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Vocé nunca parou para
se perguntar por que as
maiores empresas do pais

As maiores e as melhores empresas do pais precisam
de um banco que seja mais do gque um simples
prestador de servigos. Por isso, escolheram o Banco
Safra, um banco que é um verdadeiro parceiro de
negécios de seus clientes, contribuindo com sua
expertise para o sucesso comercial de cada empresa.
Renomado mundialmente pela seguranca e pela
eficiéncia, o Banco Safra oferece qualidade de
atendimento e uma linha completa de produtos e
servicos financeiros, além da experiéncia do Grupo
Safra, que esta presente nos Estados Unidos, na Europa

sao clientes do Banco

e i

e em Israel e atua em outros setores importantes da
economia, como a telefonia celular e a producao de
celulose, Seja um cliente Safra. Se a sua empresa ja
esta entre as maiores e melhores, vai ter o atendimento
que merece. Se nao esta, val receber todo o apoio do
Banco Safra para crescer e fazer parte do ranking.
Fale com um de nossos gerentes ainda hoje ou ligue
para a Central de Atendimento Safra, de 2* a 87,
das 9h as 19h. Grande Sao Paulo: (11) 253-4455,
Demais localidades: 0800-15-1234. OQu pela
Internet: www.safra.com.br

®

Banco Safra

Tradicdo Secular de Seguranca

www.safra.com.br
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Um ano

An ser reeleito para mais
uma gestao como pre-
sidente da Camara Brasil-
Isracl de Comércio e Indis-
tria, senti-me profunda-
mente honrado ¢ gratificado
pela confianga demonstrada
pelos meus companheiros
de Diretoria ao longo destes
dltimos anos. E o sinal claro
de que estamos trilhando
juntos o caminho certo para
aproximar cada vez mais os
paises nos campos
cconomico, cientifico ¢ tecnoldgico.

Ao fazer uma retrospectiva do ano que se encerrou,
podemos afirmar que, com certeza, colheremos em
2001 os frutos das sementes plantadas nos dltimos
doze meses. A missao a lIsrael, organizada pela
Camara em junho Gltimo, contou com a presenga de
politicos. empresdrios e intelectuais e abriu possibili-
dades imensas para o relacionamento entre os dois
paises, nao apenas em decorréncia dos negocios que ja
foram realizados. mas como resultado dos contatos
iniciados e que estao sendo mantidos desde entav. A
missdo trouxe novos sécios para a entidade, socios que
ja estao participando de nossas atividades ¢ de nossa
Diretoria.

A nivel interno, envolvemo-nos profundamente com
a reforma dos estatutos que levou a véarias mudangas,
entre as quais, a criagao do espago para a participacido
de um numero maior de diretores, ampliando o leque
de atuagao da Camara. A comunicagdo direta e cons-
tante com os associados ¢ uma das metas de destaque
desta gestao, visando sempre aumentar o fluxo de

dois

de muitos

projetos

informacdes comerciais entre
Brasil ¢ Israel. Nesse sentido,
o informativo mensal In-
tercambio foi reformulado e
esta sendo enviado via e-mail
ou fax, levando ao publico as
noticias mais atuais na drea
empresarial nos dois paises.

Temos virios planos para
essa gestio ¢ um projeto bas-
tunte ambicioso, porém que
acreditamos ser vidvel: uma
sede propria para a Camara.
Estamos em negociagdo com
o governador de Sergipe. Albano Franco. para implan-
tagdo de um kibutz em uma drea daquele Estado, Se
realizado. o projeto serd desenvolvido e gerido exata-
mente nos mesmos moldes dos kibutzim israclenses.
Pretendemos também aprofundar o relacionamento
com oulras instituicoes semelhantes a nossa, no senti-
do de estreitar ainda mais os lagos entre as nagoes,
uma particularidade do povo brasileiro, que aqui con-
vive em plena harmonia.

Ser presidente de uma Ciamara de Comércio e In-
dastria é um aprendizado constante. Posso dizer, como
homem de acdo publica, que estou recebendo o meu
doutorado. E um aprendizado no qual, quanto maior o
envolvimento. maior a satisfacio. E s6 tenho a agrade-
cer estes anos & frente desta entidade.

Prasidente

Camara Brasil-Israel de Comeércio e Industria

U S T R TR TR I T R TN R R R R R I I R B B N O O D O O B R O B R R R R B B

BRASIL-ISRAEL @ PARCERIAS & PERSPECTIVAS + 3



L LR . A L e ARy e ) e

L L B B B AR B B B B B R B e B B B BE B R B B R R AR B BRSO BB O B B BE R R O B BN O B L B B R

E«De+l+T+O«Rsl: AL

ENGLISH Resume

Editorial

Upon being reelected for
another term as President of the
Brazil-Israel ~ Chamber  of
Commerce and Industry, I feli
deeply honored and gratified by
the trust shown by my fellow
Directors along these last years.
It is a clear sign that we are trav-
elling together along the right
path to bring evermove closer the
o countries in the economic,
scientific  and  technological
Jields,

When looking back at the year
will surely harvest in 2001 the
[ruits of the seeds planted during
the last twelve months. The mis-
sion to Israel, promored by the
Chamber in June, had the pres-
ence of politicians, businessmen
and intellectuals, and opened
enormous possibilities for rela-
tions between the 4wo countries,
not only resulting from the deals
that have already been made, but
as the result of the contacts then
started and which are beiras
maintained. The mission brought
new members to the entity, who
are already participating in our
activities and in our Board.

At domestic level, we were
mm qfaurﬂytam w}dcktedto

MMMWWGIWW
of the major objectives of this

administration, with a view to
increase the flow of commercial
information between Brazil and
Israel. Within this intent, our
monthly informative Intercambio
has been reformulated and is
being sent by e-mail or fax, deliv-
ering to the public the most
updated news in the corporate
area of the two countries.

We have several plans for this
term of office, and a quite ambi-
tious project, which nevertheless
we deem to be feasible: a self-
awned mtﬁlr the Mer We
Gavmar of Sergiye Albano
Franco, for the implementation of
a kibbutz in an area of that State.
If performed, the project shall be
developed and managed precisely
in the same ways of the Israeli
kibbutzim. We also intend to
enhance our relations with other
institutions similar to ours, with
the purpose of narrowing ever-
more the ﬁﬂ’ bumn nations, a

masamanofpuwcacﬂm
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de US$ 9 bilhées em exportagdes, garantindo recursos para mais de 2.000 empresas. Eéra ganhar
dinheiro no exterior, embarque agora mesmo numa agéncia do Banco do Brasil.
OVERNO

I gEDERAl

Trabalhando em todo o Brasil
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Sinal verde na economia nacional
Green light for the national economy
Exportagoes: a duvida do Pas

I 2 Exports thew doubt of the counitry

Israel dos 90, uma decada de prosperi-
I 4 dade

Israrel of the nineties. a decade of pros-
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“Acordo de livre comercio € fundamen-

20

Free trade, agreement is fundamen-

iz consul

fal’, says Consul

No topo das exportacoes brasilciras
24 Embraer; Brazil's largest exporter

Bioteva, genéricos ao alcance do holso
30 Bioteva, generic drugs for every one
Alimentos funcionais muade in Brazil
34 Functional food products made in
Brazil

3 8 Brightpoint. integrcao entre abricantes

Brightpoint, integration in telecommu-

nications

Belmerix, exportando do Brasil para o
Mexico

Belmerix, exporting from Brazil to

Mexico

E 5 A tecnologia a servigo da comunicagio

Gilat, techbnology at the service of com-

mications

A indistria do petroleo no Brasil
50 The oil industry in Brazil

Software para 4 industria de petroleo
53 Software for the oil industry

Tecnologia de informacio, de Isracl para
55 o mundo
Information technology, from Isvael to
the world

Datasul, lider no mercado de software
58 Datasul, software market leader

Naan, tecnologia de ponta para

62 campos brasileiros

Naan, state of the art technology for

brazilian fields

Netafim inaugura fabrica em Ribeirio
66 Preto

Netafim opens a new plant in

Ribeirao Preto

Veiling de Holambra
Holambra's Vedling

ICL Lideranca no setor quimico
70 ICL - leadership in the Chemical Sector

73 Haifa Chemicals Lud. amplia presenca

Haifa Chemicals Ltd. enlarges its pres-

ence

Makhteshim-Agan compra Milenia
76 MakbiteshineAgan buys Milenia

Sombras no horizonte
78 Tonerism - clowds on the borizon
8 0 Cresce demanda pelo agroturismo

The demand for Agro-Towrism s
increasing

Os segredos do Mar Morto
82 The secrets of the Dead Seas

Israel na mira das multinacionais
87 Israel under the aim of multinationals

8 9 Setor de tecnologia ndo para de crescer

Relentless growth of technology sector

Prevenciio de roubo ¢ furtos
92 ltieran - prevention of robberies and

theft
Anote esta data
94 Make a note this date
Eventos da Camara Brasil - Israel
98 Events in the Brazil - Israel Chamber

Entidade ismaclense aposta no
Ioomwn.'nmhiu

Tbe Israel - Brazil Chamber is betting

wn inferchange

Comitiva de empresarios vai a Israel
I 03 Chamber organizes Mission to Israel

Missao de empresirio de Ismel na Fiesp
I 05 Mission of Israeli businessmen in FIESP

arunchaum: “Missoes estimulam
I 0 intercambio”

Grunebaum says:"Corporate

missions stimulate interchange”

11 v
112
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Empresas israelenses ¢ scus
1 l 8 representantes no Brasil

ADVOCACIA IDEL ARONIS

IDEL ARONIS LAW OFFICE

Sao Paulo - SP - Brasil - Rua Senador Feijo, 115 - 2° e 3? andares - CEP 01006-001
Pbx (011) 605-7166 - Fax (011) 607-1969
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inal verde na economia

nacional

Queda nas taxas de juros e reducao da inflagao sao os

Brasil deverd manter, ao longo

deste ano, os fundamentos posi-
tvos registrados em 2000, entre os
quais se destacam a redugio da infla-
¢ao e a queda das taxas de juros, esti-
ma o economista Laerte Martins, da
Associagiio Comercial e Industrial de
Campinas (ACIC). Projecoes de dife-
rentes instituicdes financeiras apon-
tam para um crescimento do Produto
Interno Bruto (PIB) brasileiro entre
3.9% e 4,1% para 2001. Ja a taxa de
inflaciio deve se situar entre 4% e
4,5% no periodo, enquanto a balanga
comercial oscilard entre um déficit de
US$ 1,5 bilhdo e um superdvit de
US$ 900 milhoes. Os investimentos
diretos no Pais estio estimados entre
US$ 20 bilhdes e US$ 30 bilhdes
para o periodo.

O cendrio para a economia brasi-
leira em 2001 desenhado pelo eco-
nomista € de reducdo nas taxas de
juros, inflagio em torno de 4.5%
(com possivel oscilagdo de 2% para
cima ou para baixo), € menor taxa
de desemprego no Pais, promovida
pelo aumento da atividade econd-
mica. “Os primeiros meses devem
ser os mais dificeis, uma vez que o
Brasil comecard o ano ainda sob
impacto da crise da Argentina e da
crise do petréleo, mas a tendéncia &
de estabilidade no decorrer do ano™.

De acordo com ele, durante 2000
os principais fundamentos positivos
foram a manutengiio da taxa de in-

sinais positivos para 2001

Total das exportagoes brasileiras

o (em bilhoes de dolares)
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flacao em 6% e a queda das taxas de
juros. A Selic (taxa primria), por e-
xemplo. caiu dos 45% ao ano em
1999 para 16,5% este ano. *O indi-
cativo de queda ja € um fator positi-
vo. A tendéncia era de que a taxa en-
cerrasse 0 ano abaixo dos 16%, mas
a crise da Argentina e os altos
precos do petréleo, fizeram com que
o Banco Central optasse, por segu-
ranga, em manler as laxas nestes
patamares”, avalia,

Monitorar a taxa de juros, utili-
zando-a como pardmetro para ala-
vancar as atividades comercial e
financeira no pais foi a decisdo do
Banco Central Brasileiro apés a
desvalorizagao cambial ocorrida
em janeiro de 1999 para manter o
desenvolvimento do Pais. O gover-
no também priorizou a reducdo da

Total das importagoes brasileiras
85 (em bilhdes de délﬁtas]
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inflagdo. “Essas agoes contribuiram
para o bom desempenho do cendrio
macroeconémico. aumentando o
nivel de emprego no pais™, diz Mar-
tins. “A desvalorizacao cambial de-
veria ter causado impacto positivo
nas exportagoes do Brasil, mas isso
nio aconteceu e, desde entdo, a ba-
lan¢a comercial vem se apresentan-
do como um desafio a ser vencido”,
diz Otaviano Canuto, professor de
Economia Internacional da Uni-
camp.

O grande fator negativo para a eco-
nomia ao longo dos ultimos dois anos
foi o comércio exterior, que deveri
ser 0 ponto mais obscuro também no
préximo ano. A crise da Argentina, os
altos precos do petréleo no mercado
internacional e a desvalorizagdo do
euro sdo problemas externos que po-
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dem afetar as perspectivas de cresci-
mento econdmico do Brasil para
2001 e, num cendrio que ndo seja ca-
tastrofico, a economia brasileira deve
crescer até 4,5%. As privatizagoes
previstas para o proximo ano — que
devem gerar recursos de US$ 30 bi-
Ihdes, segundo projecdes do governo
federal — podem reduzir os problemas
com saldo comercial e possivelmente
amenizar as pressoes do cendrio in-
ternacional na economia brasileira,
mas na avaliacao de Laerte Martins
nio causardo impacto na economia ja
a partir de 2001. “As privatizacoes es-
tdo servindo para reduzir a divida
externa do pais ¢ ndo para ativar o
setor de investimentos”, avalia.

Para alguns economistas, o im-
pacto da desaceleragdo da econo-
mia norte-americana nio € tio im-
portante quanto o desempenho das

bolsas de valores norte-americanas.
O indice “Dow Jones” estd caindo e
o Nasdaq (empresas de alta tecno-
logia) perdeu quase metade do va-
lor desde margo, com tendéncia de
queda ainda em 2001. Esses indi-
ces, de acordo com o mercado, po-
dem afetar negativamente a econo-
mia brasileira. O reflexo do recuo
dos indicadores macroeconémicos
norte-americanos pode ser compen-
sado pelo governo brasileiro por
meio de “uma forte politica fiscal”.
“Se o Brasil mantiver bons re-
sultados fiscais e a atra¢do de capi-
tal com as privatizagdes previstas
nas dreas de energia e telefonia ce-
lular, serd provivel repetir em 2001
o aumento do ano passado, entre
3.5% e 4% do PIB”, avalia Canuto.

As perspectivas da economia brasi-
leira foram. inclusive, elogiadas du-

rante a mais recente reunido do con-
selho executivo do Fundo Monetdrio
Internacional (FMI), que se manifes-
tou satisfeito com o desempenho da
politica econdmica brasileira. A sexta
revisao do acordo de ajuda financeira
ao Brasil, assinado em 1998, reduziu
de RS 38 .4 bilhdes para RS 36,72 bi-
IhGes a estimativa para o resultado
das contas do setor puablico, O FMI
também elevou de RS 555,3 bilhoes
para R$ 584.5 bilhoes o valor maxi-
mo a ser atingido pela divida liquida
do setor ptiblico.

Completada a sexta revisdo do
acordo, o Brasil pode sacar da insti-
tui¢do, se quiser, o equivalente, em
direitos de saque, a US$ 2,135 bi-
Ihdes. O Brasil sinalizou que nio
pretende utilizar os recursos. Esta ja
€ a terceira parcela liberada pelo
FMI e ndo sacada pelo Brasil.

000000‘0.0.0.00.090.090.000'%..0909.00000000000.l...t...
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O que parece complicado fica
simples no Bradesco, reconhecido
como um dos melhores

. administradores de recursos
InveStlmen._l:os de terceiros do Pais. Para tudo
podem ser V|Stos 0 que voce quer, o Bradesco tem
. um investimento no tamanho dos
de mUltOS |ad05 seus planos. Com seguranca

e rentabilidade caminhando juntas

O BradESCO e maior flexibilidade.
sempre vVé O

me|h0r |ad0 < Poupanca Fdcil Bradesco:
A ' | aaplicacao mai
para VOCE. trangila para o seu

dinheiro. Nao tem valor
minimo para abertura. E isenta de
CPMF em depositos feitos
diretamente na Conta de Poupanga.
E, mediante autorizagao, vocé pode ter
a agenda automdtica para de
e baixa automatica para cobrir
débitos em Conta Corrente.

Fundos Bradesco

de Investimento: ficeis de

investir. E vocé pode

escolher entre Fundos de

Renda Fixa, Variavel e Balanceados.
Sempre o que for melhor para

o seu perfil de investidor.

CDB Bradesco: vocé
investe de acordo com
a sua disponibilidade.
A partir de R$ 1.000,00,
vocé pode investir, com liquidez
didria, em CDB Fdcil, Prefixado,
Pés-Fixado. E, em CDB Swap,
a partir de R$ 5.000,00.

Acoes: vocé pode investir

em acoes das melhores

empresas do Pais atraves

da Bradesco Corretora. Com agilidade
€ seguranga nas suas operagoes.

Para investir, acesse
www.shopinvest.com.br

ou, se preferir, va até uma Ageéncia
Bradesco. De qualquer lado que vocé
olhe, é sempre melhor investir

no Bradesco.

Bradesco

Colocando vocé sempre a frente
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Exportagoes: a duvida
do Pais

O comércio exterior continua sendo o “ponto fragil” da
economia brasileira em 2001

Ocuméruin exterior con-
tinua sendo o “ponto
fragil” da economia bra-
sileira em 2001. A afirmacio
¢ do economista Otaviano
Canuto, professor de Econo-
mia Internacional na Uni-
camp e secretario-executivo
da Anpec — Associagdo Na
cional dos Centros de Pos-
graduacio em Economia. As
pressoes sobre o Brasil
devem vir de todo lado,
refletindo, por exemplo, a
retracdo da economia norte-
americana, que vinha cres-
cendo cerca de 5% ao ano
por virios (trimestres e
desacelerou, atingindo 2,5%.
A crise da Argentina, que ne-
cessitou de um pacote de
US$ 20 bilhdées do Fundo
Monetdrio Internacional
(FMI), também podera cau-
sar impacto sobre a econo-
mia brasileira. Além disso, a
desvalorizacio do euro, a
manutengdo dos baixos pre-

¢os das commodities no
cendrio internacional ¢ o
aumento da cotacdo do

petréleo podem influenciar a
economia brasileira.

EXPORTACOES - A idéia
de que o comércio exterior
“continuard” sendo o ponto

LA B B o I A I A N N e E R
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BALANCA COMERCIAL ENTRE O BRrASIL E ISRAEL

Main items

Produtos agricalas e alimenticios
Agricultural and food products
Produtos de origem mineral
Products of mineral origin
Pedras Preciosas

Precious stones

Produtos Quimicos

Chemical products

Plasticos e borrachas

Plastics and rubber

Madeira e utensilios

Wood and wood products
Papel e celulose

Paper and cellulose

Produtos téxteis

TRADE BALANCE BETWEEN BRAZIL AN

Q00

D ISRAEL

september/2000) values in US 1

Exportacdes do Brasil Importacdes do Brasil

Brazilian Exports Brazilian Imports

27.6917
27,691.7
1.077,2
1,077,2
2.390,5
2,390.5
6.046,3
6,046,3
763,9
763,9
67378
6,737.8
3.907.8
3,907.8

61,300.0
61,300.0

Fonte: Ministério de Indistric e Comércio de Israel
Source: Ministry of Industry and Commerce of Israel (1999)

12

5.513,0
5513.0
15.510,9
15,510.9
118,9
118.9
106.012,3
106,012.3
9.841,6
9,841.6
00



[riagil da cconomia brasileira ¢ um
reflexo da desvalorizagio cambial.
ocorrida em janeiro de 1999, “Em
bora cla tenha contribuido para cle-
var as exportagoes brasileiras na
¢poca, ndo produziu os efeitos de-
sejados pelo Pais™, diz Canuto, Isso
porque o comportamento dos pre-
cos das exportacaes brasileiras nao
se alterou. “Os produtos exportados
continuaram sendo os de baixo va
lor agregado, e ndo houve recupera
cao de pregos aos patamarcs anle
riores a desvalorizacio cambial de
1999, em especial os produtos de
siderurgia, papel e celulose ¢ com-

moditics agricolas™, avalia. O bom

desempenho das exportagoes bra-

sileiras depende de nvestimentos

no Pais. A pauta de exportagoes do
Brasil é composta por produtos que
também sio bem absorvidos no
mercado interno, portanto, fica difi-
¢il manter um equilibrio da balanga
comercial”, diz Canuto. Para ele, o
pais precisa investir pensando em
exportar.

PREVISAQ - Na avaliacio do
secretdario-executivo da Camara
de Comércio Exterior (Camex),
Roberto Grannetti da Fonseca, as
exportacoes brasileiras precisam
subir 20% entre 2001 e 2002 para
que o Pais tenha crescimento sus
tentado e possa baixar o déficit
em transacoes correntes. De acor-
do com ele, o aumento esta pre
visto como meta no Programa
Especial de Exportagoes 2001, a
ser implantado pelo governo fede-
ral. No més de novembro do ano
passado, a balanca comercial re
gistrou um déficit de USS 630 mi-
lhoes, o pior desempenho do ano.
No acumulado do ano 2000 o
saldo do comércio exterior estava
negativo em USS 474 milhoes.
“As projecoes para 0 proximo ano
oscilam entre um deficit de USS |
bilhao e um superavit de US$ 1
bilhdo™, diz Canuto.

LI T T I I T T T T I S
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ENGUSH Resum
Exports — the doubt
of the country

Foreien trade will continie to be the “wealk point
of the Brazilian economy in 2001, This 15 said by
economist Otaviano Canuto, teacher of Interna-
fional Economics at the State University of Cam
pinas (Unicamp) and Execurive Secreiary. of

ANPEC - Associacdo Nacional dos Centros de Pos-

ome from every

side, reflecting for instance the retraction of the

Linited States economy, that had been growing at a
Fie i:'r' 5% a Year for se veral dquarters, and slowed
down to 2.5%. The Argentinean crisis, that required
a package of USS20 billion from the International

Woneta

upon the Brazilian economy. Further to that the

ry Fund (IMF), may also cause an impact

Brightpoint do Brasil

devaluation of the Ewro, the maintenance of low
| wices of commuodities in the international scenery,
and the increase of the prices of vil, may influence
the Braz
The idea that foreien

14N econon

trade will keep on being the

weak point of the Brazilian economy is a reflex of
the currency devaluation occurred on January,
1999, “Although n contributed to increase the
Brazilian exports at the time, it did not produce the
effects desired by the couniry”, says Canuto, That
because the belavior of the Brazilian exporting
prices did not change

According to an appraisal by the Executive

n Trade Ch

9

Secretary of the For mber (Camex),
Roberto Giannetti da Fonseca, Brazilian exports
have to increase h_\ 209 between 2001 and 2002 so
that the country may have a sustained growth, and
may reduce the deficit in current transactions. In the
last of November, the balance of trade recorded a
deficit of US$630 million, the worst performance of

the vear.
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Israel dos 90, uma década
de prosperidade

Apesar de perspectivas otimistas para 2001, a instabilidade
politica da regiao ameaca a economia

economia israelense vem pas-

sando por transformagbes pro-
fundas nos dltimos dez anos. Nesie
periodo deixou, gradativamente, de
ST uma economia que se caracteriza-
va pela produgdo agricola e de alguns
poucos produtos industriais para se
tomar uma economia bascada em
uma ampla gama de produtos manu-
faturados que siio comercializados no
mundo inteiro e cujo foco principal €
a indudstria de alta tecnologia.

Em 1990, a renda per capita girava
em tomo de US$ 11 mil: no ano
2000, chegou a USS 17 mil, ou seja,
um crescimento de mais de 50%. A
populagao também aumentou cerca
de 35% neste periodo, passando de
4,7 milhdes de habitantes no inicio
dos anos 90 para 6,3 milhoes, princi-
palmente como decorréncia da imi-
gragiio da ex-Unido Soviética. Ape-
sar do aumento da forga de trabalho,
o indice de desemprego passou de
11% em 1991 para 9% durante o ano
2000. No mesmo periodo, o niimero
de trabalhadores estrangeiros tam-
bém cresceu, passando a representar
cerca de 15% dos empregos do setor
privado. No inicio da década, este
indice era de 10%.

Segundo David Klein, presidente
do Banco de Israel (6rgao corres-
pondente ao Banco Central), os in-
vestidores estrangeiros descobriram
o potencial de Israel a partir dos anos
90, principalmente apés o inicio do

processo de paz com os palestinos.
Estes investimentos vém sendo feitos
através dos mecanismos do mercado
financeiro ¢ também de maneira
direta em determinados segmentos.
As estatisticas indicavam que, até o
final do ano 2000, o volume de
investimentos estrangeiros chegaria a
USS B bilhdes, ou seja, cerca de 7%
do Produto Interno Bruto.

Em um estudo apresentado a Cé-
mara de Comércio Suiga-Israel, no
final de dezembro dltimo, Klein afir-
mou que os investimentos estrangei-
ros ndo se destinam apenas ao setor
de tecnologia de ponta, mas também
a chamada inddstria tradicional,
como a de alimentos e a téxtil. O
presidente do Banco de Israel enfati-
zou que, atualmente, o pafs possui
uma economia aberta. Em 1990, as
importagdes e exportagdes israelen-
ses representavam cerca de 80% do
Produto Interno Bruto (PIB) e, em
2000, deveriam chegar a 88%.

O déficit na balanca de pagamen-
tos passou por uma fase de cresci-
mento chegando a 6% do PIB no
meio da década de 90, mas caiu para
cerca de 1% ao final deste perfodo.
Em 1990, as exportagdes de Israel
eram de cerca de USS 12 bilhoes e as
importagdes de US$ 15 bilhdes. Em
1999, as exportacdes foram de US$
26 bilhGes ¢ as importagdes che-
garam a USS 31 bilhdes. Cerca de
88% das exportagbes israelenses em

1999 foram de produtos industriali-
zados, principalmente dos setores de
alta tecnologia.

Até o terceiro trimestre do ano
2000, a economia israclense vinha
crescendo a uma média anual de 6%,
liderada pelo desenvolvimento do
setor de high-tech. Segundo as esti-
mativas do Banco de Israel, as expor-
tagoes deveriam crescer, até o final
do ano 2000, cerca de 20% refletindo
também a aquisigdo de indmeras
start up companies por empresas es-
trangeiras. As exportagoes industriais
deveriam crescer cerca de 15%.

Expectativas de crescimento tam-
bém cercavam o indice do padrdo de
vida, que deveria fechar o ano com o
aumento de 3% em termos reais. Nos
tltimos dois anos, este indice nao
passou de 1%. Os investimentos em
equipamentos e maquinas também
registraram um crescimento de 7%
em relagdo aos ultimos dois anos.

As perspectivas da economia israe-
lense, no entanto, tomaram-se instd-
veis a partir do final de setembro,
quando eclodiram os conflitos entre
Israel e a Autoridade Palestina, lan-
¢ando ddvidas sobre a estabilidade
politica da regido. Segundo Klein,
porém, a tensdo recente ndo vai rever-
ter o processo de paz no Oriente Mé-
dio. “E um elemento que deve ser
analisado com seriedade, sem divida,
mas deve ser mantido dentro de sua
real dimensio. Este conflito estd afe-
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tando a economia israclense de uma
maneira bem especifica, prejudican-
do principalmente o setor turistico,
que sofreu uma redugao de 40% no
més de outubro em comparagio a se
tembro. Atinge também os setores de
agricultura ¢ construgio, cuja mao-
de-obra é constituida em sua maioria
por trabalhadores palestinos™. expli-
cou Klein durante o encontro com a
Camara de Comercio Suiga-Israel.
Scgundo ele. devera haver uma re-
dugior de 1% a 2%
do PIB. inicialmente estimado em
5% a 6% para 0 ano de 2001, O in

no crescimento

dice de desemprego tambeém devera
cair por causa do aumento da deman-
da de mao-de-obra menos especiali
zacda para substituir a forga de traba-
lho palestina

que os mercados financeiros israe

Klemn afirmou. ainda,

Visao
Foco

l.xperiéncia

nderstanding(u KPMG

lenses prevéem que a economia do
pais vai retomar o seu ritmo normal
em breve - mesmo s¢ o conflito com
a Autoridade Palestina prolongar-se -
bascando-se na reacio dos mercados
de cimbio. que vem sendo positiva
apesar da crise. O presidente do Ban-
co de Israel disse, tambem, que. até o
momento, nio houve retracdao dos
investimenlos  esirangeiros no  pais.
seja atraves dos fundos de capitais ou
de mvestimentos diretos em compa-
nhias israelenses.,

Sepundo Klein. a estabilidade da
cconomia israelense mesmo diante
desta recente crise politica na regiio
¢ resultante de programas adotados
pelos governos de Tsrael na altima
década. progriamas estes que incluem
disciplina fiscal. estubilidade de pre-
¢os ¢ reformas estruturais que leva

PANORAMA

ram a abertura de setores como o
bancirio ¢ o de telecomunicagoes,
entre outros. Enfatiza, que cada vez
mais, a economia do pais esti inseri-
da no processo de globalizagdo e, co
mo tal, solre o impacto do panorama
internacional.

No entanto, além de absorver as in-
Muéncias do que acontece no mundo
¢ dos eventuais conflitos com seus
vizinhos no Oriente Médio, Israel
encerrou 0 ano com uma indefinigdo
na politica interna. com a renuncia
do primeiro-ministro Ehud Barak ¢ a

ja confirmada eleicio para o seu

cargo - a qual ele devera concorrer —
no primeiro trimestre. O resultado do
pleito, com certeza. deverd influir
nos proximos acontecimentos politi-
cos e. consequentemente, no desen-
volvimento da economia do pais.

KPMG.
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ISRAEL - TODOS OS PAISES

ALL COUNTRIES - ISRAEL -

EXPORTACOES/EXPORTS  IMPORTACOES/IMPORTS

PRODUTOS 1999 1998 1999 1998 COMMODITIES

Alimentos e animais vivos 8358 8467 15269 15608 Food and live animals

Animais vivos 28 8,0 207 24 4 Live: animals

Carne e preparados 31.4 33.4 130,2 1481 Meat and meat preparafions

Granjo e ovos 95 11,5 22,9 24,4 Dairy products and eggs

Peixes e crusiGceos 8,5 9.0 1235 1314 Fish, crustoceans, molluscs

Cereais e preparados 185 222 4719 4475 Cereals and cereals preparations

Vegetais e frutas 5674 58746 2127 21379 Vegetobles and fruits

Acicar e mel 25 2.2 1604 1824 Sugar/preparations and honey

Café,ché e cacau 280 277 1450 1579 Colfee, lea,cocoa,spices

Forrag.p.animais 20 46 59,6 58,0 Feeding stulf for animals

Diversos 1342 1355 1799 1728 Miscelloneous edible products

Bebidas e fumo 164 153 147 .5 124,0 Beverages and tobacco

Bebidas 142 140 35,1 30,3 Beverages

Fumo e manuf fume 2.2 1,3 112.4 937 Tebacco and manufactures

MP bruta exc.peirol. 580,7 5908 634,1 605,6 Crude materials, inedible

Peles, couros 24 1,6 2,1 2,1 Hides, skins and hurskins, raw
Oleos:sement frutas 06 283 17,9 1693 Oil seeds and cleaginous fruits

Borrocha incl sinfet 0.4 03 26,7 28,7 Crude rubber including synthetic

Corfica e madeira 0.4 0,0 1419 137.3 Cork and weod

Polpa e papel recicl 11,0 2.1 64, 51,8 Pulp ond wosle paper

Fibras texieis 530 725 58,9 60,1 Textil fbres excl.wool tops

Fertiliz. & minerais 1366 1151 1178 1068 Crude fertilizers and minerals, excluding <coal, petroleum
Minerais ferrasos & residuos de metal 440 439 6,0 7,0 Metal scrap

MP de onimais e vegelois 3022 3200 44,7 42,5 Crude onimal ond vegetoble materials n.e.c
Combustiveis miner. lubrific.e afins 1349 1172 1818,1 1431,2 Mineral fuel, lubricants and related materials
Petréleo e derivadlos 1343 1168 1807,9 14242 Petroleum and related producis

Gais naturol 0,6 0.4 10,3 4,9 Gas, notural and manulactured
Oleos/graxas animais 16 30 773 850 Animal/vegefuble fats & oils
Qieﬂsfgard_animms 0,0 0,0 6,1 4,3 Animal oils and fats

Oleos/ gord vegetais 1,6 30 431 48,2 Fixed vegetable fals and oils
Oleos/gord.anim/veg,/ processados e ceras 0,0 00 28,1 3235 Animal or vegetable fats or oils processed;waxes of both origin
Produios quimicos 3534,2 33723 2888,1 28039 Chemicals & related products

Quimicos orgénicos 9040 843, 6217 6438 Organic chemicals

Quimicos inorganicos 5100 5017 1328 1479 Inorganic chemicols

Materiais lanantes e p.pintura 364 282 1687 1644 Dyeing, fanning and colouring materials, fractionated
Prod.médico/formac, 3998 3966 5684 5124 Medical/pharmaceutical product

Oleos essenc/parfum 162,2 1480 2642 2537 Essential oils & perfume material
Ferfilizantes manuf 4274 4290 18,2 18,0 Fertilizers, manufactured

Plasticos forma prim. 190,7 2299 4878 4993 Plastic in primary form

Plasticos 4622 4200 205,1 206,7 Plostic

Prod.quimicos 441,5 3758 401,2 3580 Chemical materials n.e.c

Prods Manuf p/MP 9375,6 79732 95425 81702 Manuf.goods chiefly by material

Manuf de couro 38 55 16,9 19,4 Leather and dressed furskins

Manuf.de borracha 1037 1047 1551 1613 Rubber manufactures

Manuf.de madeira e corfica sxc. méveis 10,0 8,6 1479 1574 Wood & cork manufactures, except furniture
Papéis 602 564 5009 4956 Paper, paperboard

Tecidos 480,1 4756 789,1 8020 Texdile yorn, fabrics

Manuf ndo metalicos 7853,7 6440,5 62508 46790 Non-metallic mineral manut

Ferro e ago 426 305 5929 6850 fron ond steel

Manuf.de mefal n.ex 155,1 1570 4640 4733 Manufactures of metal n.e.c

Metais néo ferrosos 666,3 6945 6249 697 Non-ferrous metols
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ISRAEL - TODOS OS PAISES

ALL couNTRrRIES - ISRAEL -

EXPORTACOES/EXPORTS  IMPORTACOES/IMPORTS

PRODUTOS 1999 1998 1999 1998 COMMODITIES
Mag.Equi.Transporte 83846 79110 10969,2 94456  Machinery & transport equipm.
Equip gerogao energia 210,4 2316 591,9 4391  Power generating machinery
Magq.Industriais Esp 6196 568,2 7672 7137  Machinery specialized for indust
Mag.p.tfrab metais 70,2 65,8 2586 1795  Metalworking machinery
Magq.industriais 590,2 695,4 1178,2 1157,5  General industrial machinery
Comput.e mag.escrit 1392,3 1330,0 1421,4 11793  Office machines,automatic data
Telecom/som/equip 3038,7 25616 14528 12088  Telecommunications, sound
Mag.eletricas 1554,3 16430 2304,5 21267  Electrical machinery & parts
Veiculos de passeio 44,3 48,4 18457 1766,5  Road vehicles
Equip.transp.outros 864.6 7670 11490 4744  Other transport equipment
Diversos manufat. 28893 2530,7 2988,8 26797  Miscellaneous manufactured.
Pré-fobricadas estrut sanit/elet/encanam 14,8 53 728 79,1 Prefabricated structures,sanitary plumbing heating lighting fixtures
Moveis e componen 306 38,0 2657 2823  Furnitures & parts thereol
Malas/art p viagem 30 3.3 39,2 367  Travel goods, handbags
Vestuario 7312 651,7 3557 3643  Adticles of apparel & clothing
Calgados 34,1 33,1 1731 1745  Footwear

Inst.cient.uso Froius. 931.7 7879 7963 6473  Prolessional scientific controlling
Inst.aticos, p.fotogrof e relogios 1337 90,2 3941 2466  Photographic & optical goods watches & clocks
Diversos manufat 1010,2 21,2 8920 8490  Miscelloneous manutactured
Commodities 40,1 36,3 4958 563,9  Commodities & transactions nec
TOTAIS 25793,2 234169 310900 27469,8  ALL COMMODITIES

Fonte: CBS - Governo de lsrael Source:CBS-Government of lsrael

Agora, conexao
se chamar “Pit Sigp

A partir de margo,

nova rota Sao Paulo - Tel Aviv

gom um pit stop em Munigue

E & Lufthansa encurtando as distancias para vocé

<) Lufthansa

There's no beller way lo Ily.
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INDICADORES ECONOMICOS 1998/2001

ECONOMICS INDICATORS 1998/2001

ANO/ YEAR

RECURSOS E DISTRIBUICAO/SOURCES AND USES

PIR

GDFP

Produto Industrial

Business-Sector Product

Consumo per capito do setor privado

Per-capila private consumption

Consumo per capifa do selor piblico excluindo Imporiacdes de Defesa
Public consumption excluding Defense Imports

Investimentos de ndo-residentes

Nondwelling investment

Investimentos construcdo/moradio

Residential burHing investment

Distribuiciio Interna excluindo importacses de Defesa

Domestic uses excluding Defense Impors

Exportacoes de Produtos e Servicos

Exports of goods and services

Importagdes de produtos e servicos excluindo ImportacBes de Defesa
Imports of goods and service, excluding Defense Imports

Populasdo, Emprego e Salarios/ Populationn, Employment and Wages
Imigracao anual (milhares)

Immigrotion during yeer (thousands)
Populagio média

Average populations

Indice de desemprego (percentual absoluto)
Unemployment rate (Absolute percent)
Média real salarial por hora

Real average gross wage per labor hour
Setor privado

Business secfor

Setor piblico

Public sector

Israelenses empregados, Tolal

Israeli amployed, lofol

Das quais: Setor privado [Negécios)
Thereof: Business sector

Inflacgo/ Inflation

Influctio Média

Inflation Rate

Taxa de cimbio, mudanco estimada em cesto de moedas
Exchange Rate, Change againts Five-Currency “Basket” (Average)

FONTE: Tendéncias — lsroel Discount Bank / SOURCE: Trends — Isroel Discount Bank

1998

24

Ln

Variagao percentual médio anval/ Average annual percent change

&7

Variac@o percentual
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ENGLISH Resume
Israel of the nineties, a

decade of prosperity

The Israeli economy has been undergoing
deep changes during the last 1en vears.
Within this peried, it gradually ceased 1o be
an economy characterized by agricultural
production and of a few industrial products.
to become an economy based on an ample
range of manufactured products commercial-
ized throughout the world, the main focus of
which is the high rechnology industry.

In 1990, the per capita income way of about
USS1T thousand; in the year 2000 it reached
USS17 thousand, i.e., an increase of more
than 30%. The population also increased
about 35% during this period, going from 4.7
million inhabitanis in the beginning of the
nineties to 6.3 million, mainly as a result of

immigration from the former Soviet Union.

Despite the increase of the labor force, the
rate of unemployment went down from 1%
in 1991, to 9% during year 2000. In the same
period, the number of foreign workers also
increased, reaching 15% of the private sector
johs. In the beginning of the decade, this rate
was of 10%.

According to David Klein, Chairman of the
Bank of Israel (a body corresponding to the
Central Bank), foreign investors discovered
the potential of Israel during the nineties,
specially after the beginning of the peace
process with the Palestinians. Statistics indi-
cated that, by the end of vear 2000, the vol-
ume of foreign invesiments would reach
USSS buliion, ie., about 7% of the Gross
Domestic Produect.

In 1990, Israeli imports and exports repre-
sented abour 80% of the Gross Domestic
Product (GDP) and should reach 88% in
200%).

Up to the third quarter of 2000, the Israeli
econonty was growing at an annual average

$ 4 5 5 & 4 & & 0 8 4 B8NP

of 6%, led by the development of the high-
tech sector: According 1o the estimares of the
Bank of Israel, exports shonld alse grow, tll
the end of vear 2000, by about 20%, also
reflecting the acquisition of several start-up
companies by foreign
Industrial exports should also grow by about
15%.

The prospects of the Israeli economy, howey-
er. became unstable as of the end of

corparaitons.

September, when the conflicts between Israel
and the Palestinian Authority occurred, cast-
ing doubts on the political stability af the
region. According 1o Klein, however, the
recent tension will not revert the peace
process in the Middle East, According to him,
a reduction of 1% to 2% in the GDP growth,
initially estimated at 5% to 6% for 2001,
should occur. The unemployment rate will
also decrease, due to the grearer demand for
less  specialized labor 1o replace  the
Palestinian work force.
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| AGRICUR DEFENSIVOS AGRICOLAS LTDA.
'Flma CHEMICALS & INTERMEDIATES

| PHARMACEUTICAL INTERMEDIATES

Ready-to-use forulations in various concentrations and combinations are
available to suit differing geographic and climatic conditions worldwide
Technical grade materials are sdupplied to fit the specific requeriments of
overseas manufacturers
HERBICIDES

INSECTICIDES

ACARICIDES

FUNGICIDES

PLANT GROWTH REGULATORS

NaTuRAaL PRODUCTS IND

Lya» Red

Natural Tomato carotenoid antioxidant ingredient for healthfood and nutraceuticals

CTC 60° Bx

Clear Tomato Concentrate for the food industry

LycoFibers

Lycopene carrying fibers for functional foods

LATP

(Lycopene rich tomato pulp): Frozen lycopene carrying tomato pulp
Lyc-O-Rose

ISTRIES LT

1:-(2,4 Dichloropheny1) Imidazole-l-Etancl Alpha Tetralone
|i-Naphthy1 Thlochlorotormate
ADDITIVES FOR EXPLOSIVES
Ethy1 Centralite - Methy1 Centralite - Akardile
INDUSTRIAL CHEMICALS
Alpha Tetralone - 1,2.3,4 Tetrahydronaphthalene
DETERGENTS CHEMICALS
Optical Brighteners-BRY-10 D series
PAPERS CHEMICALS
Optical Brighteners-BRY-10 P series
| THIOPHOSGENATIONS/PHOSGENATIONS

Microencapsulated nutritional ingredients
CapsuDar® - Vitamins and Minerals
ExtraCole® - Herbal Extracts

GeriltCole® — Garlic Extract

+& . biodar

Carnicole® — Camnitine
AsperCole® — Aspartame

Rosemary extract - natural antioxidant for the food industry oL
Lyc-O-Herb et AMBERONNE GANONE
Various combinations of herbal extracts and Lyc-O-Mato™ s MUSK 50 ATRALONE (METHYLATRARATE)
tid MUSK CONCENTRATE HELIOGAN
GANOLID ANISIC ALDEHYDE

_DALIDAR PHARMA ISRAEL (1995) Ln.

Zintona® — A ginger based OTC phylopharmaceutical
Lyc-O-Mato™ — Tomato lycopene for dietary supplement
Garlo-Mato™ — A proprietary patented combination of tomato lycopene and garlic
Flavo-Mato™ - A proprietary patented combination of tomato lycopene and isoflavones
Syli-Mato™ - A proprietary patented combination of tomato lycopene and sylimarine
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“Acordo de livre comércio é
fundamental”, diz consu

Alexander acredita que € o melhor caminho para estimular o intercambio e
a cooperacao entre o Brasil e Israel

¢ ‘riar as condi¢gdes para a assi
{L natura de um acordo de livre
comércio entre Israel e 0 Mercosul é
um dos objetivos principais do novo
cOnsul israelense para Assuntos
Econdémicos, Alon Alexander. No
Brasil desde o inicio do més de
setembro, acredita que, com a
existéncia de um ambiente de
operagao entre paises e de acordos
que reduzam e até eliminem bar-
rerras comerciais, todos serio bene-

CoO-

ficiados e o volume de comércio au
mentard naturalmente. Alexander
nao tem didvidas também de que o
Brasil desempenha um papel estra-
tégico no Mercosul e que qualquer
acordo global com o continente sul-
americano
por uma maior aproximagio com o
Brasil.

“O Brasil possui a maior econo-
mia do cone sul, além de ser o sexto
maior mercado do mundo. As em-
presas israelenses ji descobriram
este fato e a maior prova da credibi-
lidade do pais ndo € apenas o cres-
cimento do nimero de companhias
representantes, mas sim o fato de
que muitas estdo abrindo fdbricas
ou com planos de seguir esta estra-
tégia em um futuro breve. Nés, en-
quanto representantes do governo
de Israel, temos a obrigagio de nos
empenhar para criar as condicoes
favordveis a um maior intercimbio.
Quando falo em intercdmbio, ndo
me refiro somente a um volume

passa necessariamente
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Consul Alon Alexander e Claudia Godoy

maior de importagoes e exportacdes
mas, principalmente. de um espirito
de coopera¢io em virios setores,
que inclua transferéncia
nologia, realizagdo de projetos con-
juntos nos dois paises, visitas de
missoes comerciais ao Brasil ¢ a Is-
rael, entre outros exemplos”, ex-
plica Alexander.

Para construir este espirito de co
operagio, entretanto, o consul para
Assuntos Econdmicos afirma que ¢
preciso que os paises se conhegam
e que cada um saiba o que o outro

de tec-
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tem a oferecer. Para isto sugere a
realizacdo sistemdtica de semina-
rios, encontros, conferéncias e até
videoconferéncias com
empresdrios brasileiros e israelen
ses. Como desfecho deste processo
estdo as missoes que, segundo ele,
também devem ser setoriais ou, pe-
lo menos, incluir uma programagio
que permita aos homens de negd
cios verem de perto os segmentos
que sejam de seu interesse especifi-
co ¢ que lhes permitam encontrar o
parceiro ideal.

setoriais
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“A experiéncia realizada em vi-
rios paises que mantém relagoes co-
merciais com Israel tem mostrado
que os empresdrios de hoje estdo
mais interessados em receber in-
formagdes sobre dreas dirctamente
ligadas ao segmento no qual atuam
€ ndo apenas em ler uma visao geral
do que Israel estd desenvolvendo.
Eventos setoriais sio mais produti-
vos, objetivos e, geralmente, facili-
tam a realizacdo de negocios™. Se-
gundo Alexander. para realizar este
trabalho. o Departamento de As-
suntos Econdmicos trabalharda em
conjunto com a Camara Brasil-Is-

rael de Comércio ¢ Industria, como
vem fazendo nos tultimos anos.
“Juntos teremos as condigoes de
obter melhores resultados tanto pa-
ra 0 Brasil quanto para lIsrael, pois
acreditamos  que as pessoas que
possuem 0s mesmos objetivos tém
maiores chances de alcangd-los sc
unirem forgas™, ressalta.

Quando perguntado o que Israel
pode oferecer ao Brasil. responde
rapidamente: “*Muilas coisas, como
produtos quimicos, telecomunica-
¢Oes e varios outros produtos mas,
principalmente, tecnologia: Nio
apenas produtos de alta tecnologia,

mas lambém os sofisticados proces-
sos desenvolvidos, que resultam em
aumento de produtividade e melho-
ria de qualidade. Mais do que isto,
com & cooperagio, parte dos pro-
cessos produtivos podem ser trans-
feridos para o Brasil ¢ quando se
transferem processos, estimula-se a
produgiao local. E exatamente isto
que estao fazendo as empresas is-
raclenses que optaram pela abertura
de unidades no Brasil. Estiio trans-
ferindo tecnologia, fazendo investi-
mentos, gerando empregos, au-
mentando produtividade ¢ levando
as indastrias brasileiras a compe-
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tirem no mercado internacional em
melhores condigdes. Sabemos que
inimeras companhias israclenses
que atuam em territorio nacional
estao exportando para o Mercosul a
partir de suas unidades aqui locali-
zadas. Pois, como se sabe, o Brasil

P+A+«N:O+R+:A:M-:A

€ a principal porta de entrada para o
Mercosul. Com um acordo de livre
comércio, os resultados serdo ainda
melhores”, finaliza Alexander.

Pode-se dizer que nos dltimos
cinco anos o comércio pratica-
mente dobrou,

L Ry

Atualmente Israel mantém acor-
dos com os Estados Unidos, Cana-
da e México (este foi assinado em
meados do dltimo ano), Comunida-
de Européia, e outros.
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Hangar da Embraer em Sao José dos Campos

No topo das exportacdes

brasileiras

Estatal encara desafio da privatizagao e se torna quarta maior
fabricante de avides comerciais do mundo

ocalizado em Sido José dos

Campos (SP) estd um dos maio-
res simbolos dos avancos obtidos
pelo Brasil no campo da aerondutica:
a Embraer. Fundada em 1969 como
empresa estatal, a Embraer foi priva-
tizada em 1994 e, atualmente, conta
com nove mil empregados em seu
quadro de pessoal. A empresa, que
passava por tremendas dificuldades a
época da privatizagdo, alcangou, ao
final de 1999, receita da ordem de
US$ 1.8 bilhdo com resultados equi-
valentes a US$ 250 milhdes. Desde
1995 estd sob a presidéncia de Mau-
ricio Botelho.

Atalmente, a Embraer € a quarta
maior fabricante de aeronaves co-
merciais no mundo e a maior expor-
tadora brasileira, com US$ 23,3 bi-
Ihdes de vendas em carteira, das
quais USS 11 bilhdes em encomen-
das firmes ¢ US$ 12,3 bilhdes em
opgoes. Seus principais concorren-
tes sdo a Bombardier, do Canada, e
a Fairchild Dornier, um consércio
germano-americano.

A Embraer € hoje o resultado de
um plano estratégico extremamente
bem conceituado e bem implemen-
tado pelo governo brasileiro, nasci-
do logo apés a Segunda Guerra

Mundial, com a criagdo de um cen-
tro de pesquisa e desenvolvimento,
0 CTA — Centro Técnico Aeroespa-
cial —, seguido da criagdo de uma
universidade voltada para as cién-
cias aeronduticas, que foi o ITA —
Instituto Tecnolégico de Aeronduti-
ca. Vinte anos depois deu-se a cria-
¢do da Embraer, que, suportada pe-
lo governo, com seus requisitos de
programas ¢ novos produtos, per-
mitiu transformar a capacidade
cientifica e tecnolégica - represen-
tada pelos anos de pratica no CTA e
por geragoes de formandos do I'TA
- em uma capacidade de engenharia
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Fabrica da Embraer no Estado de Sdc Paulo

e industrial relevante e em produtos
eficientes.

A privatizacao da empresa trouxe
a esta solida base tecnolégico-in-
dustrial novas competéncias - com-
peténcias no ambito empresarial,
competéncias no dmbito financeiro,

competéncias no dmbito da gestao
de pessoas e da gestao de proces-
$0s. com a visdo global. Sobre isso
tudo, a consciéncia muito clara de
que além dos investimentos, além
das agoes, das novas maquinas, dos
noyos processos, novos métodos,

sobre todos esses fatores de extre-
ma importancia, prevalecia um: a
qualidade das pessoas que integra-
vam a empresa.

O grupo controlador da Embraer,
com 60% das agoes com direito a
voto, ¢ formado por um dos maio-

Elbit e Embraer, uma solida parceria

A tecnologia israelense no setor de aerondutica
também esta presente na Embraer através de uma
estreita parceria entre esta empresa ¢ a Elbit
Systems. Este relacionamento teve inicio no comego
dos anos 90 com um programa de fornecimento de
equipamentos para a aeronave AMX.

Atualmente, a Elbit fornece “displavs” para o AMX
e um sistema mais completo para o programa ALX
(Super Tucano da FAB), além de ser a fornecedora de
todo o sistema eletrbnico para o programa de mo-
dernizagao dos cagas da FAB. De modo geral, os
equipamentos produzidos pela empresa israelense
sao integrados nas aeronaves da Embraer em um
esforco conjunto das duas empresas.

A Elbit foi selecionada com base na qualidade e
pregos dos equipamentos, além de sua proposta para
envolver outras empresas brasileiras na manutengio
e suporte logistico dos equipamentos.

Além do relacionamento com a Elbit, a Embraer
também mantém contatos de alto nivel com os diri-
gentes das Inddstrias Aeronduticas de Israel (IAl) na
busca de oportunidades de negécios. No entanto, até
o momento nao foram identificadas oportunidades de
curto prazo para ambas as empresas.

Segundo fontes ligadas a Embraer, as empresas
israelenses tém bom transito no Brasil e na compa-
nhia. Sempre que novos desenvolvimentos e progra-
mas potenciais comecam a ser discutidos estes sao
apresentados a clientes potenciais no Brasil e a
industria brasileira. A Elbit e outras empresas israe-
lenses tem, via de regra, se esfor¢ado em apresentar
desenvolvimentos e novos produtos de companhias
parceiras a clientes potenciais no Brasil. Essa forma
de didglogo deve prosseguir e se tornar mais ativa e
constante como forma de desenvolver novos negé-
Clos.
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res conglomerados financeiros do
Brasil — a Companhia Bozano, Si-
monsen — e pelos dois mais impor-
tantes fundos de pensdo brasileiros
— Previ e Sistel. A empresa atua em
trés grandes mercados — o de Avia-
¢ao Regional, de Defesa e Corpo-
rativo. Os investimentos em desen-
volvimento de produtos chegaram a
US$ 420 milhdes enquanto que os
investimentos em produtividade ¢
capacitagdo tecnolégica-industrial
alcangaram os US$ 120 milhdes.
Este esforgo contempla o desenvol-
vimento simultdneo de mais de dez
programas militares e civis.

Os jatos
regionais da
135,140,145

Em 1999, a Embraer firmou uma
alianga estratégica com quatro
grandes empresas francesas do se-
tor aerospacial — Aerospatiale —
Matra, Dassault Aviation, Snecma e
Thomson — CSF — as quais, juntas,
adquiriram 20% do capital votante
da companhia. Associou-se tam-
bém a Leibherr International, da
Alemanha, para a criagdo da Em-
braer-Liebherr Equipamentos do
Brasil (ELEB), com o objetivo de
estabelecer novas oportunidades
comerciais para seus trens de pouso
e componentes hidraulicos.

Os programas ERJ 135/140/145,

O EMB 145 AEWA&C (alerta aéreo antecipado)

jatos regionais para 37, 44 e 50 pas-
sageiros, contam com quatro parcei-
ros de risco: a Sonaca, da Bélgica, a
Enaer, do Chile, a C & D Interiors,
dos EUA e a Gamesa, da Espanha,
fornecedora das asas. O programa
ERJ 170 e ERJ 190, jatos regionais
para 70, 98 e 108 passageiros, atual-
mente em desenvolvimento, também
conta com parceiros de risco como a
Kawasaki, do Japio, e a Latecoere,
da Franga, a Honeywell e a Hamilton
Sundstrand, dos Estados Unidos,
dentre outros.

A Embraer desempenha um papel
importante no Sistema de Defesa do
Brasil — contribuindo com mais de
50% da frota da Forga Aérea Brasi-
leira (FAB). Cerca de vinte forgas aé-
reas, em todo o mundo, também ope-
ram aeronaves militares projetadas e
produzidas pela companhia. O pro-
grama dos avides voltados para o
mercado de defesa, como o EMB
145 AEW&C (alerta aéreo antecipa-
do), conta com a parceria da Erics-
son, fornecedora dos radares ERI-
EYE. A Embraer desenvolve tam-
bém o BEM 145 RS (sensoriamento
remoto) e EMB 145 MP (patrulha
maritima), todos baseados na plata-
forma do jato regional ERJ 145, além
do Super Tucano e de sua versdo de
ataque leve, o ALX.

A Embraer mantém subsididrias ¢
escritorios nos Estados Unidos,
Franga, Austrdlia e China, possuin-
do clientes no mundo inteiro. No
entanto, os maiores mercados sio
os Estados Unidos e a Europa. A
empresa encerrou o ano 2000 re-
cebendo pela segunda vez consecu-
tiva o prémio Destaque de Comér-
cio Exterior, na categoria Exporta-
dor, concedido pela Secretaria de
Comércio Exterior, do Ministério
do Desenvolvimento, Inddstria e
Comércio, em parceria com a As-
sociagdo de Comércio Exterior do
Brasil. Em 1997. a Embraer rece-
beu 0 mesmo prémio, porém na ca-
tegoria Destaque Tecnolégico.
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Embraer, Brazil’s
largest exporter

Located in Sao Jose dos Campos (SP),
Embraer is one of Brazil's greatest sym-
bols of progress in the field of aeronau-
tics. Founded in 1969, as a state owned
company it was privatized in 1994 and
presently employs over nine thousand
people. The company that was going
through serious problems at the time of
the privatization, reached at the end of
1999 a total of US$1.8 billion in rev-
enues with results of US$250 million.
Since 1995 it has been under the leader-
ship of Mauricio Botelho,

Presently, Embraer is the fourth largest
commercial aircraft manufacturer in the
world and the largest Brazilian exporter
with US$ 23.3 billion in logged sales of
which US$11 billion are firm orders and
USS$ 12.3 billion are purchase options.
Their main competitors are Bombardier
from Canada and Fairchild Dornier a
German-American consortium.

The company participates in three big
markets: regional airliners, defense and
corporate. Investments in product devel-
opment totaled US$420 million while
investments in productivity and industri-
al technology are in the order of US$120
million. This venture reflects the simul-
taneous development of over ten military
and civil programs.

The ERJI35/140/145 regional jets -
seating respectively 37. 44 and 50 pas-
sengers, have four venture partners:

Sonaca from Belgium, Enaer from Chile,
C&D Interiors from the USA and
Gamese wings from Spain. The ERJ 170
and the ERJ 190, regional jets - seating
respectively 70, 98 and 108 passengers,
currently in development also have ven-
ture pariners such as Kawasaki from
Japan, Lelecore from France, Honeywell
and Hamilton Suschtrand from USA
among others.

The EMBI45 AEW&C, part of the
defense market program has established
a partnership with Ericcson to supply
the ERIEYE radar. Embraer also devel-
ops the BEM 145RS (remote sensing)
and BEM I45MP (maritime patrol) all
based on the regional jet ERJ 45 plai-
form in addition to the Super Tucano
and it's light attack version, the ALX.

UNION BANCAIRE PRIVEE

SAOQ PAULO
Alameda Santos, 1940, 14" andar - Cj. 141
Cerqueira César
Fone: (011) 288-3933 Fax (011) 285-2752

!1I‘EPI1IEILA
96/98 Rue Du Rhone
Fone: (4122) 819 2111

RIO DE JANEIRO

Rua Lauro Miiller, 116 - 42" andar - Cj. 4205

Torre do Rio Sul - Botafogo

Fone: (021) 5343 5101 - Fax: (021) 295 2954




* 2 % % 2 % & N

L B AR N B B R B B R B B B

FeAsRoMeA+CoEoUsT

* * e +

*

"R R R O L

A

BioTeva, genéricos ao
alcance do bolso

Parceria entre empresa brasileira e israelense traz ao mercado nacional
medicamentos com tecnologia de ponta

s Laborat6rios Biosintética, do

Brasil, ¢ a Teva Pharmacecutical
Industries Ltd., de Israel, anuncia-
ram em novembro do ano passado a
formagio de uma joint-venture para
lancar medicamentos genéricos de
ponta no mercado brasileiro: a Bio-
Teva. A Biosintética e a Teva. maior
produtor de genéricos do mundo, ja
estio analisando, em futuro proxi-
mo — um prazo de dois anos — a ins-
talagdo de uma fabrica no Pais para
producdo exclusiva desse tipo de
medicamentos.

Até o final de 2001, a BioTeva
langara cerca de 50 genéricos para
doencgas cronicas nas areas cardio-
l6gica, do sistema nervoso central e
de diabetes, além de antibidticos.
Desde dezembro dltimo ja estio
sendo vendidos nas farmdcias bra-
sileiras os primeiros genéricos com
o selo BioTeva aprovados pela
Agéncia Nacional de Vigilancia Sa-
nitdria: o Genfibrozila, para reduzir
triglicérides e colesterol; o Carba-
mazepina, anti-convulsivante; ¢ o
Ticlopidina, anti-agregante plaque-
tario. Alé marco. estario a venda
mais 15 genéricos.

“Todos os medicamentos (ue es-
tao sendo langados sio proprios
para o tratamento de doengas croni-
disse o vice-presidente da
Biosintética, Omilton Visconde Ji-
nior, durante a entrevista coletiva
que anunciou a criagido da joint-
venture. Os contatos, neste sentido,

cas ,

Medicamentos genéricos para
tratamento de doen¢as crénicas

entre as duas empresas comegaram
a ser feitos em marco de 2000, dan-
do continuidade a uma parcena ji
existente entre ambas desde 1994,
quando o laboratério nacional in-
troduziu no mercado brasileiro pro-
dutos oncolégicos, para 0steoporo-
se e esclerose miltipla, licenciados
pela empresa israelense.

Segundo Visconde Juinior, os re
médios da BioTeva visam benefi-
ciar principalmente o consumidor
que tem doenga cronica e nio segue
o tratamento adequado por falta de
opg¢io de prego. Esta é também a
filosofia que norteia a atuagao da
Teva desde a sua criacdo em 1901,
antes mesmo do estabelecimento do
Estado de Israel em 1948. Segundo
o vice-presidente de Rela¢Ges Inter
nacionais da eompanhia, Aharon
Agmon — que veio ao Brasil para o
lancamento da Bio'Teva — “a empre-
sa acredita que ter acesso a medica-
mentos de qualidade, a um preco
menor, ¢ um direito de todas as po-
pulagoes. A Teva, com a sua expe
riéncia, ja conguistou 0 mercado is-
raclense, americano, canadense ¢
grande parte do europeu fazendo
exatamente isso: fornecendo remé-
dios de qualidade a um bom prego.
Agora, juntamente com a Biosin-
lética, estaremos fazendo o mesmo
no Brasil, que € o sexto maior mer-
cado do mundo™.

A BioTeva dividiu sua estratégia
de atuacdo no Brasil em (rés [ases: a
primeira, embalagem e distribui¢iio
dos produtos importados da matriz
israclense; a segunda, inicio de
transferéncia de tecnologia ¢ adap-
tacdio da infra-estrutura: e a terceira,
implantagdo de uma fabrica para
producao local. Cerca de USS 3 mi
Ilhdes ja foram investidos para a
primeira fase, incluindo instalagoes
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e despesas referentes & importagio e
regulamentacdo; ¢ mais USS 25 mil-
hoes deverao ser investidos para
finalizar o projeto. Este é também o
valor que a BioTeva pretende Faturar
até o final de 2001.

A fabricacdao de medicamentos
genéricos no Brasil é uma das prio-
ridades da gestdo de José Serra i
frente do Ministério da Sadde. Des-
de o inicio do ano 2000, o ministro
vem se empenhando para difundir o
uso dos genéricos. que sdo vendi-
dos a pre¢os bem menores do que
os remédios de marca. Segundo da-
dos do Ministério. a diferenca de
precos entre os dois produtos chega
a ser de até 55%. com vantagens
para os genéricos.

Uma pesquisa divulgada pelo
Consclho Regional de Farmdcia do
Distrito Federal, em novembro de
2000, mostrou que 86 dos 300 re-
médios mais vendidos no Brasil ti-
veram reducao de vendas de até 35%
entre agosto de 1999 e agosto de

F-A-R-M-A.C-E-U-T-I-C-A

Aharon Agmon (E), vice-presidente
de Relagoes Internacionais da Teva, e
Omilton Visconde Junior,
vice-presidente da Biosintética

2000. Destes 86, 23 1ém genéricos e
82 1&m similares disponiveis no mer-
cado. Os gencricos ¢ similares sdo
vendidos a pregos bem menores do
que os de marca. Segundo o Con-
selho, a queda das marcas ¢ reflexo
da entrada dos genéricos no merca-

do. Para o ministro, este fato com-
prova que o consumidor esti optan-
do pelos genéricos,

No inicio do més de outubro,
Serra foi a Israel para se encontrar
com o presidente  da  Teva
Pharmaceutical. Eli Hurvitz, no
mesmo periodo em que Visconde
Junior estava acertando os detalhes
da joint-venture. Em novembro,
apos anunciar a criagio da BioTeva
em Sao Paulo, Agmon e Visconde
Junior foram a Brasilia comunicar
Q0 ministro que a nova empresa jd
estava pronta para iniciar suas ativi-
dades. Foram também para enfati-
zar a0 ministro a necessidade de
uma regulamentagio muito clara ¢
definida para o setor de genéricos.
“A legislacao regulatéria é funda-
mental para que possamos desen-
volver nossas atividades ¢ intro-
duzir os produtos que atendam as
necessidades dos consumidores™,
enfatizou o vice-presidente da Bio-
sintética.

Lima Goncalves,
Jambor,
Rotenberg
Silveira Bueno

-
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BIOSINTETICA

Os Laboratorios Biosintética sio
um grupo de capital 100% nacional e
sd0 0 quarto maior em faturamento do
ranking nacional do setor farmacéuti-
co, mantendo a maior linha de medi-
camentos de ponta para tratamento
cardiolégico no Brasil. A empresa de-
senvolve e comercializa, também, re-
médios para o combate de doengas
neurologicas, asma, depressao, cincer
¢ problemas renais. Representa, com
exclusividade no Brasil, os produtos
da linha dermocosmética francesa Eau
Thermanl Avéene, da Pierre Fabre,
destinados a terapias complementares
no tratamento da pele.

A Biosintética comegou a investir
fortemente na produgio de genéricos
ao comprar a Glicolabor, de Ribeirdo
Preto, em 1998. Foi o primeiro labo-
ratorio a langar medicamentos gené-
ricos para uso cronico: os anti-hiper-
tensivos Maleato de Enalapril, Besi-
lato de Andodipino e Atenolol. A em-
presa concorre com as multinacionais
da inddstria farmacéutica justamente
na producio de medicamentos de
ponta para as doengas cronicas de alta
complexidade como o Mal de Par-
kinson, Alzheimer, patologias cardia-
cas, neuroldgicas e oncol6gicas. O
seu faturamento cresce ano a ano: de
RS 4 milhoes em 1984, quando foi
comprada pelo grupo nacional lide-
rado por Omilton Visconde, a R$ 280
milhdes no ano passado, desempenho
43% superior ao do ano anterior, A
expectativa do faturamento para o
ano 2000 era de R$ 260 milhoes.

O Grupo Biosintética tem 750 fun-
ciondrios e fabricas em Tabodo da Ser-
ra, na Regido Metropolitana de Sao
Paulo e em Ribeiriio Preto (SP). A em-
presa mantém parcerias com universi-
dades brasileiras ¢ laboratérios do ex-
terior para desenvolver e produzir me-
dicamentos de ponta. No ano passado,
investiu R$ 5 milhdes no langamento
de novos medicamentos. Foi, também,

pioneira no langamento de servigo de
suporte a médicos e pacientes porta-
dores de doengas crnicas, o Biosinté-
tica Assistance. Mantém acordos de
cooperagdo com o Instituto do Cora-
¢@o (Incor), Instituto Dante Pazzanese
e Hospital das Clinicas, todos de Sdo
Paulo; Instituto Nacional de Cardio-
logia Laranjeiras (RJ) e Hospital de
Messejena (CE).

TEVA

A Teva Pharmaceutical Industries
Ltd. é a maior fabricante de medica-
mentos genéricos do mundo e de in-
gredientes ativos para a indistria far-
racéutica. Sua matriz esta localizada
em Israel, onde ¢ a maior industria far-
macéutica do pais — lider de um mer-
cado avaliado em US$ 600 milhoes;
estd entre 08 Cinco maiores grupos in-
dustriais e entre os principais exporta-
dores do pais. Como empresa global,
possui unidades de produgao, pesqui-
sa, marketing e distribuigdo em Israel,
América do Norte e Europa.

Com um século de experiéncia no
setor farmacéutico — a Teva foi funda-
daem Jerusalém, em 1901, como uma
companhia de distribvicio de me-
dicamentos — a empresa obteve, em
1999, um faturamento de US$ 1,28
bilhoes com expectativa de fechar o
ano 2000 ultrapassando a marca de
USS 2 bilhdes. Atualmente, conta com
mais de oito mil funciondrios distri-
buidos em virias fabricas em todo o

Unidade de
producéo da Teva

em Israel

mundo. Estd entre as 50 maiores in-
ddstrias farmacéuticas e, com a aqui-
si¢do da Novopharm, do Canadd, no
ano passado, tornou-se a maior fabri-
cante mundial de genéricos. Antes dis-
50, ja havia adquirido a APS/Berk, bri-
tanica; Biogal, hingara; e o Grupo
Pharmachemie, holandés,

Por trds do sucesso da Teva estao
Os constantes investimentos em pes-
quisa e desenvolvimento. Nos dlti-
mMOS anos, a empresa investiu cerca
de US$ 120 milhGes em programas
de cooperagio com universidades,
hospitais e institutos em Israel.
Atualmente, vem destinando grandes
verbas a projetos ligados ao Mal de
Parkinson, como parte de uma alian-
ca estratégica global gque mantém
com a H.Lundbeck (Dinamarca).
Dentro dos termos desta parceria, os
produtos desenvolvidos serdo vendi-
dos em conjunto na Europa e a Teva
reterd os direitos de venda e distri-
buigdo no resto do mundo, incluindo
a América do Norte. Estdo também
sendo pesquisados novos medica-
mentos para Alzheimer e epilepsia.

Suas agdes estdo entre as mais ne-
gociadas na Bolsa de Valores de Tel
Aviv e estdo entre as mais procuradas
entre as companhias israclenses na
Bolsa de Nova York. A empresa estd
presente também nas bolsas de Lon-
dres e de Frankfurt. Atualmente, cer-
ca de 50% das acoes da companhia
pertencem a instituicbes americanas
e 15% a européias e israelenses,
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BioTeva, generic drugs
for every one

The Biosintética Laboratories of Brazil
and Teva Pharmaceutical Industries Lid.
of Israel, announced a joint-venture
November 2000 to launch a top generic
line of drugs for the Brazilian market:
BiaTeva. Both Teva, the largest producer
of weneric drugs in the world and
Biosintética are already analyzing - in a
very near future, approximately wo
vears - the installation of a factory in
Brazil to produce generic pharmaceuti-
cals.

By the end of the vear 2001, BioTeva
will launch approximately 50 generic
drugs for chronic heart diseases, ner-
vous systems and diabetes in addition to

a line of aniibiotics. "All the medication
we will launch are to trear chronic dis-
eases.” the vice presidemt of Biosinté-
tica, Omilton Visconde Junior, said. The
partnership between these two compa-
nies began in 1994, when the laboratory
introduced to the Brazilian market a
series of licensed products from the

Israeli company for the treatment of

osteoporosis and multiple sclerosis.
According to the International relations
vice president, Aharon Agmon, “The
company believes that evervone has the
right to have aceess to quality drugs for
a smaller price. Teva, enjovs a well
established international presence in the
Israeli, American, Canadian and in the
Ewropean market. Now together with
Biosintética, we will focus our future
efforts on expanding our market in
Brazil, the sixth largest in the world”
BioTeva has divided its strategy for
Brazil in three phases: the first phase is

the packaging and the distribution of

imported products from the Israeli head-
quarters: the second phase is the begin-
ning of the technology transfer and
infra-structure adaptation; the third
phase is the installation of a factory to
produce  locally  their  products.
Approximately US$3 million have been
invested during the first phase and more
than US$25 million will be invested to

finalize the project. This is also the

amount BioTeva estimate it will sell until
the end of 2001.

The production of generic pharmaceuti-
cals in Brazil is one of the top priorities
of José Serra, the Minister of Health,
Serra went 10 Israel to meet with the
president of Teva Pharmaceurical, Eli
Hurvitz. Visconde Junior was in Isarael
at the same time finalizing the joint ven-
ture. In November after the announce-
ment of the creaiion of BioTeva in Sao
Paulo, Agmon ¢ Visconde Jinior went to
Brasilia to communicate to the minister
of the newly formed company.

Ahm expectativas com a Instituicao Financeira Lider de Israel
O coméreio mundial nos dias atais requer a sofisticagdo, os recursos e a experiéncia que
somente as Nstituigdes financeiras mais competentes podem suprir. O Bank Hapoalim possui
conhecimento local e visao universal para ajudd-lo o simonizar as opertunidades e tirar
provetio delas.

Na qualidade de maior e mais licrativo banco de Israel, podemos ajudé-lo a desenvolver
/ f

SUAS ICIATVAS COMETTIAS.

Lint 75 anos de atividade como financeira mais prodiga da nagao e principal fonte de financiamentos
de exportacan, o Bank Hapoalim desempenhou um papel auxiliar no desenvolvimento das
arividades comercials em Israel ¢ no mundo inteiro. Com filiais ¢ escritorios em 17 paises,
relagoes de corvespondéncia no mindo inteiro, além de um posto avancado no cyberspace,
possuimos o porte internacional para suprir os seus interesses. Doy mercados financeiros
aos mercados monetdrios, do projeto finenceiro @ anvidade bancdria privade, o Bank Hapoalim

estd a disposicdo para atender as suas necessidades.

Dessa forma seja qual for a sua aspiragio, quande quer que estefa disponivel, o Bank Hapoalim

garantird que the seja concedida a excelente recepedo que vocé merece.

0 COMERCIO MUNDIAL COM ISRAEL ESTA
PROSPERANDO. 0 BANK HAPOALIM ATUDA
VOCE A SESINTONIZAR

BANK HRPORLIM

www._bankhapoalim.co.il

FEHSTH U0

TIHVE +

Sao Paulo: Rua Sergipe 475 CJ 501 C.E.P. 01243, Tel: (5511) 257-2811 Fax: (5511) 259-4483
Casa Central: Blvr. Rothschild 50, Tel Aviv 66883, Israel, Tel: (03) 5673333, Fax: (03) 5607028
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Alimentos funcionais
made 1n Brazil

Laboratério langa primeiro produto com matéria-prima a base

Ativus Farmacéutica, empresa

sediada em Valinhos (SP), esta
trazendo ao mercado brasileiro o
Licovit, primeiro alimento funcio-
nal fabricado no Brasil a base de
licopeno, ingrediente responsavel
pela coloragio vermelha do tomate.
Resultado de dois anos de pesquisa
e um investimento de US$ 350 mil,
¢ indicado no combate ao cancer,
em especial o de prostata.

O Licovit foi desenvolvido com a
matéria-prima feita a base de
tomate importada de Israel. que tem
um teor quatro vezes mais alto do
que o de tomates comuns. No Labo-
ratério de Valinhos sdo adicionadas
as vitaminas E e A. O Licovit ndo €
um medicamento e nio precisa de
bula, porém ji tem a aprovagdo da
Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitdria do Ministério da Satdde. O
composto vitaminico estd sendo
vendido em caixas com 30 capsulas
gelatinosas de 5 miligramas (mg)
cada. Esta quantidade equivale a
quantidade de licopeno existente
em um quilo de tomate ou em trés
latinhas de molho de tomate.

“Dificilmente alguém comerd um
quilo de tomate ¢ mesmo assim, o or-
ganismo ndo absorverd os Smg ne-
cessdrios”, explica o médico Alexan-
dre Frederico, gerente de pesquisa da
Ativus. Segundo o profissional, os
estudos realizados no exterior mos-
tram que o uso didrio de Smg de Li-
covit reduz em 40% o risco de con-

de tomate importada de Israel

trair cincer de proéstata e entre 50% e
55% as outras formas da doenga.
Por esta razio é que a Ativus
colocou na rua cerca de 360 vende-
dores que estdao divulgando o pro-
duto junto aos médicos de todo o
pais. E a chamada propaganda éti-
ca. O Licovit ndo serd vendido em
supermercados, apenas em farma-
cias. “Nos acreditamos que, em
fungdio de seu cardter terapéutico, 0
produto precisa ter o aval da classe
médica. Assim, estamos encami-
nhando aos profissionais da saide
material cientifico comprovando as
propriedades do Licovit.” Nio so-
mos apenas noés, da Ativus, que es-

brasileiras desde
setembro do ano

passado

tamos dizendo que o licopeno pos-
sui determinadas caracteristicas,
sdo cientistas renomados de outros
pafses”, enfatiza Frederico.

O licopeno € um caroteno da mes-
ma familia que o betacaroteno, res-
ponsdvel pela cor dos tomates, das
melancias e das uvas vermelhas. Sua
estrutura molecular singular faz com
que seja considerado uma das subs-
tancias antioxidantes mais eficientes
do mundo. E capaz também de neu-
tralizar os chamados radicais livres
(ue atuam no organismo.

As pesquisas sobre o licopeno e os
processos de controle de qualidade
da Ativus foram realizados com o
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Centro Puridisciplinar de Pesquisas
Quimicas, Biologicas ¢ Agricolas
(CPQBA) da Universidade Estadual
de Campinas (Unicamp), que atua no
setor de pesquisa de produtos fitote-
rapicos. A sugestio para que a maté-
ria-prima fosse trazida de Isracl foi
da Importadora Grupo Ayalla.

A matéria-prima & base de tomate
que estd sendo utilizada no Licovit
da Ativus foi desenvolvida em Is-
racl pela LycoRed Natural Products
Industries Lid., parte de um dos
maiores grupos privados israelen-
ses, as Industrias Koor, ao qual per-
tence também a Makhteshim-Agan,
que atua no Brasil no setor de de-
fensivos agricolas genéricos. Para
desenvolver o licopeno, a LycoRed
investiu dez anos em  pesquisas,
combinando as mais avangadas tec-
nologias agricolas  israelenses,
know-how no setor de processa-
mento de alimentos e experiéncia
em sistemas de produgao.

Em Israel, a Lycored também co-
mercializa dois produtos a base de
licopeno: o Lye-O-Mato, um com-

plemento alimentar; ¢ o Tomat-O-
Red. um corante natural para a
industria alimenticia.

PERFIL DA ATIVUS - A Ativus
Farmacéutica esta no mercado ha
seis anos ¢ possui uma carteira de
34 medicamentos que inclui anti-
bioticos, anti-inflamatorios, anti-hi-
pertensivos, anti-depressivos e vita-
minas. E também o primeiro labo-
ratorio nacional a construir uma
unidade especifica para fabricar ali-
mentos funcionais. Com 520 fun-
ciondrios, ocupa uma drea de 33 mil
meltros quadrados e vende scus pro-
dutos em Y0% do territério nacio-
nal,

O interesse por alimentos funcio-
nais vem crescendo no mundo in-
teiro principalmente nos dltimos
dez anos. Em 1998, o mercado de
alimentos funcionais movimentou
USS 17 bilhdes nos Estados Unidos
e US$ 14 bilhoes na Europa. No
Brasil, ainda ndo ha estimativas so-
bre o setor, mas o nimero de pro-
dutos ¢ o interesse dos pesquisado-

res cresce ano a ano. Alimentos
funcionais sao vistos como promo-
tores de saide e podem estar asso-
ciados i reducio ao risco a certas
doengas.

Um més apos o langamento do
Licovit. a Ativus Farmacéutica co-
locou no Mercado o Litven ¢ o
Litven L, medicamentos feitos i ba-
se de extrato das plantas borrage e
groselha negra, respectivamente,
que sdo indicados para casos de ur-
ticidria. dermatites cronicas e para
mulheres que sofrem de Tensio
Pré-Menstrual (TPM), ou dor nos
seios, entre outras doencas.

O Livten e o Livien L estao sendo
vendidos em caixas com 30 cipsu-
las de S00 mg ¢ 1000mg, respecti-
vamente. Até o final do ano, a em-
presa vai importar e distribuir um
sal com baixo teor de sdodio destina-
do a alimentacio de hipertensos. “O
nosso objetivo enquanto empresa €
melhorar a qualidade de vida do ser
humano. tanto que o nosso lema é
‘Uma empresa dedicada & vida™,
ressalta Frederico.

J

(SWITZERLAND)

Subsidiary of BNP PARIBAS

Saulo Rotenberg

General Manager — Brasil

Av. Brig. Faria Lima, 1656 - 52 Andar - Cj. 51 - Séo Paulo - SP - Cep 01451-000
Fone (55 11) 3816.6060 - Fax (55 11) 3812.1825
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Functional food
products made in Brazil

Arivus Farmacéurica. a company head-
quartered in Valinhos (SP), is bringing
Licovit to the Brazilian market, the first
functional food product manufaciured in
Brazil and based on licopene, the ingre-
dient responsible for the red color of the
tomato. The result of two years of
research and an invesiment of
US$350.000 it is indicated in the fight
against cancer, especially of the prosiate
gland.

Licovit was developed with raw material
made on the basis of womatoes imported
from Israel, which have a flevel four
times as high as common tomoatoes.
Vitamin E and A are added in the labo-
ratory in Valinhos. Licovit is not a med-
icine and does not require a prescrip-

tion, but it already has the approval of

$ * 4 0 4 W

the National Agency of Sanitary Control
of the Ministry of Health. The vitamin
compound is being sold in boxes con-
taining 30 gelatine capsules of 5 mg
each. This quantity is equal to the quan-

tity of licopene present in one kilo of

tomatoes or in three cans of tomato
sance.

Ativus put approximately 360 salesmen
in the street to promote the product with
the doctors in the whole country. It is the
so-called ethical promotion. Licovit will
not be sold in supermarkets, only in
pharmacies. “We believe that as a resull
of uts therapeutical character the prod-
uct needs the approval of the medical
class. We are therefore delivering to the
health professionals scientific material,
which proves Licovit's properties. It is
not only us from Activus whe are saying
that licopene hus certain characteristics
- it Is renowned scientists from other
countries” , Frederico underlines.
Licopene is a carotene of the same fam-
ily as the betacarotene and responsible
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for the color of the tomatoes, water mel-
ons and red grapes. lis unique molecu-
lar structure makes it considered one of
the most efficient antioxidizing ingredi-
ents in the world. It is also capable of
newitralizing the so-called free radicals
acting in the organism.

The raw material based on tomaro being
utilized in Ativies” Licovit was developed
in Israel by LycoRed Natural Products
Industries Ltd., a part of one of the
major private Israeli groups, Koor
Industries, also  the owner of
Makhteshim-Agan. which operates in
Brazil in the field of generic agricultur-
al defense products.

Ativus  Farmacéutica has been in the
market for six years and has a product
list of 34 medicines. It is also the first
national laboratory to construct a spe-
cifte unit to manyfacture functional food
products. With 520 employees it occu-
pies an area of 33,000 square meters
and sells its products in 90% of the
mational territory.

ANTES DE DECORAR A SUA CAS/
DECORE ESSE NOME: SIMONE GOLTCHE

Formada

em Administracdc de

Empresas e Design de Interiores,
Simone Goltcher ja realizou diversos
trabalhos de decoragao, residenciais e
comerciais, sempre com muito bom
gosto e funcionalidade. Além do projeto,
reforma e administracao da sua obra,
ela ainda orienta toda a decoracgao,
definicdo dos imoveis e escolha dos
objetos de arte. Simone Goltcher conta
também com a mais competente equipe
de pintores, gesseiros, marceneiros e
eletricistas. Para entrar em contato, ligue
(0XX11) 3079-2401 / 9162-4492 ou pelo

e-mail goltcher@zip.net.
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Brightpoint, integracao entre
os fabricantes

Utilizando tecnologia israelense da area de telecomunicagoes, a empresa
conquista 0 mercado brasileiro e ousa voos mais altos

U ma empresa provedora de servi-
¢os de logistica integrada ao
mercado de telecomunicagbes para
operadoras de telefonia celular. Esta é
a definig¢iio que mais se aproxima das
atividades desenvolvidas pela compa-
nhia americana Brightpoint, que esta
presente no pais desde 1998 através
da Brightpoint do Brasil.

Em apenas |12 meses, a subsididria
brasileira teve um crescimento de
2.500%. Através de fusoes e aquisi-
¢oes, tornou-se -a maior prestadora
de servigos integrados e distribuido-
ra de aparelhos celulares e aces-
sorios do Brasil, com faturamento
anual de R$ 100 milhdes. Atual-
mente, a empresa possui uma rede
com trés mil clientes representando
mais de cinco mil pontos de venda
em todo o pafs. O centro de ope-
ragoes da Brightpoint do Brasil estd
localizado em Alphaville (Barueri-
SP), ocupando cerca de 4.200 me-
tros quadrados. Mais de cem fun-
ciondrios trabalham para garantir a
qualidade e a eficiéncia dos servicos
prestados.

A frente da empresa estd o em-
presdrio André Cunha, engenheiro
eletronico formado pelo Instituto
Tecnoldgico de Aerondutica (ITA),
com mestrado e doutorado pela
Universidade de Michigan (EUA).
E também diretor do Departamento
de Tecnologia da Cimara Brasil-Is-
rael de Comércio ¢ Indidstria e par-

Cell-Top, o viva-voz com recursos
“high-tech” de Israel

ticipou da missao empresarial a Is-
racl organizada pela institui¢ao, em
junho de 2000. Presente em dezes-
sete paises, a Brightpoint possui
uma estratégia de crescimento glo-
bal visando a diversificacio de mer-
cados e tecnologias. Para isso, tem
um portfélio de parceiros estratégi-
cos como Nokia, Ericsson, Motoro-
la, Sony, NEC, Priority Call e ope-
radoras de telefonia celular.
Procurando sempre oferecer ao
seus clientes o que hd de mais
avangado no setor de telecomuni-
cagoes, a Brightpoint introduziu no
mercado brasileiro uma novidade
para deixar mais pratico e seguro o
uso do celular durante todo o dia.
Trata-se do Cell Top, um viva-voz
de mesa para uso no escritério,
facilitando a operagido do celular e
aumentando a seguranca, ao reduzir

a exposigdo & radiagdo com o dis-
tanciamento do aparelho do corpo.
De origem israelense, garante uma
alta performance podendo ser usa-
do com diversas marcas de modelos
de celulares. Além da qualidade do
som, permite o recarregamento ri-
pido das baterias e possui um mo-
nofone para garantir privacidade.

“Outra grande vantagem deste
viva-voz ¢ que permite a comuni-
cagdo de dados através de conexio
com computadores. E o primeiro
hands-free que une fax, e-mails,
agendas eletrOnicas e demais inova-
¢oes, acessiveis ao alcance das
maos — que ficam livres para o
usudrio continuar trabalhando™, ex-
plica o presidente da Brightpoint.
Durante a viagem a Israel, Cunha
manteve contatos com bancos para
financiar a compra de equipamen-
tos israclenses. “Com isso melho-
ramos 0 nossos vendor financing e,
consequentemente, o resultado ope-
racional da empresa”, explicou.

De todos os locais que visitou,
disse ter ficado mais impressionado
com 0 Parque Tefen. sede da Iscar.
um dos principais grupos israelen-
ses de ferramentas de corte para a
indistria automobilistica. Segundo
ele, iniciativas como a missdo orga-
nizada pela Cimara Brasil-Israel
sdo fundamentais para o fomento
do intercimbio comercial e tecno-
I6gico entre os dois paises.
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AGENCIA DE PROMOCAO DE EXPORTACOES

Em 2000 nosso objetivo foi:
EXPORTAR.

Nossa meta para 2001 :
EXPORTAR MUITO MAIS.

{' ‘ Automotlve ‘ &
Components | . Southpy ..

l PR

RI0O GBRANDE DO SUL

TECNOLOGIA
- ol PARA COURO E
BRAZILIAN FRUII CALCADO

Empresdrio, procure a sua associacdo
de classe, o SEBRAE, ou visite-nos:
www.apexbrasil.com.br



’..0“‘00..........."...“‘.‘..'......‘..‘..Q.‘..0.‘."*0*

TeE+L+E+C+O+MsUsN+1+CsA+C+OE+S

Laboratério da Brightpoint e estande da empresa durante a Telexpo 2000

MODELO EM SERVICOS - O
Centro de Servigos da Brightpoint,
em Barueri, ¢ o Gnico no pais com
estrutura projetada de acordo com
as normas técnicas internacionais e
os parametros exigidos pelos fabri-
cantes, capacitado para atender
atualmente cerca de cinco mil apa-
relhos por més. Seu laboratério
possui equipamentos de dltima ge-
racdo capazes de simular todo o
processo de telefonia mével. Test
set, estacoes de reparo em SMD,
analisadores de espectro, power
meters, osciloscopios e geradores
de freqiiéncias estdo interligados e
integrados através de interfaces
apropriadas em uma plataforma
tinica de comando acessivel a todos
os niveis de operacao. Esta logistica
esta inteiramente adequada as tec-
nologias CDMA-IS-95, TDMA-IS-
136 e ou AMPS, possibilitando dar
total suporte para as diferentes
regioes do territério nacional.

“Esta estrutura possibilita inte-
grar os principais fabricantes -
Ericsson, Nokia, Motorola, Sony e
Gradiente — em um tnico espago fi-
sico, iniciativa inédita no mercado
de servigos, 0 que proporciona ao
cliente comodidade, agilidade e
qualidade em todo o processo”. ex-
plica Cunha. A Brightpoint investiu
US$ 600 mil no centro de servigo
autorizado de Barueri, incluindo o
treinamento de seus profissionais ¢
a introdugdo no pafs de conheci-
mentos adquiridos diretamente dos
fabricantes ¢ operadores no exte-

rior, proporcionando nivel técnico
diferenciado no mercado. Além de
fabricantes e lojistas, a unidade ofe-
rece apoio aos centros écnicos da
empresa em Florianépolis (SC),
Sao José dos Campos, Taubaté, Sdo
Paulo (SP), Campo Grande (MS) ¢
Rio de Janeiro (RJ).

Em maio de 2000 a Brightpoint
inaugurou, em parceria com a
Nokia, a sua primeira loja virtual no
portal Terra (www.terra.com.br). A
empresa decidiu investir neste novo
segmento de negdcios apos seis me-
ses de estudos e pesquisas, que
apontaram para uma grande tendén-
cia de aumento de comércio via in-
ternet, uma realidade ji bem forte
na Europa e nos Estados Unidos. A
Brightpoint colocou toda sua estru-
tura de logistica e distribuicao em
todo o pais para atender os consu-
midores virtuais.

A exceléncia dos servigos fez com
que a Brightpoint conquistasse intime-
ros clientes no Brasil, entre os quais a
Caixa Econdémica Federal (CEF),
sendo responsdvel pela distribuigio de
cartoes pré-pagos de telefonia celular
das operadoras BCP e TESS nas agén-
cias lotéricas da CEF no Estado de
Sao Paulo; Nextel Telecomunicagdes,
para a comercializacao de acessorios
da empresa no pais, cuidando das ven-
das e marketing dos produtos da
marca na Grande Sao Paulo e, futura-
mente, na regido metropolitana do Rio
de Janeiro; TIM Telecelular Sul, para
realizaciao de servicos integrados nos
aparelhos adquiridos pela empresa ¢

suas subsididrias CTMR, Telepar e
Telesc, que atuam nos Estados do Pa-
rand ¢ Santa Catarina; e a Ericsson,
para a qual presta atendimento com-
pleto no Brasil.

Desde margo tltimo, a Brightpoint
do Brasil estd com novo site no ar e
pode ser acessado no www.bright-
point.com.br. Enfatizando sempre as
parcerias com fabricantes e operado-
ras, os interessados poderio conhe-
cer todos os servigos prestados pela
empresa e ainda acessar os sites das
que atuam em conjunto, através de
links diretos.

SERVICOS BRIGHTPOINT

Gerenciamento de Compros

Gerenciamento de estoque

Distribuicao

Logistica

Customizacao

Programas de pré-pagos

Vendas e marketing

Servigo de assisténcia técnica

Servicos de pos-vendas

Programas de acessérios

Progromas de gerenciamento de
fraude

Gerenciamento de lojas de varejo

Tecnologia de informagdo e

relatérios customizados
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ENGLISH Resime
Brightpoint,
integration 1n
telecommunications

A company which provides logistics ser-
vices linked to the telecommunications
market for mobile phone aperators. This is
the closesr definition of the activities devel-
oped by the American  company
Brightpoint, present in our couniry since
1998 through Brightpainr do Brasil.

In merely 12 months, the Brazilian sub-
sidiary showed a 2 500% growth. Through
mergers and acquisitions, it became the
largest integrated services provider and dis-
tributor of mobile phones and accessories
in Brazil, with an annual invoicing of RS
100 million. The company currently has a
network of three thousand clients represent-
ing more than five thousand points of sale
throughout the country. The headquarters
of Brighipoint do Brasil operations is in
Alphaville (Barueri-SP), and occupies
around 4,200 square meters.

Entrepreneur André Cunha is at the head of
the company, and he is also director of the
Technology Department of the Brazil-Israel
Chamber of Commerce and Industry, and
was a member of the business delegation
@rganized by the institution to go to lsrael
in June 2000. Doing its best to always offer
its clients the most advanced products in the
telecommunications sector, Brightpoint
introduced a novelty in Brazil, 1o allow a
safer and more practical use of mobile
phones during the entire day. The product is
Cell Top. a desk speaker phone for office
use, facilitating the operation of the mobile
and increasing safety since it reduces expo-
stire to irradiation by avoiding the proximi-
ty of the equipment to the body. Of Israeli
origin, it guarantees high performance and
may be used with different brands of mobile
phones.

During the trip to Israel, Cunha established
contact with banks in order io finance the
purchase of Israeli equipment. “In that way,
we enhanced our vendor financing and,
consequently. the operational results of the
company.” he explained. Of all the places
visited, he says that he was mostly
impressed by Tefen Park, headquariers of
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{scar. one of the majer Israeli groups that
manufactures culting tools for the automo-
hile indusiry. According to him, initiatives
such as the delegation organized by the
Brazil-Israel Chamber are fundamental for
the enhancement of commercial and tech-
nological imterchange between the two
countries.

The Brightpoint Service Center at Barueri
is the only one in the country structurally
projected according to international techni-
cal guidelines and the parameters required
by the manufacturers, and has cuerently the
capacity to service around five thousand
phones per month. Its laboratory has last
generation equipment capable of simular-
ing the complete mobile telephony process.
Test set, SMD repair-stations, spectrum
analyzers, power meters, oscilloscopes, and
[frequency generators are linked and inte-

ZIM - LEADING THE WAY ACROSS THE SEAS

grated by appropriate interfaces to a single
command platform that can be accessed at
all operational levels.

Brighipoint invested USS 600 thousand in
the authorized service center at Barueri,
including a training program for its profes-
sional staff and the introduction into the
country of know-how acguired directly from
the manufacturers and operators abroad,
thus achieving a differentiated technical
standpoint within the market. Besides the
manufacturers and vendors, the wnit offers
assistance to the technical centers of the
company in Floriandpolis (SC). Sao José
dos Campos, Taubaté. Sao Paulo (SP).
Campo Grande (MS) and Rio de Janeiro
(RJ). In May 2000 Brightpoint inaugurated,
in parinership with Nokia, its first virtual
store at Terva port (www.terra.com.br).
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Belmerix, exportando do
Brasil para 0 México

Utilizando tecnologia israelense da area de telecomunicacgoes, a empresa
conquista o mercado brasileiro e ousa voos mais altos

"y uando a Belmerix comecou a
inmlr no Brasil tinha apenas
um conirato, que a autorizava a
atuar em 25% da drea de atendi-
mento do consércio BCP para
servigos para a Banda B. Trés anos
depois, além de responder por cerca
de 75% dos equipamentos da BCP,
tornou-se fornecedora de outras
operadoras em todo o pais. Desde
junho, a Belmerix — empresa asso
ciada ao Grupo Mer, de Israel - pas-
sou a exportar os produtos fabrica-
dos no Brasil para o México e pre-
tende, em breve, conquistar tam-
bém os paises que compdoem o
Mercosul.

A historia da Belmerix comegou
hi quase cinco anos, quando o em-
presario Roberto Faldini fez a sua
primeira visita a Israel, integrando
uma missdo encabecada pela entdo
ministra de Indistria, Comércio e
Turismo, Dorothéa Werneck. Du-
rante a viagem, Faldini procurou fa-
miliarizar-se com alguns setores da
tecnologia israelense consagrados
no mercado internacional, com um
objetivo bem definido: incentivar o
intercdmbio comercial e tecnologi-
co entre Brasil e Israel, tendo em
vistas o processo de privatizagdo
ue se iniciaria entdo no pais com o
fim do monopélio em setores es-
tratégicos como o de telecomunica-
¢oes, energia elétrica e petroleo.

Alta tecnologia nas torres da Belmerix

“Nés sabiamos que a abertura nes-
ses selores era uma questdo de
tempo ¢ que surgiriam grandes
oportunidades para os grupos
estrangeiros que tivessem a sensi-
bilidade de perceber o potencial do
Brasil”, lembra Faldini.

Ao retornar ao pais, deu os
primeiros passos para estabelecer o
que viria a se tornar uma solida par-
ceria entre empresdrios brasileiros e
israelenses no setor de telecomuni-
cagoes. O resultado foi a formagao
da Belmerix, em 1997, companhia
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com o slogan “fornecedora de solu-
¢oes para infra-estrutura de comu-
nicacao”. A empresa iniciou suas
atividades no Brasil importando
todos os equipamentos que fornecia
a BCP e com uma equipe de dezes-
seis profissionais israclenses espe-
cializados. vinda especialmente
para treinar os brasileiros.

Trés anos mais larde, depois de
passar por uma fase de terceiriza-
¢ao de parte de sua produgdo. a
Belmerix apresenta um quadro bas-
tante diferente do inicial: possui
duas fibricas em Sido José dos
Campos, uma para fabricacio de
torres e outra para shelters, ocupan-
do uma drea de 14 mil metros qua-
drados; emprega 400 funciondrios.
incluindo engenheiros, montadores.
pessoal encarregado da administra-
¢do de materiais ¢ do suporte logis-
tico. Dos 16 engenheiros israclen-
ses de 1997, restaram apenas seis:
os demais foram substituidos por
profissionais especializados brasi-
leiros.

A empresa investiu cerca de R$
500 mil para a insta-
lacao ¢ ampliacao das
fabricas, cuja capaci-
dade atual de produgao
¢ 600 toneladas de
equipamentos por més.
O volume em estoque
corresponde a produgido
mensal da companhia.
“Com esta medida, nos
temos condicoes de
atender os nossos clien-
[es, MESMO que surjam
imprevistos com  a
matéria-prima ou qual-
quer outro problema”.
explica Faldini.

Nos dltimos  dois
anos, a Belmerix im-
plantou mais de 350
Estacoes Rdadio Base
(ERB’s) no Brasil. in-
cluindo torres-autosu-
portadas, monoposies,

shelters e para topos de prédios. Em
1999, a empresa faturou RS 45 mi-
lhoes e. a expectativa para 0 ano
2000, é que este valor chegasse a
RS 65 milhoes, ou seja, um cresci-
mento de quase 50%. A carteira de
clientes da Belmerix inclui nomes
como Telemig. Telemar, NPT,
Ericsson, Nortel Networks, Nextel
¢ outras que atuam no setor de tele-
fonia sem fio, um segmento que.
segundo Faldini, devera crescer
MUilo Nos Proximos cinco anos nao
apenas em fungio da telefonia
movel, mas também como resulta-
do dos avancos tecnolégicos das
suas aplicacoes.

No Brasil, o inicio da utilizacio
da Banda C deveri ampliar ainda
mais as oportunidades das empre-
sas que atuam no campo de infra-
estrutura para telecomunicagoes.
“As perspectivas sdo excelentes,
pois o potencial do mercado ¢
maior ainda que o da Banda B. E,
nos, da Belmerix, estamos prontos
para perceber estar oportunidades e
estender a nossa participagio. Te-

celi

mos produtos aptos a atender as
necessidades destas novas tecnolo-
gias; ¢ temos capacidade para nos
adaptar a transformagoes. Foi pen-
sando nas perspectivas que 0 mer-
cado brasileiro teria a oferecer que
nos associamos ao Grupo Mer, que
possui mais de 50 anos de experién-
cia no setor de telecomunicagao ¢
com operacoes realizadas em diver-
sos paises. A Cell Com, que integra
a BCP, ja era usudria dos equipa-
mentos Mer em Isracl, assim, a par-
ceria com a BCP foi uma extensio
de algo que ja existia”, ressalta o
empresario.

Segundo ele, nido foi por acaso
que a Belmerix conseguiu ampliar
sua presen¢a no Brasil de maneira
tdo riapida. A qualidade ¢ a excelén-
cia dos produtos sio resultado dire-
to do investimento em pesquisa €
desenvolvimento que ocorrem nas
unidades em lIsrael e, também, da
mao-de-obra com a qual conta a
empresa no Brasil “Quando o De-
partamento de Projetos da Belmerix
adapta os produtos as necessidades

Fitas Elasticas - Fitas Rigidas - Fios para Costura - Veltek

Tekla Industrial
Rua Kurt Grunebaum, 18 CEP 04186-200 Sao Paulo Brasil

Tel:(11)6331.8655 Fax:(11)6331.7874 tekla@tekla.com.br www.tekla.com.br
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de cada cliente, 0s nossos técnicos
aqui estdo também atuando no setor
de pesquisa, pois qualquer altera-
¢do deve ser muito bem analisada e
executada com um rigor muito
grande”, explica Faldini.

Para ndo perder espagco em um
mercado tdo competitivo como de
telecomunicagoes cerca de 30
empresas atuam no setor no Brasil
- 0 empresdrio acredita que é pre-
ciso ter um diferencial. “O nosso
diferencial. além da tecnologia e a
mao-de-obra, € o centro de logisti-
ca, que nos permile monitorar todas
as entregas sem perder prazos.
Quando necessirio, utiliz;am -se até
avides, O mlportamc nao permilir
atrasos. Isto € um fato que os nos-
sos clientes ja perceberam™,

PRODUTOS - A Belmerix atua
em cinco segmentos de solugoes
para infra-estrutura de comunica-
¢ao: Projetos Turn-Key, que in-
cluem desde a elaboragdo, engenha-
ria e gerenciamento do projeto pro-
priamente dito, fabricagio e forne-
cimento, obras civis ¢ montagens,
instalagdo e integra¢do de subsis-
temas; instalagdo de antenas e de
linhas de transmissdo. Na drea de
Torres, produz as auto-suportadas
ou estaiadas. com trés ou quatro
pernas; tubulares e angulares.

Monopostes também fazem parte
de sua linha de produgio e pudem
ser tubulares flangeados; de encaixe
com sec¢do poligonal; ou para insta-
la¢do no topo de prédios ou no solo.
As solugoes especiais Belmerix in-
cluem torres e monopostes para ins-
talagio riapida; C.O.W. - Cell on
Wheels (ERB’s méveis): e solugdes
decorativas e camufladas. A dltima
linha de produtos é a de shelters,
que podem ser totalmente integra-
dos; para topo de prédio; e para sis-
temas de ar-condicionado, eletrici-
dade e seguranca.

A Belmerix atua também na 4rea
de integracdo de sistemas e projetos

Shelters para equipamentos de
comunicacao

especiais que incluem servigos pui-
blicos e sistemas SCADA. controle
de trifego aéreo e auxilio & nave-
gagao; sistemas de monitoramento
da qualidade de ar. Instala também
redes de TV a cabo, abrangendo as
conexoes em residéncias, as redes
subterrdneas e as “home-passes™ e
“drops™, além de projetar, instalar e
integrar linhas aéreas e subterri-
neas de cabos de cobre ou fibras
oticas para uso em telefonia, TV a
cabo e redes WAN e LAN.

Ha trés anos, perguntou-se a Fal-
dini quais as suas aspiracoes como
empresario. Na ocasiio, respondeu:
“Eu nao quero ver o Brasil condena-
do & mediocridade, pois o pais tem
todas as condigoes para se desenvol-
ver, NGs temos problemas muito sé-
rios, mas também temos coisas mara-
vilhosas. Eu acredito que uma das
maneiras de evitar a mediocridade,
atualmente, € através da aplicagio de
novas tecnologias, oferecendo a so-
ciedade brasileira 0 que ha de mais
avancado em lIsrael e no mundo. Es-
pero estar no caminho certo’. Passa-
do este tempo, diante da mesma per-
gunta, acrescentou. “'O caminho certo
passa pela transferéncia de tecnolo-
gia, pela participacio no processo de
desenvolvimento através de investi-
mentos feitos no Brasil, construindo
fabricas, gerando empregos e melho-
rando, assim, a qualidade de vida™.

ENGLISH Resime

Belmerix, exporting
from Brazil to Mexico

When Belmerix started to operate in
Brazil, the company held only one con-
sract which enabled it to operate in 25%
of the area covered by the BCP consor-
tium for Band B services. Three vears
later. besides being responsible for 75%
of the BCP equipment, it also supplies
other operators throughour the country.
Since June, Belmerix - the company
associated to the Mer Group from Israel
— has been exporting to Mexico products
manufacrured in Brazil and has plans to
soon make an entry into the countries
which comprise Mercosur,

The story of Belmerix started almost five
vears ago when the entrepreneur
Roberto Faldini made his first visit to
Israel, as a member of the mission head-
ed by the then Minister of Industry,
Commerce and Tourism, Dorothéu
Werneck. During the rrip, Faldini tried
to become familiar with some of the
internationally renowned segmenis of
Israeli technology, with a well-defined
purpose in mind: to encourage the com-
mercial and technological interchange
between Brazil and Israel in view of the
privatization process thar was then
about ta start in the country, putting an
end to the monapoly of strategic sectors
such as te!acamuuumiam electricity
and p
On returning :o-Bmin he took the firsi
steps 1o establish what would eventually
become a solid pumeerp berween
Brazilian and Israeli entrepreneurs in
the telecommunications sector. The
result was the creation of Belmerix, in
1997, a company whose slogan is " sup-
pa’ler q‘ mlu:iam for the communica-

ing supplied
mm«.m;ﬂ'afmm Israeli engd‘-
neers.

of its production. Belmerix has now a
very different structure: it has two plants
in Sao José dos Campos, one for the
manufacture of towers and the other for
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the manufacture of shelters, oceupying
an area of 14 thousand square meters; it
has 400 emplaoyees, including engineers,
assemblers, personnel in charge of the
administration of materials and logistic
support. Of the original 16 [sraeli engi-
neers which started in 1997, only six are
left. The company invested around
R$500 thousand in the installation and
expansion of its plants, having a current
production capacity of 600 tons equip-
ment per month. The company carries a
stock equivalent to its monthly produc-
ton.

During the last two vears, Belmerix has
installed more than 350 Buse Radio
Stations (BRS) in Brazil, including self-
supporting towers, mono-block poles
and shelters including those for the top
of buildings. In 1999, the company
imoiced RS 45 million and, for the year

2000, it is anticipated that this amount
will reach RS 05 million, in other words,
an increase of almost 30%. Belmerix
clients include names such as Telemig,
Telemar, NPT. Eriesson,  Nortel
Nerworks, Nextel and others operating
in wireless telephony.

In Brazil, the forthcoming Band C
should increase still further the opportu-
aities of companies that operate in the
sector of telecommunications infrastruc-
ture. "The outlook is excellent, as the
market potential is even greater than for
Band B. And, we, at Belmerix, are ready
to grasp these opportunities and
increase owr participation. Our products
are capable of meeting the demands of
these new technologies; and we also
have the capacity to adapt to change. It
was thinking about the possibilities the
Brazilian market has to offer that we

:
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decided 10 associare with the Mer Group
which has mare than 50 years of experi-
ence in the communications sector and
aperates in various countries. Cell Cont,
which integrates BCP, was already using
the Mer equipment in lIsrael, conse-
quently, the partnership with BCP was
an extension of that which already exist-
ed" , emphasizes the entrepreneur.

In order not to lose market share in such
a competitive segment such as telecom-
munications — around 30 companies
operate in this sector in Brazil -, the
entreprenewr helieves a differential is
mandatory. “Our differential, in addi-
tion to technology and labor force, is the
logistics center, which allows us to mon-
itor all deliveries without missing dead-
lines. When necessary, even airplanes
are used. The important factor is not to
allow delays. And our clients are
already well aware of this”.

SEDE PROPRIA

Rua Helena, 260 - 100. andar

Israel Discount Bank L.td.

Representante no Brasil : RUBEN PAZ

V. Olimpia - Sao Paulo
(com estacionamento)
Telefone: 3044.1644
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tecnologia a servigo
da comunicacao

Lider no segmento via satélite, a empresa
pretende iniciar linha de producao no Brasil em breve

[ )c\-;l;ﬁ;u' e sem grande alarde, as
- CHIPTCsas israclenses de dife-
rentes setores estdao chegando ao
Brasil e conquistando o mercado
nacional. A Gilat Satellite Net-
works estd atuando no pais hd mais
de dez anos e, incentivada pela po
litica de privatizacoes no segmento
de telefonia e telecomunicacoes,
abriu, em meados de 1999, a sua
subsidiaria Gilat do Brasil, adotan-
do uma politica de mercado mais
ousada. Atualmente, a empresa (em
25 funciondrios na unidade nacio-
nal e possui planos em andamento
para a montagem local dos produ
tos da Gilat.

A Gilat Satellite Networks e suas
subsididrias internacionais séo lide-
res no fornecimento de produtos e
servigos para redes de comunicagiio
via satélite. Segundo a COMSYS,
consultoria internacional que anali
sa este mercado, a Gilat atende 51%
do mercado VSAT (Very Small
Aperture Terminal) e 71% do mer-
cado de telefonia rural. A Gilat pro-
jeta, desenvolve, fabrica e comer-
cializa produtos e servigos capazes
de proporcionar solugdes completas
de telecomunicagoes, transmissao
de dados e Internet. envolvendo sa-
télites, softwares, estaghes terres-
tres do tipo Hub e as pequenas ante-
nas VSAT em empresas e postos de
servicos piiblicos.

Segundo Artur Levenstein, dire-
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Tecnologia avancada
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tor de marketing da Gilat do Brasil,
pela sua dimensio territorial 0 pais
representa um importante mercado
para sistemas de comunicacdo via
satélite, incluindo produtos com
tecnologia VSAT. segmento no qual
a Gilat ¢ lider mundial. “A partir da
privatizacao da telefonia o volume
de investimentos tornou este merca-
do ainda mais atraente ¢ a
Gilat definiu, a partir de
1999, 0 Brasil como uma de
suas prioridades internacio-
nais, instalando aqui a sua
subsidiaria. Nos ja atuava-
mos no mercado hd mais de
dez anos., contando com
mais de 10.000 sites insta-
lados em grandes clientes
como Bradesco, Embratel ¢
o sistema de loterias da
CEF/GTECH e resolvemos
ampliar nossa presenga. O
foco de negocios da sub-
sidiaria € a venda de equi-
pamentos para as empresas
de telecomunicagoes, Vvi-
sando os mercados de lele-
fonia. transmissao de dados
e Internetl via satélite”™
salta Leveinstein.

O conhecimento sobre o
mercado brasileiro o1 bas-
tante ampliado a partir da
1!L|Ui"x‘it;ﬁl.‘1 de empresas in-
ternacionais que jd tinham
base de clientes no Brasil.
A incorporagao deste acer-
vo. no processo de cresci-
mento  internacional  da
Gilat, for de grande impor-
tancia para os produtos de
maior tecnologia encontra-
rem na base de clientes um
mercado natural.

Segundo especialistas, o
crescimento do mercado
brasileiro de telecomunica-
cOes merece alenciao in-
ternacional e a Internet de-
verd atingir a 19 milhdes de
usudrios em 2003. O desa-

y TES~

CONE
_Pfocumdu u melhor conexﬁo
_ para sua reunﬁn de negbcios em Iaﬁd?
_Vsia o que aEl?M. lhe oferece.
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fio de implantar infra-estrutura para
atender demanda
resposta adequada nos sistemas em
banda larga, bidirecionais via sa-
t¢lite da Gilal. “A expectativa ¢ de
um mercado ¢m expansido pelos
proximos anos. impulsionado pela
demanda

€S58 encontra

gerada pelos operadores
de servicos de telecomunicagio™.

maravilhosa estrutura hoteleira.

Pronto para fazer a conexdo certa?

'|-1
1 |\'{
Al )
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A Gilat fabrica terminais de comu-
nicacdo via satélite com tecnologia
VSAT para localidades remotas ¢ ¢s-
tacoes terrestres do tipo HUB que
concentram centenas ot milhares de
terminais locais. O principal dife-
rencial em relagdo aos concorrentes €
sua tecnologia avangada que torna o
equipamento ccondomico com o mi-

!

Com uma frofa super moderhd de aeronaves Bodlhg, EL AL garcmte
sua seguranca, hospitalidade, conforto e servico d‘ bOIdo
Quando seus negodcios estiverem concluidos, Israel € um
excelente lugar para descobrir os passos da Historia

ou bronzear-se ao sol, podendo usufruir da sua

Consulte seu Agente de Viagens ou contate o

\W da EL AL — elal.rio@openlink.com.br

The Airline of Israel

ELZVALIN =

www.elal.co.ll
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Produtos inovadores

ximo de efi
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iencia. Avancados soft

PRODUTOS - A

conhecida mu

wares de comunicacio e cor lat indialmente

produzem economia de recursos do  por produtos inovadores para

segmento espacial. Ampla utilizacio comunicacio de dados. voz e

s A
115 !

nova

do protocolo IP e roteadores internos  via sate geragdo de pro
possibilitam oferecer servicos no for dutos
mato Internet

Segundo |

obstaculos e

inclur aplicagées que utilizam

de I

Cl para ensimno a

SPECIAIS para maior in nento corporativo, solucoes para

tercAmbio entre os dois paises. Nos

pontos de venda e telefonia rural. A

produtos em que Israel apresenta tecnologia da Gilat estd mudando a

vantagens competitivas as vendas maneira das pessoas e das empresas

para o Brasil aumentaro. “E neces- trabalharem. comprarem, apren

SArio, entretanto,

blemas de balanco de ramentos

|‘fx'--.1l!‘.-.‘.- compeuniva esta agora

reconhecer os pro- derem ¢ se comunicarem. Esta linha
: :

ISLICITOS € a4 ne

cessidade do ps lisponivel no Brasi

nanter um saldo positivo na sua ba Entre os produtos para comunica
lanca comercial”. ¢ao via satélite esta o Skystar Ad
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vantage, desenvolvido para atender

redes de transmissdo de dados. voz.

Internet e diversas outras aplica-

xao de alta

coes, olerecendo cong

confiabilidade entre uma estacfo
(HUB) e
quer nimero de terminais (de
1O geograficamente

lispersos. E um produto que pode

lerrestre principal

qual-
10 a
mais de mil)
ser configurado para suportar dife
rentes protocolos ao mesmo tempo.
Opera  simultaneamente  com
SDLC, X25, TCP /IP, incluindo ro

|L'Ilill!] mierno ijl' Jf;—h_'I‘T'n'l
DESAFIO - Em um pais com di

mensoes continentais como o Brasil,

a democratizacido do acesso ao tele-
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fone ¢ um grande desafio. Redes
compostas de cabos multipares,
fibras oticas e estagoes de microon-
das nao conseguem atingir dreas dis-
tantes dos grandes centros. A so-
lugdo Gilat para telefonia rural via
satélite é a mais cficiente e de mel-
hor qualidade. O DialAway da Gilat
¢ um produto para telefonia rural via
satélite de baixo custo ¢ facil instala-
¢do. Possibilita implantar até trés li-
nhas por terminal remoto. imple-
mentando padroes internacionais de
telefonia para voz. fax, transmissdo
de dados. Agora, o DialAway somou
as suas caracteristicas a capacidade
de conexdo i Internet.

O FaraWay ¢ um sistema de co-
municagio de voz, fax e dados via
satélite. Emprega uma arquitetura de
rede DAMA que otimiza o uso do
segmento espacial. E uma solucao
para regides em que ndo existem ser-
vigos de telefonia ou transmissio de
dados tradicionais. O FaraWay aten-
de aos padroes internacionais de
transmissdo de voz. dados, sinaliza-
¢ao, bilhetagem e manutengao para
redes publicas e privadas.

O Skystar I[P VSAT € o novo pro-
duto da Gilat projetado para redes
Internet em alta velocidade com
aplicagoes em banda larga ¢ multi-
midia. O Skystar IP ¢ adequado pa-
ra redes privadas ¢ grandes organi-
zacodes, compartilhando a mesma
estacdo master (Hub), provedores
de servigos de Internet (ISP) aten-
dendo escritorios, condominios re-
sidenciais ¢ Cyber Cafés,

ENGLISH Resume

Gilat, technology
at the service
of communications

Slowly and without much noise the Israeli
firms from different sectors are arriving in
Brazil and conquering the national market.
Gilat Satelite Networks has been operating
in the country for more than ren years and,
enconraged by the policy of privatization in
the telephone and telecommunicaions area,
in the middle of 1999 opened its subsidiary,
Gilat do Brasil, adopting a more daring
marketing phitosophy. Currently the com-
pany has 25 employees in the local compa-
ny and has active plans for the local manu-
factiwe (assembly) of Gilat's products.

Gilat Satellite Networks and its interna-
tional subsidiaries are leaders in the supply
of products and services for communica-
tion networks via satelite. According to
COMSYS, an international consulting firm
analyzing this market, Gilat has 51% of the
VSAT (Very Small Aperture Terminal) mar-
ket and 71% of the rural telephone market.
Gilat projects, develops, manufactures and
sells products and services capable of pro-
viding complete solutions for telecommuni-
cations, data transmission and internet
involving satellites, software, earth stations
of the HUB rype and the small VSAT anten-
nas in companies and public service units.
According to Arthur Levenstein, Marketing
Director of Gilat do Brasil, the country
because of its territorial dimension repre-
sents an important market for communica-

tions systems via satellite including prod-
ucts with VSAT technology. where Gilat 15
the worldwide leader. “With the privatiza-
tion of telephanes the volume of invest-
ments made this market even more attrac-
tive, and Gilar defined Brazil as one of its
international priorities as of 1999 estab-
lishing its subsidiary here. We had already
been operating in the market for more than
ten years counting with more than 10,000
sites installed in large clients, such as
Bradesco, Embratel and the CEFIGTECH
lottery system, and we decided to increase
our presence” , states Levenstein.
According to specialists the growth of the
Brazilian telecommunications market
deserves international attention, and inter-
net should reach 19 million users in 2003,
The challenge to implant infrastructure to
attend this demand finds an adequate
response in Gilat's wide band, bi-direction-
al systems via satelite. “The expectation is
a market in expansion in the coming vears
caused by the demand generated by the
telecommunications services operators”.
Gilat manufactures communications termi-
nals via satellite with VSAT technology for
remote locations and earth stations of the
HUB type, which concentrate hundreds of
thousands of local terminals. The principal
differential in comparison with the com-
petitors is its advanced technology, which
makes the equipment economic and of max-
imum efficiency.

According to Levenstein there are no spe-
cial obstacles to a greater interchange
between the two countries. In the products
where Israel presents competitive advan-
tages, sales to Brazil will increase.

O NETAFIM——

VISITE-NOS NA INTERNET:
www.netafim.com.br

A Netafim Brasil Sistemas e Equipamentos
de Irrigagao Ltda. se congratula com a
Camara Brasil-Israel de Comércio e Indistria
e reitera os voltos de que o proximo milénio
seja repleto de bons negocios,

BRASIL
QUIPAMENTOS
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A 1ndustria do petroleo

no Brasil

Avancos na nova regulamentacao e aumento de gas natural ampliam
a competitividade do pais no setor

Ainduslria do petréleo no Brasil
vem passando por importantes
mudangas, desde a flexibilizagao do
monopélio estatal de petréleo ha
trés anos. Os indicadores deste pro-
cesso podem ser reconhecidos nas
rodadas de licitagdes de blocos de
exploragdo e produc¢io. no aumento
do gds natural na matriz energética
nacional e nos avangos da nova re-
gulamentagdo que sinalizam a pas-
sagem para um mercado concorren-
cial e ampliando a competitividade
do pais neste setor.

Com dois anos de existéncia, a
ANP (Agéncia Nacional do Petr6-
leo) ofertou em dois leildes 47 blo-
cos para exploragio e producio,
dos quais 37 localizados em bacias
maritimas, gerando uma arrecada-
¢ao com bonus de aproximada-
mente USS 430 milhdes. Além dos
recursos arrecadados com o bénus
de assinatura (valores pagos pelos
lances para arrematar os blocos). os
resultados destas licitacOes incor-
poram novas empresas ao segmento
com compromissos de investimen-
tos nas atividades de exploragao de
petréleo, tais como: Agip, YPF, Te-
xaco, Esso, Amerada Hess, Kerr
MeGee, Unocal, Shell, BP/Amoco,
British Borneo, Chevron dentre ou-
tras. Deve-se destacar a entrada
progressiva de empresas nacionais
no mercado, em especial aquelas
que jd operavam como prestadoras

Linhun de tronsmissao
Yransmissdon lines
- > 346 kV

- 138230 kv

de servigo para a Petrobris, antes
da quebra do monopdlio, como a
Queiroz Galvio, a Odebrecht ¢ a
Maritima/Rainier.

Atualmente, a ANP prepara a ter-
ceira licitagdo prevista para o se-
gundo trimestre de 2001, onde se-
rao ofertados 53 blocos, dos quais
43 localizados no mar. A principal
caracteristica nesta licitagdo ¢ a
possibilidade de participagio de
empresas com patrimbénio liquido
minimo de R$ 1 milhdo, que na ro-
dada anterior foi equivalente a USS

Fonte: IdeA, Information, Data e Analysis

I milhi@o, podendo formar consér-
cios para disputar os blocos ter-
restres com jazidas de menor porte.

Apesar da dindmica da industria
do petréleo sempre envolver em-
presas multinacionais de grande
porte, no julgamento na rodada de
licitagoes, foi possivel incluir, além
do bonus de assinatura, o compro-
misso das companhias de adquirir
bens ¢ servigos no Brasil. A intro-
dugdo deste item no julgamento
trouxe grande estimulo aos fornece-
dores nacionais de bens e servigos,
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elevando-se os compromissos de
compra no pais para aproximada-
mente 23% nas fases de exploracio
¢ producdo. A criagao recente da
ONIP — Organizag¢iao Nacional da
Indistria do Petroleo - ¢ um reflexo
deste processo. seguindo os mode-
los internacionalmente conhecidos.
Nos (uais uma associagio orienta as
demandas por bens ¢ servigos das
companhias de petréleo e gds para
o mercado inlerno ¢ assegura para
as empresas instaladas no pais boas
oportunidades. sempre em bases
competitivas.

Qutro aspecto significativo no
mercado de petrdleo e gas natural é
a perspectiva de aumento da parti-

Novos passos de
uma grande marca.

cipagio do gds no balango energéti-
co nacional aproveitando as suas
vantagens competitivas em lermos
de custos e menor indice de restri-
coes ambientais em relacdo as de-
mais lontes energéticas. As metas
do governo federal, visando passar
dos atuais infimos 3% de partici-
pacio para 12% no ano 2010, sao
bastante otimistas, mas nao estao
longe de acontecer. As primeiras
etapas do gasoduto Brasil-Bolivia
ja foram concluidas ¢ ¢sta previsto
um suprimento de 30 milhdes de
mi/dia até 2004 a serem distribui-
dos nos estados de Mato Grosso do
Sul, Sdo Paulo, Parand, Santa Ca-
tarina ¢ Rio Grande do Sul, Além

disso, a Argentina deverd fornecer
gas para as usinas termo-elétricas
de Cuiabd e Uruguaiana. A estrutu-
ragdo ¢ o avanco do fornecimento
nesta rede de gasodutos envolvendo
virios agentes privados viio depen-
der, em dltima instancia. do com-
portamento dos organismos regu-
ladores que fardo a gestio do livre
acesso, possibilitando assim a ra-
cionalizagdo e a ampliacio dos in-
vestimentos na drea de gds, Um
outro clemento da oferta do gds na-
tural que vem sendo favorecido
com a implantagio gradativa da
infra-estrutura de dutos ¢ o supri-
mento das dreas produtoras proxi-
mas as regioes do RI, SP ¢ Bahia.

tamos caminhando em dire¢do ao futuro...

com esta visao que a Votorantim Cimentos se apresenta
eparada para o novo milénio, inovando e
oluindo com sabedoria e experiéncia de quem ja
m mais de 60 anos de historia e realizacdes. Com anova
arca, mais moderna e forte, demos os primeiras passos em
recao ao future, reafirmanda nossos compromissos de confianga,
~guranga e solidez em tudo aquilo que construimos. A Votorantim
menios sabe o que quer e aonde quer chegar, com a certeza de ter vocé

=mpre a0 nosso lado, pois vocé faz parte de nossa historia.

vl Votorantim | Cimentos
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A adogdo do sistema de partici-
pagdes governamentais - que sio os
diferentes tipos de pagamentos fei-
tos ao pais pelas empresas conces-
siondrias — vem provocando impac-
tos econdmicos em estados e mu-
nicipios nos quais o 6leo e o gds sdo
extraidos. Os royalties passaram de
RS 194 milhoes, em 1997, para R$
980 milhoes, em 1999, ji sob a égi-
de da Lei do Petr6leo. Além de pro-
porcionar recursos para 11 estados
¢ 800 municipios, este tributo ji é
utilizado para apoiar o desenvolvi-
mento cientifico e tecnolégico em
prajetos vinculados ao petréleo ¢
gds natural, bem como parcelas
deste imposto sdo destinadas ao
Ministério do Meio Ambiente e da
Marinha,

Os pregos e a importagdo dos de-
rivados e do gds natural permane-
cem ainda como os grandes desa-
fios para o governo. A passagem de
um sistema de precos administra-
dos para o de precos liberados é um
processo complexo, envolvendo
desde questdes de impacto tributd-
rio e fiscal, a acesso a dutos, politi-
ca energética e aspectos mais gerais
da conjuntura econémica.

As estimativas de investimentos
para os proximos dez anos sdo bas-
tante auspiciosas no setor de dleo ¢
gds natural, com cifras que atingem
USS$ 100 bilhdes, sendo USS 85 bi-
lhdes em petréleo. Somente a Pe-
trobras pretende investir US$ 30 bi-
Ihdes neste periodo. Com os in-
vestimentos previstos, a produgdo
brasileira poderd passar dos atuais
1,3 milhdes de barris/dia para 2.4
milhdes de barris/dia dentro de sete
anos.

Saul B. Suslick é professor do Instituto
de Geociéncias - UNICAMP ¢ co-
ordenador - associado do CEPE-
TRO-Centro de Estudos de Petrd-
leo da UNICAMP
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Software para a industria de petroleo

A israelense Paradigm Geophysical embarca na quebra do
monopolio e abre escritorio no Rio

[)umnlc o evento promovido pela
A Camara Brasil-Israel de Comér
¢io ¢ Indastria. em outubro de 2000, o
presidente da Agéncia Nacional do
Petroleo, David Zylbersziajn, afirmou
que a flexibilizacio do monopadlio de
petroleo no Brasil atraiu, nos dltimos
trés anos, mais de 70 empresas estran-
geiras direta ou indiretamente ligadas
a0 selor.

A Paradigm Geophysical Lid., de
[srael. € uma das inimeras compa-
nhias que estdo chegando atraidas pe-
la abertura de mercado. Lider no mer-
cado israelense de softwares para so-
lu¢oes na inddstria de petréleo e gas e
prestacio de servigos. tornou-se mun-
dialmente conhecida pelo desenvolvi-
mento de tecnologias de ponta que au-
mentam a eficiéncia do setor petro-
lifero em toda a sua corrente produti-
va — da andlise e processamento de

exploracio e ao
renciamento dos reservatorios. Sedia-
da em Israel, possui centros de pes-
quisa ¢ desenvolvimento nos Estados
Unidos. na Australia e na Russia, alem

dados @ ge-

de representagdées comerciais em
VArios outros paises.

A frente da Paradigm Geophysical
do Brasil desde junho de 1999, sedia
da no Rio de Janeiro, esta Carlos

Imagens dos
softwares da
Paradigm
Geophysical Ltd.

Eiffel Arbex Belem, gedlogo e geren-
te de vendas para a América Latina —
Sul (Brasil, Argentina, Bolivia ¢ Chi
le). Até entdo. a empresa israelense
nao possuia escritério no Pais, efe-
tuando suas vendas através de uma re-
presentacdo e com visitas esporadicas

de técnicos. As oscilagoes no mercado
internacional de petroleo, a quebra do
monopolio da Petrobris e a criagio da
ANP crizram um novo cenidrio com
perspectivas atraentes para investi-
mentos externos. levando a empresa
istaelense a reavaliar as possibilidades
do mercado brasileiro ¢ a adotar uma
estratégla mais agressiva para marcar
suy presenga ¢ conguistar clientes.

Desde a contratacao de Carlos Ar-
bex, profissional com experiéncia de
dez anos no setor, a CH]PI'L‘\R! aumen-
tou 0 volume de soltwares instalados.
Das trés licengas para uso de seu prin-
cipal produto — o VOXEL GEO entio
existentes, chegou-se a 17 vendas. Os
principais concorrentes da companhia
israelense no Brasil e no exterior sdo a
Landmark. que pertence a Hallibur-
ton, e a Geoquest, pertencente a
Schlumberger. Em termos mundiais, a
companhia israclense € a terceira em
tamanho, logo atrds das anteriormente
mencionadas. Se considerar-se as em-
presas independentes do setor, a Pa-
radigm Geophysical Lid. ¢ a nimero
um em seu segmento.

Segundo Carlos Arbex. o diferencial
competitivo da Paradigm estd nas
areas de interpretagio sismica 3D e
processamento sismico em profundi-

EJGHEL & BARAT

ADVOGAGIA - LAW OFFIGE

Av. Paulista, 2444 - 10° andar - CEP 01310.300 - Sao Paulo - SP - Brasil

PABX (11) 255.4690 - 255.3561
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dade, essenciais para a industria de
petréleo. “Os produtos que desenvol-
vemos neste segmento sdo considera-
dos a grande novidade e o que ha de
mais avancado e preciso para a ex-
ploragdo”, enfatiza o diretor de vendas
da subsidiaria brasileira.

SOFTWARE NA UNICAMP - A
Paradigm Geophysical Lid. possui
uma estratégia que marca sua atuagao
em Israel e em outros paises, nos quais
Ja conquistou uma parcela significati-
va de mercado: aproximar-se das ins-
tituigoes de pesquisa e colocar os soft-
wares a sua disposicdo, as vezes gra-
tuitamente, is vezes por precos bem
baixos, para que os académicos pos-
sam conhecé-los e avaliar os recursos
que oferecem. Esta estratégia estd sen-
do adotada também no Brasil.

Como resultado, um dos softwares
da Paradigm Geophysical estara sen-
do usado durante dois anos por uma
equipe de pesquisadores, professores

e alunos do Centro de Estudos de Pe-
troleo (CEPETRO) da Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp) en-
volvidos em um projeto de processa-
mento de dados sismicos para a ANP.
Para executar este projeto, o
CEPETRO participou de uma concor-
réncia aberta pela agéncia em todo o
Brasil para selecionar a institui¢ao que
faria este estudo.

Segundo Martin Tygel, professor ti-
tular do Instituto de Matematica, Es-
tatistica e Ciéncias da Computagdo da
Unicamp e coordenador da drea de
Processamento de Dados Sismicos,
informagdes exatas e detalhadas sobre
as condigbes dos reservatdrios sio
fundamentais para as futuras andlises
de avaliagdo econdmica, trabalhos de
exploragdo ¢ prospeccdo de reserva-
ténas Sﬁoasm niormacoes que

para as licitagdes que determinam as
concessoes. Tygel ressaltou ainda que
o software da Paradigm serd um entre

vdrios outros de diferentes empresas
que estardo sendo aplicados no proje-
to para a ANP.

Para o professor, o projeto que serd
desenvolvido pelo CEPETRO possui
vérios aspectos positivos para a uni-
versidade, pois estard dando aos alu-
nos ¢ professores a possibilidade de
desenvolverem um programa de pes-
quisa que sera incorporado ao acervo
da institui¢io. Ao final do projeto, os
resultados obtidos através do proces-
samento de dados sismicos serio
encaminhados a ANP, mas os conhe-
cimentos obtidos fazem parte do pro-
cesso de aprendizado dos discentes e
dos docentes.

Desenvolver projetos junto a institui-
¢oes académicas faz parte da politica da
ANP, que mantém convénios e parce-
sileiras, além de um programa sde con-
cessao de bolsas de estudos para proje-
tos diretamente ligados a ciéncia ¢ tec-
nologia na inddstria de petréleo.
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Tecnologia de Informacao,
de Israel para o mundo

Criada em 1999, a Ness Technologies € a maior

()> noticiarios cconomicos de
A Israel anunciam diariamente o
surgimento. a fusdo ou a compra
por grupos multinacionais de em-
presas de alta tecnologia do pais.
Segundo jornais 1sraelenses como
Globes, Jevusalem Post, Ma ariv e
Haurerz, estes sao reflexos da con-

companhia israelense do setor

sagragao do know-how israclense
no panorama internacional.

A Ness Technologies Inc. ¢ um
dos mais recentes casos de sucesso
da industria high-tech de Israel.
Criada em 1999, a partir da aquisi
¢do de seis empresas de base tec-
nologica do pais, especializou-se

no fornecimento de softwares de
solucoes inovadoras ¢ servicos de
qualidade no campo de Tecnologia
de Informagdo (T1 ou Information
lechnology. T, como ¢ mundial-
mente conhecida). Com 2.400 fun-
clondrios, € a maior companhia is-

raciense neste setor.
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E uma empresa de capital priva-

50%

do. do qual pertencem ao
Grupo Wolfson, 20% a E.M
Warburg Pincus & Co., ambos ame
ricanos; 5% a Gmul Sahar
Securities Brokerage Service ol
Israel; e 25% aos funciondrios
Como ocorre em Iinuameras outras
companhias de Israel, nesta tam
bém a presenca de investimentos
dos Estados Unidos é marcante. Li
der nacional, a Ness Technologies

vem adotando uma estratégia mais
ousada para aumentar sua presenca
na ["lnnp.: em oulros mercados,
visando conquistar os

ligados a Internet.

segmentos

A Ness esta estruturada em trés
divisbes, cada uma voltada a uma
faixa especifica. A primeira divisido
¢ a Ness Technologies Israel, inte
If_'l'.lljil [“‘I k“l.’,ll['l‘ .I‘””'P”" COMETCclals
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que visam preenc as necessida
des do mercado israelense. Os qua-
ro grupos que a compoem estao

Solu

lions, que fornece projetos estrate-

assim definidos: Business

ei1cos de softwares para os setores

governamentais, financeiros, e-bu-
SINESS Internet; Integration and
Networking Services, servicos

completos de infra-estrutura e rede
incluindo sistemas de atendimento
¢ de auxilio ao cliente; Enterprise
Solutions — servigos de Tecnologia
de Informacao de Outsourcing para
0 setor de saude e representacdo de
softwares; e Telecom and Systems,
responsdvel pela implementacao de
Call Centers, TMN e NMS, e soft-
wares de telefonia em tempo real

para o setor de Defesa

A segunda divisdo é a Ness
Technologies International que

possui trés subsididrias (Noruega,
Inglaterra e Suica) e visa atender o
mercado europeu. A terceira divi-
siio € a Ness Venture, especializada
no estabelecimento de srari

Esta dltima divisao
composta pela Ness-ISI e pela

Compro's, cujo objetivo principal é

{l’j"'

companies.
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0 desenvolvimento de sery ICOS para
as novas companhias que estao sur
gindo em Israel e no mundo.

A Ness Technologies decidiu
criar um grupo dentro da empresa
dedicado s start-up companies por
acreditar que estas sdo fundamen
tais para o surgimento de
“Cada up comega
com um sonho, com uma boa idéia
que tem potencial para se tornar um
g A Ness
que toda idéia merece uma chance”,
explica um dos folhetos da divisdo.
Baseada neste principio, a empresa

novos

siart

produtos

grande negicio. acredita

fornece ndo apenas recursos finan
cetros, mas também equipamentos
e suporte técnico aos empreendedo
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res para que realizem seus projetos.
Mais de 200 }\1';';!;-,\_||5|1_|_!-‘ estao di

retamente ligados LLTE
criando as L\I|'|\F|:‘.|-!Lx qf
nhos se realizem e boas S
transformem em produtos inovado
res, rapidamente

Voltada a atender as demandas d«

um mercado internacional cada vez
mais exigente, a Ness Technologies

procura oferecer aos seus clientes a
garantia da qualidade de seus pro
dutos e servicos. Assim, cada uma

das companhias que a integra pos
sui o certificado de qualidade 1SO
9001, conferido pelo Instituto de
membro efetivo
de Certifi

Padroes de Israel
da Rede

cacao.

[nternacional

Entre seus clientes estdo empre-
sas israclenses com perfis diferen-
ciados como as que atuam no setor
de telecomunicacodes, a estatal de
telefonia Bezek, a ECI
nicahons,
3COM:
Electronic System, Indistrias Mili-

[elecommu
Comvers

e, Checkpoint,
indastnas como Tadiran
tares de Israel, Teva Pharmaceutical
Keter Plastics; bancdrios
Bank

Hapoalim, Visa: de defesa e gover

Industries.

financeiros, como Leumi,
namentais como as Forcas de De
de d .‘\.T‘lc\“x’i (Parla
mento israelense) e

fesa Israel e
Outros

Além de desenvolver e distribuir
seus produtos, a Ness Technologies,
seguindo uma tendéncia internacio-
nal, também atua em parceria com
outras empresas, representando-as
no mercado israelense, responsabi
lizando-se pelas versGes para o
hebraico. Como resultado desta es-
tratégia, distribui em Israel os pro
dutos com o selo Genesy Labs, que
fornece solugdes para Centros de
Contato e Tecnologia de Integracao
para Computadores; Sabre, lider no
setor de software para companhias
aéreas e servigos de outsourcing;
Centura, um dos lideres mundiais
no desenvolvimento de ferramentas

de aplicagdo.
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ENGLISH Resume

Information
technology, from Israel
to the world

Economic news from Israel daily announce
the creation, merger or purchase of Israeli
high-tech companies by multinational
eroups. Ness Technologies Inc. is one of the
maost recent stories of success of Israel's
high-tech industrv.  Formed in 1999
through the acquisition of six of the coun-
1ry's base technology companies, it has spe-
cialized in the supply of software for innov-
ative solutions and quality services in the
field of Information Technology. With 2400
employees. it is the largest Israeli company
in this sector.

It is a privately owned company, 50% of

als

S-O-F-T-W-A-R-E

which belongs to the Wolfson Group, 20%
ro EMWarburg Pincus & Co., both
Americans; 5% to Gnul Sahar Securities
Brokerage Service of Israel; and 25% to its
emplovees, A national leader, Ness
Technologies has adopted a very aggressive
strategy o increase its presence in Europe
as well as in other markets, intent on con-
quering segments linked to Internet.

The structure of Ness comprises three divi-
sions: Ness Technologies Israel, formed by
four commercial  groups Business
Solutions; Integration and Networking
Services;  Enterprise  Solutions; and
Telecom and Systems. The second division
is represented by Ness Technologies
International — with three subsidiaries
{Norway, England and Switzerland). The
third division is Ness Venture, specialized in
start-up companies. This latter division
comprises Ness-ISI and Compro’s whose
main objective is the development of ser-
vices for the new companies that are being
formed in Israel and around the world.
Dedicated to supplving the needs of an

increasingly demanding international mar-
ker, Ness Technologies iries to offer its
clients the quality assurance of its products
and services. Consequently, each one of the
companies that integrate the group holds
ISO 9001 quality certifications, granted by
the Isvaeli Standardization Instinte — an
active member of the International
Certification Network

Among its clients there are Israeli compu-
nies with distinctive profiles such as Bezek,
ECI  Teleconmmunications,  Cannverse,
Checkpoint, 3COM, Tadiran Electronic
System, the Israeli Military Industries, Teva
Pharmaceutical Industries, Keter Plastics,
Bank Leumi, Hapealim, Visa, the Israeli
Defense Forces and Knesset (the Israeli
Parliament). In addition to the develop-
meni and distribution of its products, Ness
Technologies also represents other compa-
nies in Israel, including Genesy Labs, Sabre
and Centura.

50 0 SENAC da opcoes para voce jogar em todas as areas.

Administragao ¢ Negocios - Beleza - Comunicacio e Artes - Design de Interiores - Educacio - Edueacio Comunitaria

Gastronomia - [diomas - Informatica - Meio Ambiente - Moda - Saude - Turismo e Hotelaria - Varejo

Ligue (11) 236-2000 ou www.sp.senac.hr

SENAC. A ESTACAO DO SABER.
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atasul, lider no mercado
de software

A empresa adota modelo baseado em Unidades de Distribuicao

a sua fundaciio em abril de

1978, em Joinville (SC), quan-
do comecou suas atividades asses-
sorando empresas na implantagdo
de seus centros de processamento
de dados, at€ se tormar uma das
principais empresas brasileiras que
atua no mercado de softwares de
solugdes baseadas nos mais avanga-
dos conceitos de gestdo e tecnolo-
gia, a Datasul percorreu um longo
caminho. Reconhecida como “Em-
presa Classe Mundial”, recebeu em
1999, pela segunda vez consecuti-
va, 0 Top of Mind, da ABRH.

Sob a presidéncia do engenheiro
mecinico Miguel Abuhab, a Data-
sul possui mais de 200 mil licengas
de Usuarios-Clientes de seus soft-
wares em cerca de 1.800 sites em
oito paises. Suas e-solutions ja sdo
utilizadas com éxito absoluto nos
mercados de pequenas, médias e
grandes empresas no Brasil e no ex-
terior. Durante os primeiros anos de
atividades, a Datasul desenvolveu e
comercializou sistemas portados
para diferentes equipamentos entio
disponiveis. Com a chegada e difu-
sao dos microcomputadores, apos-
tou no caminho correto e, em 1988,
langou o Magnus, um sistema apli-
cativo integrado para gestdo empre-
sarial escrito em linguagem de
quarta geragao ¢ com gerenciador
de banco de dados relacional.

Foi o inicio de um caminho sem

para melhor atender os clientes

volta. Atualmente, além de oferecer
sistemas inovadores e com diferen-
cials competitivos, a Datasul possui
uma ampla rede de servicos com atua-
¢do em todo o Brasil e uma equipe de
profissionais apta a atender as neces-
sidades e especificidades do mercado
nacional e conquistar novos segmen-
tos na América Latina. Em 1997, ob-
teve o Certificado ISO 9001 conferido
pelo Inmetro e também o 1SO 9001
TUVCert, concedido pelo organismo
certificador alemdo RWTUYV, espe-
cializado em qualidade desde 1872.
“A congquista do ISO 9001 € o re-

sultado do esforco de todos da Data-
sul, que demonstraram capacidade e
vontade de vencer e crescer. O certi-
ficado garante vantagem competitiva
a empresa nos mercados nacional e
internacional, que estdo se tornando
cada vez mais exigentes em relacio a
qualidade de produtos e servigos de
informédtica”, afirmou na ocasido o
presidente da Datasul. O ISO 9001, a
versao da série ISO 9000 mais ade-
quada ao segmento de software,
abrange os processos utilizados em
desenvolvimento, comercializagio,
suporte, manutencio e instalagio de
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software, mais servicos de treina-
mento ao cliente. O Projeto IS0 9000
envolveu a Datasul durante trés anos,

Além de produzir os softwares que
vende, a Datasul também distribui
produtos de outras empresas, pro-
curando sempre colocar a disposi¢ao
de seus clientes o que hd de mais
avancado no setor de programas.
Dentro desta perspectiva, trouxe a0
mercado brasileiro um software para
plangjamento de producio desen-
volvido em Israel. Para aprofundar
esta parceria com a tecnologia israe-
lense, Miguel Abuhab participou da
missio organizada pela Cimara
Brasil-Isracl de Comércio e Industria
que visitou Israel em junho de 2000.
Na volta, informou ter mantido al-
guns contatos que poderdo se trans-
formar em negdcios a médio ¢ a lon-
g0 prazo. Entre 0s cventos programi-
dos durante a viagem, Abuhab im-
pressionou-se principalmente com a
rodada de negécios com os em-
presirios israelenses.

A carteira atual de clientes da Da-
tasul inclui nomes como Bauduco,
Baush & Lomb, Danone, Editora
Moderna, Frasle, FTD Editora ¢
Tintas Renner.

BUSCA DA EXCELENCIA - Pa-
ra consolidar o padrao de qualidade e
aexceléncia que garantiram sua posi-
¢do no mercado, a Datasul tem parce-
rias com empresas e instituicoes aca-
démicas. Neste sentido, mantém um
convénio com a Universidade Federal
de Santa Catarina (UFSC) para apri-
morar a formacao pratica dos alunos
e reduzir o tempo de colocagio no
compelitivo mercado de trabalho,
além de envolver a Universidade no
desenvolvimento das tecnologias dos
produtos Datasul. A empresa mantém
ainda a Universidade Datasul Online,
que possibilita o treinamento a dis-
tincia de funciondrios de indmeras
companhias. A Datasul possui. tam-
bém, aliancas tecnolégicas com a
IBM. Sun, Oracle, Progress, ABC
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Bull, Compagq ¢ a Origin.

A empresa iniciou uma nova fase
de reestruturagio do modelo de ne-
gdcio com a abertura de franquias,
ou Unidades de Distribuicio, em
dezenove cidades brasileiras com
um total de vinte lojas, sendo duas
em Porto Alegre em fungio da de-
manda local. Estas unidades sao
responsdveis pela prospecgio de
clientes e comercializacio de soft-
ware, além da prestacdo de servigos
de consultoria ¢ geragdo de novas
parcerias COMErciais nas suas res-
pectivas dreas de atuagio. As fran
quias utilizam a marca Datasul e

Cofres
eletronicos

* Acionamento via codigo ou cartdo pessoal

* Facilidade de uso  » Facil Instalsgio

SCritonos
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comercializam a linha completa de
sistemas da empresa. Nas cidades
menores, lambém representam pro-
dutos especificos, mais adequados
ao perlil da regido.

A Datasul estd consolidando sua
posicio no mercado internacional
orientando-se de acordo com o con-
ceito de e-Business Enterprise
Application. destacando-se entre as
maiores empresas de solugoes co-
laborativas para Gestio Web Em-
presarial nos conceitos mais inova-
dores de negdcios. Para atingir scus
objetivos conta com uma rede de
servicos com dois mil profissionais.

Portas de
seguranca

. " W
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ENGLISH Resume

Datasul, software
market leader

Since its foundation in April 1978 in Joinville
(SC), when it staried its activities providing
assistance to companies for the inplementa-
tion of data processing units, wniil it became
one of the main Brazilian companies in soft-
ware solution based on the most advanced
concepis in management and technology,
Datasul had a long way 1o go. Renown as a
“World Class Company” , it earned, in 1999,
and for the second consecutive time, the Top
of Mind award from ABRH. Under the lead-
ership of Miguel Abuhab, a mechanical engi-
neer, Datasid has move than 200 thousand
licenses from User-Clients of its software in
aroind 1800 sites in eight countries. Iis e-
solutions have been used with full success in
small, medium and large companies in Brazil
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and other foreign countries. During the first

few years of activity, Datasul developed and
marketed port systems for various types of

equipment available at the time. With the
introduction and popudarization of micro-
computers, they placed their bets on the right
path and in 1988 launched Magnus, an inte-
grated application system for business man-
agement written in fourth-generation lan-
guage and a relational database manager.

It was the point of no return. Ar present,
besides offering innovative systems with com-
peiitive differential, Datasul has a wide ser-
vice network spread throughout Brazil and a
stafil of professionals available to meet the
needs and specifications of the national mar-
ket, and to conquer new segments in Latin
America. In 1997, it was granted the 1SO
9001 Certificate awarded by Inmetro and
also the ISO 9001 TUVCert, awarded by the
German RWTUV,

Besides producing the software it sells,
Datasul also distributes products of other
companies, trying always to place at the dis-
posal of its clients the very best programs

available. With this in mind, it infroduced in
Brazil a production planning software devel-
oped in Israel, To strengthen this partnership
with Israeli technology, Miguel Abuhab,

Joined the delegation organized by the Brazil-

Israeli Chamber of Commerce and Industry
that visited Israel in June 2000, On his rejurn,
he mentioned that he had established con-
racts which were fikely 1o result in business
deals in the mid- and long-term. Among the
events which taok place during the mip,
Abuhab was chiefly impressed with the round
aof negotiations held with [sraeli businessmen.
The company started a new restructiuring
phase of its husiness model by opening fran-
chises, or Distribution Units, in nineteen
cities. These units are responsible for the
prospecting of clients and marketing of soft-
ware, in addition to offering consilting ser-
vices and generating new commeicial pari-
nerships in the corresponding areas of actiy-
ity. The franchises use the brand Datasul and
narket the company’s complete line of sys-
tems.

A REVISTA

O REBREU

DA COMUNIDADE JUDAICA BRASILEIRA

Se vocé ainda ndao conhece,
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aan, tecnologia de ponta
para campos brasileiros

Especializada em projetos de irrigacdo, a empresa possui doze
representantes no pais e se prepara para instalar uma fabrica em 2001

A s empresas israelenses desco-
4 MAbriram que o Brasil é um
grande mercado para produtos agri-
colas. Este fato vem se confirman-
do pelo nimero crescente de com-
panhias do setor representadas em
diferentes pontos do pais. Entre as
empresas de Israel que atuam no
Brasil estd a Naan Irrigation Sys-
tems. Com a matriz brasileira loca-
lizada em Salvador (BA), atua no
mercado nacional hd oito anos sen-
do especializada em desenvolvi-
mento de projetos de irrigagdo so-
bre encomenda, garantindo todo o
apoio técnico e servigo pos-venda.

Segundo Kobi Levin, diretor da
subsididria brasileira, 0 mercado na-
cional na drea de irrigagdo vem cres-
cendo na Gltima década e a perspec-
tiva é de que este indice seja de até
30% por ano. Baseada neste nimero,
a Naan ja estd se preparando para
instalar uma fabrica no pais em 2001.
Atualmente, a maior parte de seus
clientes estd em todo o Nordeste,
Minas Gerais, Goids, Espirito Santo e
Sdo Paulo. Sua carteira de produtos
inclui sistemas de irrigagio por gote-
Jamento ou localizada; pivos agrico-
las de varios tamanhos, micro-siste-
mas de irrigagdo e equipamentos para
jardins, entre outros. Em todas as lin-
has estd presente a tecnologia avanga-
da desenvolvida na matriz israelense,
fruto de anos de investimentos em
pesquisas e parcerias com institui-
¢oes académicas, além de possuirem
o Certificado IS0 9002.

A Naan vem trabalhando tanto
com consumidores particulares
quanto da esfera puiblica, desenvol-
vendo projetos de acordo com as

Sede da companbhia israelense na area de irrigagdo

caracteristicas de cada cliente, entre
0§ quais, projetos de irrigagdo de
cana-de-agtcar com gotejadores no
subsolo; irrigagdo de uva para o
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Grupo ( cfour com sistema or-

ganico; projeto Codevasp em fruti-

cultura: projetos de café: projetos
de melao com a Maisa; projetos
com o DN aixo Acarau
Seara: e projeto de meldo com a
Delmonte.
Jaseado em sua experiéncia no
mercado brasileiro. Levin acredita
que. atualmente. o consumidor 1
mais informado sobre os avai
da tecnologia agricola no setor
israelense. Segundo « Q 1rrigagao
O nao estd sendo utilizada em
maior escala no pais por causa dos
problemas enfrentados pelos forne-
cedores, entre os quais, altos im-

postos, falta de linhas de crédito, Produtos desenvolvidos trazem beneficios & agricultura

- O Departamento de Relagées Internacionais e Comeércio
SESI
SENAI
IRS

exterior DEREX 42 Federacao e Centro das
Industrias do Estado de Sao Paulo esis preparado

para fazer a ponte de seus €Y OCIOS entre Bl'a Si I e |Sra el

Av. Paulista 1313 112 andar Sao Paulo , Brasil, Cep 01 311-923 Tel: (011)252-4304/4654 Fax: (011)252-4673

e-mail - cderex@fiesp.org.br
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falta de critérios técnicos
para uso dos equipamentos,
que acabam levando a uti-
lizagdo de produtos de bai-
xa qualidade, Para ampliar
sua presenca no Brasil, a

Naan enfrenta virios con- e

correntes, destacando-se as
empresas espanholas. nor-
te-americanas € as proprias
israelenses. Mas a concor-
réncia faz parte do negécio
e quem sai ganhando é o
consumidor.

NAAN DE ISRAEL - A
Naan Irrigation Systems foi
fundada em 1938 no Kibutz
Naan por pioneiros cujo ob-
jetivo principal era trans-
formar em produtos indus-
triais as técnicas utilizadas
com sucesso na agricultura
local. Para isso, tiveram que
superar as dificuldades im-
postas por um ambiente
hostil, com solos arenosos ¢

poucos recursos hidricos,

ENGLISH Resime

Naan, state of the art

technology for
brazilian fields

Israeli corporations have found owt
thar Brazil is a large market for agri-
cultural products. This fact is being
confirmed by the increasing number
of companies of the sector represent-
ed in different locations of the coun-
iry. Naan Irrigation Systems is one
among the Israeli companies operat-
ing in Brazil. With its Brazilian head-
quarters located in Salvador (BA), it
has been active in the domestic mar-
ket for eight years, specializing in the
development of irrigation projects by
request, warranting all after-sale

A+GsR+1+CoUsLsT+UsR+A

Irrigacéo localizada aumenta producéo

technical support and services.
According to Kobi Levin, Director of
the Brazilian affiliate, the domestic
marker in the irrigation area has
been growing in the last decade, and
prospects are that this index may
reach 30% annually. Based on this
Jfigure, Naan is preparing itself for
installing a plant in the country by
2001. Presently the majority of jts
clients are in the Northeast, Minas
Gerais, Goids, Espirito Santo and
Sao Paulo. Its line of products
ineludes dripping or localized irriga-
tion systems: agricultural swivels of
different sizes, irrigation micro-sys-
tems and gardening equipment,
among others. All products are 1SO
9002 certified.

Naan has been working both with
private and public consumers, devel-
aping projects according to the
requirements of each client, such as
irrigation projects for sugar cane

desenvolvendo produtos
que tornaram produtivas
dreas até entdo considera-
das iniiteis para o cultivo,

Desde os primeiros anos
de sua fundacdo até o pre-
sente, a Naan ji distribuiu
mais de cem milhdes de sis-
temas de irrigacdo, asperso-
res e produtos afins em
cerca de 70 paises. Mais de
40 milhdes de
gotejadores sdo instalados
anualmente. Uma equipe
multidisciplinar de profis-
sionais trabalha no desen
volvimento dos produtos e
projetos, visando sempre
atender as necessidades de
cada cliente. Segundo a
filosofia da empresa, “cada
fazenda € dnica”. A Naan
mantém no kibutz no qual
estd sediada a matriz uma
drea para testes especial-
mente irrigada através de
sistemas computadoriza-
dos.

metros de

with underground droppers, grape
irrigation with organic system for the
Carrefour Group, Codevasp project
for fruit planting, projects for coffee,
melon projects for Maisa, DNOCS
projects in Baixo Acardu/Seara. and
the melon project with Delmonte.
Naan Irrigation Systems was founded
in 1938, ar the Naan Kibbutz, by pio-
neers whose main objective was to
transform into industrial products the
technigues successfully used in the
local agriculture. From the first years
of its foundation to date, Naan has
distributed in excess of one hundred
million irvigation systems, sprayers
and similar producrs throughont
about seventy countries. More than
40 million meters of drippers are
installed annually.
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etafim 1naugura fabrica em
Ribeirdo Preto

Além de atender o mercado interno, a empresa esta exportando para
a Argentina, Bolivia e para o Chile

Netafim Brasil inaugurou em

maio do ano passado, em Ri-
beirdo Preto (SP), a sua primeira fa-
brica no pais destinada a producéo de
tubos para gotejadores. Subsididria
da Netafim lrrigation Equipment &
Drip Drrigation, sediada em Israel,
vem se concentrando, por enquanto,
na fabricagdo dos tubos gotejadores
auto-compensivel Ram e regulador
Tiram. Segundo Marcus Tessler, di-
retor comercial da companhia, a
perspectiva ¢ produzir no Brasil a
linha completa de tubos gotejadores
Netafim dentro de dois anos.

Atuando no mercado nacional
desde 1994, a Netafim Brasil Siste-
mas e Equipamentos de Irrigagdo
Ltda. j4 previa a instalagdo de uma
unidade de produgio, pois o Brasil,
junto com o Mercosul, € uma das
dreas do mundo com maior poten-
cial de desenvolvimento para a
agricultura irrigada. O crescimento
da carteira de clientes no pais foi
um estimulo e um fator decisivo.
Com um total de 85 funciondrios,
dos quais metade sdo engenheiros ¢
técnicos de nivel superior, a Neta-
fim possui clientes em todo o Bra-
sil, assim distribuidos: 50% na re-
gido sul, sudeste, centro-oeste e
50% no norte e nordeste.

“Sob o ponto de vista mercado-
l6gico, o impacto de inaugurar uma
fabrica ¢ positivo no que diz res-
peito ao cumprimento de prazos de
entrega de produtos, manutengio de
estoques menores, entre outros

Unidade brasileira atende mercado interno e externo

pontos. E importante frisar também
que o fato de estarmos produzindo
no Brasil gera uma confianga do
mercado em relacio aos interesses
da empresa no pais ¢ a sua estraté-
gia de longo prazo. Ninguém faz os
investimentos que a Netafim fez se
nao estiver seriamente determinado
a ser parte importante do mercado
de irrigacio no Brasil”, explica
Tessler. Desde o primeiro dia de
funcionamento, a fabrica de Ribei-
rdo, além de atender o mercado in-
terno, comegou a exportar para a
Argentina e. mais recentemente,
para a Bolivia e para o Chile.
Comparando o desempenho da em-
presa no ano 2000 com 1999, Tessler
afirma que o ano que se encerrou foi

significativamente melhor que o ante-
rior, pois 0 Brasil jd assimilou a des-
valorizacio cambial ocorrida no ini-
cio de 99. “Se tudo se mantiver como
estd, lemos a perspectiva de um cres-
cimento no volume de vendas entre
10% e 15% ao ano para 0s proximos
¢inco anos, 0 gue nos parece muito
promissor”, afirma o diretor comer-
cial. Segundo ele, um dos pontos
principais para o crescimento da Ne-
tafim € o atendimento ao cliente. “A
Netafim ndo vende apenas equipa-
mentos de imigagdo de alta tecnolo-
gia. No6s desenvolvemos projetos,
treinamos o8 nossos clientes e ga-
rantimos assisténcia técnica constan-
temente. Os nossos técnicos visitam
as fabricas em Israel, o que € feito
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também pelos clientes. Esta € uma
politica nossa, que permite que se
aproximem da empresa e conhegam
UM pouco mais a estrutura ¢ os pro-
fissionais que nela trabalham. Per-
mite. também. que se lamiliarizem
Com os avangos que a teenologia de
il'rigzlgﬂo'pt wle trazer ao setor agrico-
la. Este € um fato facilmente visivel
em lIsrael”, ressalta Tessler. Além da
fibrici em Ribeirdio Preto, a Netafim
Brasil mantém filiais em Sdo Paulo.
Rio Grande do Norte, Pernambuco.
Alagoas. Sergipe. Goiids, Minas Ge-
rais e interior de Sdo Paulo, além de
uma rede de representantes.

NETAFIM ISRAEL - A Neta-
fim Irrigation Equipment & Drip
Systems (Netalim Mundial) foi pio-
neira no campo da irmgagdo por go-
tejamento. Fundada em 1965 pelos
agronomos e agricultores do Kibutz
Hatzerim, estd situada na regido Sul
de Israel. Gradativamente a irriga-
¢ao localizada ultrapassou as fron-
teiras do kibutz e tornou-se ponta
de langa da agricultura israelense,
expandindo-se rapidamente para o
exterior. A principal vantagem des-
te sistema € levar dgua e nutrientes
a planta de acordo com as suas ne-
cessidades.

Atualmente, a Netafim distribui
seus produtos em mais de 80 paises
em todos os continentes, irrigando
aproximadamente seis milhoes de
hectares. A empresa mantém sub-
sididrias em 18 paises. A empresa
investe 5% do faturamento no setor
de Pesquisa e Desenvolvimento,
visando sempre oferecer ao merca-
do o que hd de mais avangado em
tecnologia agricola. Além da fabri-
ca inicial no Kibutz Hatzerim, pos-
sul mais uma no mesmo local. uma
no Kibutz Magal, centro de Israel, e
outra no -Kibutz Yittach, mais ao
norte. Todas as linhas de produgao
§do computadorizadas, operam 24
horas por dia e os produtos atendem
os padroes de qualidade ISO 9002.
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Netafim opens a new
plant in Ribeirdo Preto

Netafim Brasil has inaugurated on May
of last vear, in Ribeirdo Preto (SP) its
Jfirst plant in Brazil, intended to the man-
ufacturing of tubes for drip irrigation. An
affitiate of Netafim Irrigation Equipment
& Drip Irrigation, with head offices in
Israel, it presently is concentrated in the
manufaciuring of Ram self-compensating
drip tubes, and Tiram regulator.
According to Marcus Tessler, commercial
director of the company, prospects are of
producing the entire line of Netafim drip
tubes in Brazil within rwo vears.

Acting in the domestic marker since
1994,  Netafim Brasil Sistemas e
Equipamentos de Irrigacdo Lida. intend-
ed since then to implement a manufactur-
ing unit, because Brazil, jomtly with
Mercosur, is one of the areas of the world
with the greatest potential for developing
irrigated agriculture. Having a total of
85 employees, half of which are engi-
neers and high level technicians, Netafim
has clients throughour Brazil. From the
very first day of operations, the Ribeirdo
Preto plant, further to supplying the local
market, began to export to Argentina, and
more recently to Bolivia and Chile.

Netafim
crescendo
para atender
demanda

Comparing the performance of the com-
pany in the vears of 1999 and 2000,
Tessler states that the year about to end
was significantly better than the preced-
ing one, since Brazil has already assimi-
lated the currency devaluation occurred
early in 1999. “If evervthing remains as
it is now, our prospects are of a growth in
the annual sales volume of about 10% 10
15% for the next five years, which we
consider as highly promising”, says the
commercial director,

Netafim Irrigation Equipment & Drip
Systems (World Netafim) was a pioneer
in the field of drip irrigation. Founded in
1965 by the agronomists and farmers of
Kibbutz Hatzerim, the company is locat-
ed in the Southern region of Israel.
Gradually the local irrigation surpassed
the borders of the kibbutz, and became
the spearhead of Israeli agriculture,
rapidly expanding abroad.

Presently Netafim distributes its products
in more than 80 countries in all conti-
nents, irrigating approximately six mil-
lion hectares. The company has affiliates
i 18 countries. Besides the initial plant
in Kibbutz Hatzerim, it has another one
in the same place, one in Kibbutz Magal,
in the center of Israel, and another in
Kibbutz Yittach, further north.
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Veiling de Holambra

Um encontro marcado diariamente para negociar flores e plantas

()\ comerciantes de flores ém
um encontro marcado sema-
nalmente para fazer negdcios em
Holambra, municipio do Estado de
Sio Paulo conhecido pela tradicio
nal feira de flores que organiza
anualmente, a Expoflora. Conside-
rado um dos maiores centros de co-
mercializagio de flores e plantas
ornamentais da América Latina, o
Veiling de Holambra ¢ responsivel
por aproximadamente 30% do mer-
cado brasileiro.

Seu sistema de comercializacgio ¢
fundamentado na concentragio did-
ria de oferta e procura de flores e
plantas ornamentais, colocando a
disposigio dos clientes mais de 250
produtos, em um total de duas mil
variedades. Os produtores que com-
ercializam através do Veiling ocu-
pam uma drea de 591 hectares, dos
quais 227 364 em
campo aberto,

Criado hi dez anos em Holambra,
quando implantou o sistema de
pregio de flores e plantas, o Veiling
¢ 0 meio de ligagdo entre os produ-
tores e os clientes. Ocupa atualmen-
te uma drea de 66.997 metros qua-
drados, dos quais 31.677 sao de
area construida. Possui 282 vagas
para carros e 100 vagas para cami-
nhoes no estacionamento.

Atualmente, o Veiling Holambra
oferece trés maneiras de fazer nego-
cios: Leildo, Intermediagdo e Call
Center. O leildo € a principal forma
através da qual sdo escoados cerca
de 60% do volume de vendas.
Aproximadamente cerca de quatro
mil transagées sao realizadas por
dia, em um tempo médio de 3.5 se-

sdo estufas e
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gundos cada. Os leildes sio rea-
lizados de segunda a quinta-feira, a
partir das 7h00; e as sextas-feiras, a
partir das 16h00.

Diferentemente dos pregoes tra-
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dicionais, no sistema de Veiling os
interessados pelos lotes ndo suge-
rem lances, mas esperam que o va-
lor do lote seja gradativamente re-
duzido até chegar ao valor que se
pretende pagar por ele. Essa inver-
sdo se da principalmente para au-
mentar a agilidade nas transagoes,

ja que evitando o lance a lance, o

arremate de um lote se torna muito
mais ripido, possibilitando o escoa-
mento de grandes quantidades de
produtos em poucas horas.

O perfil dos clientes do Veiling ¢é
bem diversificado, incluindo em
presas de pequeno, médio e grande
porte, distribuidoras de flores e
plantas que escoam os produtos pa-
ra todo o Brasil, revendendo-os pa-
ra varejistas. Para participar, as em-
presas devem cadastrar e ser
aprovadas pela diretoria e pelos
setores [inanceiro e comercial.

Na comercializagdo por Interme-
diacao, os fornecedores colocam
seus produtos e pregos pré-defini-
dos. Os produtores podem, dessa
maneira. garantir a venda prévia de
uma parte de sua producio enquan-
to os clientes garantem os produtos
que desejam nas quantidades e pra-
zos desejados, sem ter que disputd-
los no leildo.

O Call Center é o mais novo me
canismo de comercializacdo ofere-
cido pelo Veiling Holambra, que
permite ao produtor colocar seus
produtos através de uma rede in-
formatizada. Criado na Holanda, o
sistema Veiling ¢ utilizado na Eu-
ropa e no Canada para comerciali-
zacgao de flores, frutas, hortalicas e
outros produtos agricolas.
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Holambra’s
“Veiling”

The flower merchants have a weekly
meeting scheduled 1o do business in
Holambra, a municipality in the State of
Sao Paulo, Considered one of the major
centers for the sale of flowers and orna-
mental plants in Latin America, the
“Veiling" in Holambra is responsible
for approximately 30% of the Brazilian
market.

Its sales system is based on the daily
concentration of supply and demand for
flowers and ornamental plants putting at
the clients” disposal more than 250 prod-
ucts in a total of 2,000 varieties. The
producers selling their products via the
“Veiling” occupy an area of 591
hectares, of which 227 are hothouses
and 364 open fields.

Created in Holambra ten years ago,
when a system of auction of flowers and
plants was implanted, the “Veiling”
farms the connection between producers
and the clients. Currently the Holambra
“Veiling" offers three manners of doing

business: Auction, intermediation and
Call Center. The auction is the principal
form, through which approximately 60%
of the sales volume is channelled.
Approximately 4,000 transactions are
completed per day in an average time
span of 3.5 seconds each.

In sales via imtermediation the suppliers
make their products available at pre-
defined prices. The Call Center Center
permits that the producer makes his
products available via a computer net-

work.

AMARAL GURGEL Advogados

Brasilianische Fachanwalte fur Unternehmensrecht

Brasilien

Europa

Nordamerika
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ICL, lideranga no setor

quimico

Grupo israelense acredita em crescimento do mercado nacional

A Israel Chemicals Lid. (1CL) tem
um interesse muito grande no
Brasil e pretende aumentar cada vez
mais sua presenca no mercado
nacional, incluindo novos investi-
mentos”. Esta afirmacdo foi feita
pelo presidente e diretor executivo da
empresa, Akiva Mozes, durante sua
visita ao pais em novembro do ano
passado. A ICL é o maior grupo
israelense no setor quimico ¢ opera
em quatro campos: fertilizantes, bro-
metos ¢ compostos de brometos, pro-
dutos quimicos especiais ¢ metalir-
gicos, sendo responsavel por 35% da
produg¢do mundial de brometo.

Segundo Mozes, a empresa estd
presente no setor brasileiro de ferti-
lizantes ha mais de 25 anos, sendo
atualmente responsdvel por mais de
60% das exportagoes israelenses pa-
ra o pais. A ICL comegou a atuar no
Brasil através de uma das compa-
nhias que integra o grupo — a Rotem-
Amfert Negev — que, até 1997, era
responsdavel por aproximadamente
25% das exportacoes israclenses pa-
ra 0 mercado brasileiro. Durante sua
visita, o presidente da ICL participou
de um encontro internacional sobre
fertilizantes no Rio de Janeiro e de
um coquetel em Sdo Paulo, oferecido
pela empresa aos seus clientes no
pais.

A ICL vem aumentando sua parti-
cipagao no mercado brasileiro através
de varias companhias. Estd sendo re-
presentada pela Rotem do Brasil, que

Produtos sao fabricados a partir de
matérias-primas do mar Morto

atua no setor de fertilizantes distri-
buindo scus produtos através dos
principais portos do pais. Foi a
primeira ¢ ainda € a Unica a levar
mercadorias para Manaus contribuin-
do para o desenvolvimento agricola
do Mato Grosso, Rondonia, Roraima
¢ Amazonia. A PotaBrasil
Sociedade Brasileira de Adubos e
Potassa Ltda. ¢ representante da Dead
Sea Works (DSW), produtora de
potdssio — o Brasil € o principal mer-
cado do potissio da DSW. Em 1999,
foi estabelecida no Brasil a BK Ro-
tem Quimica, ligada a BK Giulini,
com uma fibrica em Sao Paulo, para
produgdo e comercializacdo de adi-
tivos para a inddstria alimenticia; e a
Chemtra, responsivel pela comercia-
lizacio dos produtos da Dead Sea
Bromine, ambas integrantes do grupo
ICL.

“A decisdo de criar diferentes em-
presas para atuar no Brasil foi estra-
tégica. levando-se em consideracdo
os perfis diferenciados de cada
companhia que faz parte da ICL.
Nés acreditamos que, desta manei-
ra, teremos condicoes de dar um
melhor atendimento aos nossos
clientes. Cada equipe no Brasil esta
em contato direto com a matriz a
qual ¢ ligada, mantendo-se perma-
nentemente atualizada em relagido
as inovagdes desenvolvidas. O Bra-
sil € o sexto maior mercado do
mundo e este dado deve ser levado
em consideracdo por empresas in-
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FERTILIZANTES

lernacionais como a nossa’™. A ex-
pectativa da ICL no Brasil ¢ de fe-
char o ano de 2000 com um fatura-
mento de USS 186 milhoes. Nos tl-
timos trés anos, a média de cres-
cimento das vendas vem sendo de
10% a 15%. "Esperamos que esta
tendéncia se mantenha no futuro™.
enfatiza Mozes.

A ICL foi criada como empresa
estatal, comecou a ser privatizada
em 1992, encerrando esle processo
no ano passado. Especializada em
brometo, produtos quimicos espe-
cials, potdssio, fosfato ¢ fertilizan-
tes de tecnologia avancada. atua em
oulros setores, como dessalinizacio
de dgua, operacoes de trunsporte e

mineracdo, além de ser um dos
maiores grupos exportadores de
Isracl. Nos ultimos anos. a ICL pas-
SOU @ atuar em novos segmentos do
mercado, como metalurgia ¢ de
magnésio metdlico, principalmente
para a inddstria automobilistica. A
companhia possui fibricas em Is-
racl, na Alemanha. Franga. Espa-
nha, Holanda ¢ nos Estados Unidos
e seus clientes incluem indastrias
plasticas, farmacéuticas, de ago, pa-
pel. setor agricola ¢ outros. Mantém
também um instituto de pesquisa,
IMI. para desenvolvimento de no-
vas tecnologias e produtos.

Em 1999, a ICL foi responsivel
da producio mundial de

por 35%

brometo; 9% da produgdo de potis-
sio: 16% do comércio internacional
de potassio (excluindo-se os EUA ¢
o Canadd); 3% da producio mun-
dial de rocha fosfatica; 3% do co-
mércio internacional de rocha fos-
fatica (excluindo-se os EUA e o Ca-
nada): maior fornecedora de fentili-
zantes de fosfato e potdssio para a
Europa: 9% da produgiao mundial
de magnésio metilico do Ocidente;
¢ exerce um papel importante no
mercado de produtos quimicos es-
peciais como sais de fosfato, aditi-
vos para alimentos e outros.

No iltimo ano. a companhia israe-
lense adotou um plano estratégico
que inclui o aumento da sinergia en-

Em segundo
lugar, obrigado
pela admiracao.

Em primeiro
lugar, obrigado
pela admiracao.

Edigio Especial da Revista CartaCapital
27 de setembro de 2000.

A Cyrela foi escolhida a empresa mais admirada entre as Construtoras e Incorporadoras do Pais em
2000, em pesquisa da CartaCapital/interscience. A segunda mais admirada foi a Brazil Really, joint
venture entre a Cyrela e investidores internacionais. Aos mais de mil executivos que nos elegeram
e aos nossa& ::hentes que cansoﬂdam esta imagem pos!tiva nosso duplo obrigado

.
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Akiva Mozes

tre as companhias que integram o
grupo; transferéncia do eixo da ativi-
dade produtiva do setor de matérias-
primas bdsicas para produtos que
possuam maior valor agregado; au-
mento da presenga no mercado
internacional através do crescimento
de sua capacidade produtiva e de
vendas e outras medidas. Em 1999, a
ICL faturou US$ 1,875 bilhdo. A ex-
pectativa para 2000 era de fechar o
ano superando a marca de US$ 2 bi-
Ihoes.

LACOS ANTIGOS - Os lagos de
Mozes com o Brasil sao antigos e
ele confessa ter uma ligagao bas-
tante forte com o pais. De 1979 a
1982 foi representante da Rotem-
Amfert Negev no Brasil. As mu-
dangas na politica econémica de
entdo e as restrigdes as importagoes
em fungdo do desequilibrio na ba-
lanca comercial brasileira a partir
de 1982 levaram a companhia a fe-
char o escritério no pais. Com a
abertura da economia a partir de
1990, a Rotem-Amfert Negev vol-
tou novamente sua atenc¢@o ao mer-
cado nacional, atingindo, em 1996,
o volume de vendas de US$ 30 mi-
Ihdes. Sao-paulino roxo, Akiva ja
visitou o Brasil vdrias vezes e con-
tinua apostando no pais. “Os niime-
ros vém confirmando as previsoes™.

ENGLISH Resume

ICL — Leadership in
the Chemical Sector

“Israel Chemicals Lid. (ICL) has a great
interest in Brazil and intends to increase
evermore its presence in the domestic
market, including new investments”.
This was affirmed by the Chaivman and
CEQ of the company, Akiva Mozes, dur-
ing his visit to this country in November
of last year. ICL is the largest Israeli
group in the chemical field, and is
engaged in four areas: fertilizers, bro-
mides and bromide composites, special
chemicals and metallurgy chemicals,
heing responsible for 35% of the world
According to Mozes, the company has
been present in the Brazilian fertilizer
sector for more than 25 vears. being
currently responsible for more than 60%
aof [sraeli exports to Brazil, ICL began its
activities in Brazil through one of the
companies of the group — Rotem-Amfert
Negev — that up 10 1997 answered for
approximately 25% of Israeli exports to
Brazilian markets. During his visit, the
Chairman of ICL took part in an inter-
national meeting on fertilizers. in Rio de
Janeiro, and in a cocktail in Sao Paulo,
offered by the company to its clients in
the counry.

ICL has been increasing its participa-
tion in the Brazilian market through sev-
eral companies. ICL is being represent-
ed by Rotem do Brasil. PotaBrasil —
Saciedade Brasileira de Adubos e Potas-
sa Lida, BK Rotem Quimica Ltda.. con-
nected to BK Giulini, and Chemira.

The expectation of ICL is of closing year
2000 with a turnover of US$186 million.
During the last three years, the average
gmwrkg’mleskasbeen@!ﬂmﬁ%

In 1999, ICL anovred for 95% o the
world production of bromides, 9% of the
potassium production, 16% of the inter-

national potassium trade (excluding the
USA and Canada), 3% of the world pro-
duction of phosphate rock, 5% of the
international phosphate rock trade
(excluding the USA and Canada), the
largest supplier of fertilizers and potas-
sivem to Ewrope, 9% of the Western world
production of metallic magnesium, and
it plays an impaertant role in the market
of special chemicals, such as phosphate
salts, food additives and others.

Last year a strategic plan was adopred
by the company, which includes the
increase of synergy between the compa-
nies that are part of the group. transfer-
ence of the axis of the production activi-
ty of the raw materials sector to prod-
wucts having a higher added value, a
larger presence in the international
market through the increase of ity pro-
duction and sales capabilities, and other
measures. In 1999 ICL had a turnover of
US$1.875 billion. The expectation for
2000 is to end the year exceeding the
mark of USS2 billion.

Old ties - The ties of Mozes with Brazil
are old. and he admits to having a very
strong cannection with the country,
From 1979 to 1982, he was the repre-
semtarive of Rotem-Amfert Negev in
Brazil, The changes of economic poli-
cies of that time, and the restrictions to
the trade balance of Brazil in 1982, led
the company to close irs local office.
With the opening of the economy as of
1990, Rotem-Amfert Negev returned its
attention to the domestic market, reach-
ing, in 1996, a sales volume of US$30
ed Brazil several times, and is still bet-
ting on the country. “The figures are
confirming the forecasts” .
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FERTILIZANTES

Haifa Chemicals Ltd.
amplia presenca

Maior produtor mundial de Nitrato de Potassio quer difundir uso
de fertilizantes soluveis no Brasil

yesde agosto de 1999, a Haifa
L/ Chemicals Ltd. passou a inte-
grar o grupo de empresas israclenses
que possui uma  subsididria no
Brasil. Sob o nome de Haila Quimi-
ca do Brasil Ltda, a companhia lide

rada por seus diretores Marcos
Joelsons ¢ Marcos Chusyd — que até
entdo atuava atraveés de represen-

lantes — em como meta aumentar o
seu faturamento anual de USS$ 3 mi-
[hoes para US$ 5 milhoes. Estaeraa
expectativa para o final do ano 2000,

Criada em 1966, na cidade
Haita, a empresa tornou-se uma das

de

lideres mundiais no sctor de desen-
volvimento, producio ¢ venda de
nutrientes e produtos quimicos para
a agricultura. Grande produtora de
Nitrato de Potdssio e Acido Foslo-
rico. a Haifa Chemicals Ltd. utiliza
COMY |Il;lll}rill"e—p”“];l\ OS5 TCCUTSOS
naturais do Mar Morto,
mando-os através das tecnologias

trans{or-

desenvolvidas em seus laboratérios
de pesquisa. Atualmente, a compa-
nhia € a maior produtora mundial
de Nitrato de Potissio, um fertili-
zanle que nao causa danos ao meio
ambiente e contém elementos es-

sencials para a agricultura moderna.

Segundo o engenheiro agrénomo
Luiz Dimenstein, gerente técnico ¢
de pesquisa da Haifa Quimica do
Brasil, a decisdo de implantar uma
subsididria esta dirctamente rela-
cionada ao potencial e ao volume
do mercado nacional
Além da matriz em Sido Paulo, a
empresa conta com escritorios e de-
positos no Nordeste (Salvador), no
Rio Grande do Sul. Santa Catarina
(Itajai) ¢ Minas Gerais (Monte
Alto), regides que foram escolhidas
em fungio da infra-estrutura por-

agricola,

A Sua Agéncia

de Confianca

viagens e turismo

FALA-SE INGLES E HEBRAICO

Fone: (011) 574.5044 Fax: (011) 572.6538

adtur@netpoint.com.br
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tudria e rodovidria, que facilita a
distribui¢ao dos produtos importa-
dos de Israel. Desde agosto. mais
de US$ 500 mil foram investidos no
Brasil e a tendéncia € aumentar os
investimentos ¢ os escritérios, de
acordo com a evolugio dos negd-
cios e das necessidades do merca-
do. “Ja estd provado que o Brasil ¢
um pafs gque promete grandes
retornos, tendo um potencial agri-
cola enorme, apesar de ter altas
taxas de mmpostos ¢ alto custo de
frete”, ressalta Dimenstein. Desde a
sua instalagio, a subsididria brasi-
leira gerou mais de 30 empregos
diretos e indiretos. Seus principais
clientes sio os atacadistas e tam-
bém fabricantes nacionais de fertili-
zantes.

Grande produtora de fertilizantes
soliveis, a Haifa Chemicals en-
frenta um desafio no Brasil: con-
vencer os agricultores que os seus
produtos trazem melhores resulta-
dos para a colheita, apesar do prego
mais alto do que os dos fertilizantes
convencionais. “O fertilizante soli-
vel ainda nao tem tradi¢ao no pais e
nos estamos fazendo uma série de
projetos experimentais para gue os
produtores vejam os resultados e
comprovem que, na relagio custo-
beneficio, o solivel leva vantagem.
Este ¢ um mercado novo no Brasil e
nos pretendemos abrir caminho e
garantir nosso espaco. Ja foram fei-
tas experiéncias em campos de soja,
algodio, café, fruticultura e horti-
cultura com 6timos resultados™.

Quando comparados com os fer-
tilizantes tradicionais, os soliiveis
apresentam algumas vantagens,
entre as quais, evitam desperdicio
de produtos, pois exigem menores
quantidades para maiores dreas e
sdo também aplicdveis para a fertir-
rigaciio e outras tecnologias agrico-
las avancadas. “Ao combinar fertili-
zantes de alta qualidade com sis-
temas de irrigacdo avancados, ofi-
miza-se 0 consumo da dgua e de

Adubando a natureza
cientificamente

nutrientes, obtendo-se melhores co-
lheitas e causando menos danos ao
meio ambiente”. enfatiza Dimens-
tein,

LINHA DE PRODUTOS - O
principal produto fabricado pela
Haifa Chemicals Ltd. € o Nitrato de
Potassio, conhecido com o nome
comercial de multi-K. E um fertili-
zante completamente soldvel em
dgua, que contém 100% de nutri-
entes, sendo apropriado para fertir-
riga¢do, pulverizacdo foliar e em
misturas com outros fertilizantes
para compor formulagoes. O multi-
K ¢ produzido em forma de cristais
¢ em forma granulada. Outros dos
principais produtos totalmente so-
liveis sdo o Magnisal, (Nitrato de

Magnésio), multi-MAP (Mono
Amoénio Fosfato), multi-MKP
(Mono Potdssio Fosfato), Poly-
Feed (férmulas de NPK) EureKa
(férmulas NK). Todos os fertili-
zantes sao isentos de cloretos. con-
tendo apenas nutrientes lteis para
as plantas.

A linha de fertilizantes multicote.,
multigro e multigreen sio a base de
granulados de liberacao controlada,
sendo recobertos por um polimero
que permite que os nutrientes sejam
liberados ao solo gradual e continu-
amente de acordo com as necessi-
dades da planta durante virios
meses. Esta liberagiio se dd de acor-
do com a temperatura do solo —
quanto maior a temperatura, mais
veloz o ritmo de liberagdo. Outros
fertilizantes granulados formam as
familias multi-grant ¢ maulti-Ter
com férmulas NPK para aplicagio
convencional. A empresa israelense
possui, ainda, outras linhas de pro-
dutos, incluindo uma Divisdo
Industrial para fabricacio de adi-
tivos para a induastria alimenticia, ¢
de produtos para os setores de
vidro, cerdmica, celulose, deter-
gentes, tratamento de metais, piro-
tecnia, entre outros.

Novos fertilizantes sdo criados
fregientemente pela Haifa Che-
micals Ltd. para enriquecer sua
linha de produtos, como o multi-
Flow, que ¢ uma suspensio para
aplicacio foliar a altas concentra-
¢oes, o multi-micro sdo quelatos so-
ldveis, o multi-MIX sdo férmulas
especificas para misturas em subs-
tratos e o multi-Test, que ¢ um mi-
ni-lab para testes rdpidos de nutri-
entes para controle de fertirrigacio.

A Haifa Chemicals Ltd., junta-
mente com a Vicksburg Chemical
Co (EUA). é controlada pela mul-
tinacional  americana  Trans-
Resources Inc, sendo responsdvel
pelo abastecimento de mais de 60%
do mercado mundial de Nitrato de
Potdssio.
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ENGLISH Resume

Haifa Chemicals
Ltd. enlarges its
presence

Since August, 1999, Haifa Chemicals Ltd.
has become part of the group of Israeli
corporations having an affiliate in Brazil,
Under the name of Haifa Quimica do
Brasil Lida., the company — that up to then
had been operating through representa-
tives — has as its goal fo increase its anni-
al turnover, of USS3 million, to RS10 mil-
lion. Such was the expectation for the end
of year 2000).

Organized in 1966, in the city of Haifa, the
company became one of the world leaders
in the segment of development, manufac-

turing and sale of nutrients and chemicals
for agriculture. A large producer of potas-
sium nitrate and phosphoric acid, Haifa
Chemicals Ltd. uses as raw materials the
natwal resources of the Dead Sea and of
the Negev desert. The first produets sold by
the company were produced from potassi-
um and phosphate rocks. Presently the
company is the largest world producer of
potassium nitrate.

According to Luis Dimenstein, manager
research of Haifa Quimica do Brasil Ltda.,
the decision to create an affiliate is direct-
ly related to the potential and volume of
the agricultural domestic market. Besides
headquarters in Sao Paulo, the company
maintains branch offices in the Northeast
(Salvador) and Rio Grande do Sul (Itajai)
and Minas Gerais (Monte Alto), regions
that were selected by virtue of their sea-
port and highway infrastructures, that
facilitate the distribution of the products
imported from Israel.

A large manufacturer of soluble fertilizers,
Haifa Chemicals faces a great challenge
in Brazil: to convince the farmers that its
products bring better harvesting results,
despite their higher price. The major prod-
uct of their production line is Multi-K,
mamufactured from potassium nitrate. It is
a fully water-soluble fertilizer, containing
100% of nutrients, adequate for fertilizing
by irrigation and leaf spraying.

There are other important products, such
as Magnisal, soluble, manufactured from
magnesium nirrate, and the Multicote line,
fertilizers of controlled release, polymer
coated pellets, programmed for gradually
and continuously releasing the nutrients,
according to the needs of the plant. The
Israeli company also has other product
lines, including an Industrial Division for
manufacturing additives for the food
industry, and products for the manufactur-
ing of glass, ceramics, cellulose, deter-
gents, and metal treatment, among others.

Business Class

The Israel Export institute

Come to a country of innovative companies
bursting with new ideas and better products.
To reserves of talented researchers and
skilled industrial designers. To stores of
technological leadership and creative
thinking. And to manufacturing competence
and dependable delivery.

ITachq_aloglca.' Know-how

|

Visit a land brimming with healthcare,
electronic, and biotechnology products. With
textiles and fashion, with machinery, metals and
automotive parts. With chemicals, plastics and
consumer goods and with food and agricultural

inputs.

Book your flight today

For further information coniact the commercial attache
al the nearest [sraeli embassy or consulafe,

Or  contact  the

Israel  Export  Institute

innovations and Creativity

The Israel Export Institute is your gateways 10
this land of almost limitless business and
commercial opportunities. Of joint ventures and
strategic  alliances. Of licensing
agreements and private label arrangements.
And of bulk procurement and custom
manufacturing.

Export success

More than 2,500 start-ups and thousands of
established companies account for more than
$22 billion in exports from Israel every year.
The Israel Export Institute advances husiness
relationships via trade missions, participation in
international exhibitions, and other activities that help
identify and match potential partners.

Israel Export Institute

29 Hamered St., Tel Aviv 68125, Israel
Tel: 972-3-5142830, Fax: 972-3-5142902
www.export.gov.il
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Makhteshim-Agan compra

Milenia

Ao assumir o controle total da Milenia, empresa israelense consolida
sua presenca no mercado nacional de fertilizantes genéricos

-\Clllpl'chil israelense Makhte-
£~ Ashim-Agan deu mais um passo
na consolidagdo de sua presenca no
Brasil, em agosto do ano passado,
com a compra da Milenia
Participacoes Societdrias S.A., de
Londrina (PR), dltima grande
empresa de defensivos agricolas
que contava com participagiao
expressiva de capital nacional. De-
tentora de 71.5% do capital da
Milenia desde 1998, a companhia
de Israel € lider no setor de defen-
sivos agricolas genéricos.

O negécio foi fechado por cerca
de USS 51 milhoes para 28,5% das
agCes que ainda pertenciam a cinco
sOcios minoritdrios brasileiros. O
pagamento foi feito em acoes da

propria Makhteshim-Agan. Com a
aquisi¢ido, o grupo israclense forta-
lece sua participacio no Brasil, que
€ 0 quarto mercado para agroquimi-
cos no mundo, com faturamento
previsto em US$ 2.5 bilhdes no ano
2000,

A Milenia detém o controle da Mi-
lenia Agro-Ciéncias S.A, da Milenia
Biotecnologia e Genética Lida.; e de
85% da Kasba Milenia do Paraguai.
Em 1998 ¢ em 1999, foi a segunda
no ranking do setor de defensivos
agricolas no pais, quando faturou
US$ 236 milhdes. A Makhteshim-
Agan faz parte da Koor Industries,
um dos maiores grupos industriais
de Israel ¢ atua no Brasil através da
Agricur Defensivos Agricolas Litda..

A histéria da Makhteshim Agan
no Brasil comegou em 1976. Desde
0 principio, a estratégia da compa-
nhia tinha como objetivo principal a
médio e longo prazo a implantagio
de unidades de producio visando
nao apenas a venda de produtos,
mas também contribuir para o de-
senvolvimento da economia brasi-
leira. Segundo Jayme Zimerman,
diretor da Agricur, para atingir seus
objetivos, a empresa buscou, sem-
pre que possivel, a associagdio com
Srupos nacionais,

Assim, em marco de 1996, a
Makhteshim Agan comprou 49%
das agbes da Herbitécnica, compa-
nhia de produtos quimicos agrico-
las de Londrina, obtendo, posterior-
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mente, mais 14%. Em novembro do
mesmo ano. comprou Y0% do con-
trole aciondrio da Defensa. uma das
maiores companhias nacionais des-
te setor. Em 1998, como resultado
da fusido entre a Herbitécnica e a
Defensa, surgiu a Milenia, da qual a
Makhteshim-Agan detinha entio,
T0% das agoes.

Atualmente, o grupo israclense
possui quatro unidades no  Brasil:
umi em Londrina, uma em Recife, ¢
as outras no Rio Grande do Sul, nas
cidades de Cruz Alta e Taquari. Todas
as fibricas no Brasil atuam com o
selo ISO 9002 e estao empenhadas na
obtencio da 1SO 14000. Em Israel, a
Makhteshim-Agan foi a primeira
empresa israclense a obter a certifi-
cagao [SO 18000.

A Klabin renovou a sua marca.

E conquistou estas:

Os projetos da Makhteshim-Agan
em territono nacional, para os proxi-
nos anos, incluem a implantagio de
uma nova unidade que serd total-
mente voltada is pesquisas de gené-
tica e biotecnologia aplicadas i agri-
cultura, com o desenvolvimento de
sementes melhoradas. Serd o inicio
da atuacdo no campo de transgéni-
cos, visando o cultivo de produtos de
qualidade ¢ produtividade superior.

“Cerca de US$ 70 milhoes ja fo-
ram investidos no Brasil nos dlt-
mos cineo anos, excluindo a dltima
operagio com a Milenia. A compra
das agoes desta companhia é a pro-
va maior de que nos acreditamos no
mercado nacional e queremos par-
ticipar cada vez muais deste setor de
defensivos agricolas. Temos tecno-

logia. temos produtos e temos inte-
resse em continuar fortalecendo
nossa presencga no Brasil nos proxi-
mos anos”, enfatiza Zimerman.

A Makhteshim-Agan atua no mun-
do todo. Cerca de 90% de sua produ-
¢io ¢ distribuida em mais de cem
paises e seus principais mercados sao
a América Latina. Europa Ocidental
¢ América do Norte, Possui a Arago-
nesa, da Espanha ¢ outras empre
na Grécia, Franga. ltilia, Inglaterra,
Roménia ¢ Colombia e uma distri-
buidora de seus produtos na Argen-
tina. Com mais de 2.650 funcioni-
rios, dedica-se também a fabricagio
de produtos quimicos industriais ¢
intermedidrios: aromas  quimicos
para a industria de fragrancias e uma
nova linha de produtos funcionais.

maior produtora brasileira de papel, com cem anos de tradicao;

lider no mercado de embalagens e tissue;

‘ auto-suficiente em madeira e celulose, com producao totalmente integrada;

s\

- tnica floresta do setor, localizada no Parana, com certificado do Forest Stewardship Council.

Klabin

A
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Sombras no horizonte

O conflito entre Israel e a Autoridade Palestina ameaca
industria turistica da regiao

representante do Ministério de

Turismo de Israel para Espanha.
Portugal e América Latina, Morde-
chai Ben-Ari, visitou o Brasil du-
rante 0 més de setembro, como faz
anualmente visando incrementar o
turismo entre os dois paises. Durante
sua permanéncia, participou de um
semindrio para agentes de viagens
em Sao Paulo. O otimismo foi o tom
marcante desta visita e se refletiu nos
nimeros anunciados pelo represen-
tante israelense: o fluxo de turistas
brasileiros a Israel vinha aumentando
desde o inicio do ano 2000, dando si-
nais de recuperacio da crise de 1999,
De janeiro a julho de 2000, foi regis-
trado um aumento de 20% no total de
visitantes brasileiros, e alguns meses
registraram até um crescimento de
80% quando comparados com o
mesmo periodo do ano anterior. Em
1999, cerca de 8.700 brasileiros fo-
ram a Israel; em setembro de 2000,
este nimero ja havia ultrapassado a
marca de 12 mil.

Na ocasido, Ben-Ari falou também
de forma muito animada sobre o flu-
x0 de turistas a Israel de modo geral,
informando que, correspondendo a
expectativa do Ministério de Turis-
mo, o pais receberia até o final do
ano 2000 mais de és milhdes de vi-
sitantes de todo o mundo, ou seja.
um aumento de 15% em relagdo a
1999, Uma das causas principais por
tras deste crescimento, enfatizou, foi
certamente a comemoracio do
Jubileu e a visita do papa Jodo Paulo
IT a Israel, no inicio de 2000. Cerca
de 40 mil peregrinos assistiram a
uma das missas por ele celebradas
durante sua visita a Terra Santa. Co-
mo resultado do incremento turistico

¢ para atender a demanda, 24 mil
empregos foram criados no iltimo
ano, além de haver um aumento nas
divisas do pais geradas pelo turismo.
Ben-Ari informou, também, que as
principais redes internacionais de
hotéis estavam aumentando sua pre-
senga e inaugurando novas unidades
em vdrias cidades de Israel. Por trds
destes investimenios, segundo o re-
presentante israelense, estariam as
perspectivas abertas na regido desde
o inicio do processo de paz entre Is-
rael e seus vizinhos, com a assinatu-
ra dos Acordos de Oslo, em 1993,

O contlito entre Israel e a Autori-
dade Palestina, que comecou no dia
29 de setembro de 2000, no entanto,
langou nuvens sombrias sobre os
progndsticos otimistas feitos por
Ben-Ari apenas duas semanas antes
do inicio da crise. Nas primeiras se-
manas de outubro, fontes ligadas ao
Ministério do Turismo jd confir-
mavam que a expectativa anunciada
de ultrapassar os trés milhdes de vis-
itantes até o final do ano 2000 ndo se
concretizaria ¢ niao havia previsoes
sobre 0 que aconteceria a partir do
inicio de 2001. As agéncias de via-
gem cancelavam sucessivamente re-
servas, sem previsao de data sobre se
e quando as fariam novamente.

Logo ap6s o inicio da crise, 0 Mi-
nistério da Defesa juntamente com o
de Turismo recomendaram aos turis-
tas que evitassem as zonas proximas
aos confrontos, optando pelas cida-
des israclenses mais afastadas. Al-
guns dos principais pontos dos ro-
teiros religiosos, no entanto, como
Belém e Jerusalém, registraram al-
guns choques, diminuindo, assim,
0s atrativos principalmente para os

LR A B B S B R A I R T I T IR T T T R TR TN TN T T R R )

BRASIL-ISRAEL * PARCERIAS & PERSPECTIVAS ¢ 78




..‘QO...0..0.00...‘.‘.’0.0.’...00.....‘...00.."..0..0..

T-U+R«1+5:M-0

peregrinos, responsiveis pelo cres-
cimento no fluxo turistico em 1999
e em 2000.

Quando Ben-Ari esteve no Brasil,
havia enfatizado que o Ministério
de Turismo tragara wma nova estra-
tégia que ndo se centraria mais sO
no conceito de Terra Santa, pro-
curando mostrar 0s varios aspectos
de Israel. “Pretendemos mostrar
que Israel também tem muito a ofe-
recer a quem gosta de esportes radi-
cais. se interessa pelo setor de alta
tecnologia e muitos outros™. O con-
flito entre Israel ¢ a Autoridade Pa-
lestina mostrou que esta estratégia
deverd ser o principal caminho para
diminuir os mmpactos na industria
turistica de Isracl. Especialistas a-
creditam que, mesmo que  as
negociagoes de paz entre israelen-
ses e palestinos sejam retomadas.
serd preciso esperar alguns meses
para que a situagdo seja considerada
estavel, atraindo novamente grandes
grupos de peregrinos de todas as
partes do mundo.

Maiores informagoes

Ministério do Turismo, Departamento
de Mercados por Segmento:

Fax; (9722) 625.8670, Jerusalém

Ministério de Agricultura e Desenval-
vimento Rural: fone (9723) 697.1700,

fax (9723) 697.1603, Tel Aviv

Agéncia Judaica para lsrael — Depar-
tamento de Desenvolvimento Ru-
ral e Urbano; fone (9722 620.2687,

fax (9722) 620.2901, Jerusalém

Instituto de Exportagdo de Israel:
fone: (9723) 514.2830,
fax (9723) 514.2902, Tel Aviv

ENGLISH Resume

Tourism - clouds on
the horizon

The representative of Israel's Minisiry of
Tourism for Spain, Portugal and Latin
America, Mordechai Ben-Avi, visited Brazil
during the month of September; as he does
annually with the aim of increasing fourism
benween the two countries. During his stay
in Brazil he participated in a seminar for
travel agents in Sdo Paulo. Optimism was
the reigning tone of this visit and was a
reflection of the numbers announced by the
Israeli representative: the flow of Brazilian
tourists 1o Israel has been increasing since
the beginning of the year 2000 indicating a
recovery from the crisis of 1999. In 1999
approximately 8.700 Brazilians went to
Israel; in September of 2000 this number
already exceeded 12,000.

At the time Ben-Ari also spoke in a highly
animated way about the flow of tourists 1o
Israel in general advising that in accor-
dance with the expectations of the Ministry
of Tourism the country would receive until
the end of the vear 2000 more than 3 mil-

lion visitors from all over the world, or an
increase of 15% in relation to 1999,

The conflict between Israel and the
Palestine  Authority, which began on
September 29, 2000, however, threw dark
clouds over Ben-Ari's optimistic forecasts
made only two weeks before the beginning
of the crisis. In the first weeks of October
sources in the Ministry of Tourism already
confirmed that the announced expectation
of surpassing three million visitors by the
end of the vear 2000 would not happen,
and that there were no forecasts as to what
would happen as of 2001

When Ben-Ari was in Brazil he had empha-
sized that the Ministry of Tourism had
designed a new strategy, which no longer
concentrated on the concept of the Holy
Land aiming to show the various aspects of
Israel. “We intend to show that Israel also
has much to offer to those who like radical
sports, those with an interest in the high
technology field and many others”. The
conflict berween Israel and the Palestine
Authority showed that this strategy must be
the main road to diminish the impact on
Israel’s tourism industry.

OCHMAN
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¢ Corporate Law @ Securities

¢ Tax Law # International Law # Litigation
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Fone: (011) 3815-5533 - Fax: (011) 3815-4019
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Cresce demanda pelo
agroturismo

Diferentes setores se organizam para receber visitantes

(')turi.\mn setorizado ganha cada
' vez maior nimero de adeptos
entre os turistas estrangeiros que vi-
sitam o Estado de Israel, procurando
aliar uma viagem de lazer aos seus
interesses profissionais. Académicos
e cientistas vao em busca da excelén-
cia consagrada das universidades is-
aelenses; médicos visitam hospitais,
inddstrias farmacéuticas e de equipa-
mentos; artistas assistem shows e es-
petdculos, entre outros.

Como resposta a esta demanda do
puiblico, diferentes setores da socie-
dade israclense vém se organizando
no sentido de mostrar aos visitantes,
de maneira mais objetiva, o que o
pais vem desenvolvendo nos tltimos
anos. Um dos segmentos que mais
vem despertando interesse € a agri-
cultura e os seus avangos tecnoldgi-
cos surgindo, como consequéncia, o
chamado “Agroturismo”.

Anualmente, agricultores, agrono-
mos, engenheiros agricolas e técni-
cos ligados ao setor agricola vio a
[srael para ver como a Terra Santa
vem aumentando sua producio mun-
dial de leite e outros produtos através
de sistemas altamente sofisticados. O
Agroturismo nio surgiu em Israel,
mas € um dos paises nos quais mais
vem crescendo. Segundo Yitzhak
Kiriati, diretor do Departamento de
Agricultura do Instituto de Exporta-
¢do de Israel (IEI), a fama internacio-
nal do pais como um dos lideres na
utilizagdo de tecnologia de ponta no
campo € 0 maior atrativo para os Vi-

Tecnologia ajuda: atrativo
para turistas

sitantes, que tém a oportunidade de
Ver na pratica os equipamentos testa-
dos em laboratérios.

Durante um “Agritour”, os visitan-
tes podem escolher o seu roteiro,
que inclui sistemas computadoriza-
dos de irrigacdo, engenharia genéti-
ca para producdo de semenles e para

granjas, estufas, entre outros. Além
de visitar kibutzim e moshavim
equipados com a mais avangada tec-
nologia, os turistas podem também
conhecer a agricultura dos tempos
biblicos. Antigos terragos de cultivo
e canais para irrigacio, construidos
hd milhares de anos, podem ser vis-
tos nas regioes de Ein Yael ¢ Sataf,
proximas a Jerusalém; em Neot
Kedumim, entre Jerusalém e Tel
Aviv; e em Kfar Kedem, na Galiléia.
Neste locais, os visitantes podem
amassar as uvas para produzir vinho,
espremer azeilonas para obter azeite
€ moer (rigo para assar pio.

Uvas, tdmaras, azeitonas e trigo,
quatro das sete espécies biblicas, for-
mam a base das principais indiistrias
agricolas do pais. Se os turistas op-
tarem pelo roteiro que inclui as Rotas
do Vinho e das Oliveiras, através das
regides de Mate Yehuda e Yoav — su-
doeste de Jerusalém —, poderio visi-
tar pequenas fabricas de vinho e co-
nhecer os antigos e os mais moder-
nos sistemas de extragdo de azeite.
As tdmaras crescem na regiio do
Mar Morto e do Vale do Jordio, onde
comegaram a ser cultivadas ha mi-
Ihares de anos. Vale a pena também
visitar o Museu Dagon, em Haifa,
que retrata a histéria do cultivo de
graos da antiguidade 2 atualidade.

O desenvolvimento agricola de Is-
rael através dos kibutzim e mosha-
vim a partir de 1920 pode ser visto
no Museu dos Pioneiros, no Kibutz
Yifat. O melhor local, no entanto,
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para conhecer 0s MAiores avangos
agricolas sao os Kibutzim, alguns dos
quais possuem hotéis. Os kibutzim
sdo responsaveis por cerca de 80%
do faturamento agricola do pais.

Na regido de Binyamina. entre Tel
Aviv e Haifa, os turistas poderdo visi-
tar uma unidade de embalagem de
citricos. produtos que respondem por
cerca de U$ 200 milhoes em exporta-
¢oes israclenses, principalmente la-
ranjas e pomelos. A regido de Tel
Aviv € rica em campos de citricos gue
perfumam o ar na primavera. Neste
setor. a engenharia genética também
tem contribuido para a produgio de
sementes de melhor qualidade. levan-
do os agricullores a utilizar menos
agua, produzindo frutos mais resis-
tentes as pragas e oferecendo produ-
tos de acordo com as exigéncias do
mercado internacional.

Para conhecer a agricultura no de-
serto, vale a pena visitar o Kibutz
Ein Guedi, proximo ao Mar Morto.
Nesta regido sdo cultivados pepinos.
meloes e tomates. Pesquisas feitas
por institutos israclenses descobri-
ram que a dgua salina aumenta o
sabor destas duas dltimas espéceies.
Os visitantes poderio conhecer tam-
bém as estufus de tomates e pepinos,
que, gragas a este recurso, podem ser
produzidos mesmo em regioes de
solo drido, pois estufas permitem
ndo apenas o controle das condigoes
climdticas, da mrigagdo e dos ferti-
lizantes, mas também a preparacdo
de solos, através de misturas, em

locais previamente definidos.

A Faculdade de Agricultura da
Universidade Hebraica de Jerusalém,
na cidade de Rehovot. e o Centro Vol-
cani —do Ministério de Agricultura —
estao abertos a visitagao, dando aos
interessados a possibilidade de co-
nhecer os laboratérios onde sdo obti-
dos grande parte dos avangos tanto no
campo da engenharia genética quanto
de equipamentos.

Em 1998, as exportagoes agricolas
de Tsrael ultrapassaram o patamar de
US 1.7 bilhdes. além de quase US 2
bilhdes em vendas de equipamentos
de irrigacio e fertilizantes. Dados co-
mo estes confimmam que o pais lem
muito a mostrar no campo do Agro-
urismo.

Maiores informagoes
Ministério do Turismo, Departamento
por  Segmento:
Fax: (972-2) 625.8670, Jerusalém

de Mercados

Ministério de Agricultura e Desenvolvi-
mento Rural: fone (97 2-3) 697.1 700,
fax (972-2) 697,1603, Tel Aviv

Agéncia Judaica para lsrael - Depar-

tamento de Desenvolvimento Rural

e Urhano: fone (Y72-2) 620).2687,

fax (972-2) 620.2901, |erusalém

Instituto de Exportacio de lsrael:
fone (972-3) 514.2830,

fax (972-3) 514.2902, Tel Aviv

ENGLSH Resume

The demand for Agro-
Tourism 1s
increasing

The specialized tourism is sreadily
attracting a greater number of fans
ameng the foreign towrists, whe visit the
State of Israel, and who try to combine a
holtday trip with their professional
interests. As a response to this demand
from the public different sectors of the
Israeli sociery are organizing themselves
to be able to show the visitors, in the
most objective manner possible, what
the country has been developing in the
last years. One of the segments that is
creating special interest among the
tourists is agriculture and its technolog-
ical advances, resulting in the so-called
“Agro-Tourism”.

According to Yitzhak Kiriati, Director of
the Agriculture Department in the Israel
Export Institute (IEI), the country's
international fame as one of the leaders
in the utilization of state of the art tech-
nology in the field is the major attraction
for the visitors, who have the opportuni-
ty to see the equipment tested in labora-
tories in actual use.

During an “agro-tour” the visitors can
choose their itinerary, which includes
computerized irrigation systems, genetic
engineering for the production of seeds
and for use in poultry and dairy farms,
hot houses. among others. In addition to
visiting “kibutzim™ and “moshavim”
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equipped with the most advanced tech-
nology the tourists also are able 1o ger
to know agriculture from biblical
nmes. Ancient cultivating terraces and
canals for irvigation. constructed
thousands of years ago, can be seen in
the regions of Ein Yael and Sataf, near
Jerusalem. among others.

If the tourisis opt for the itinerary,
which includes the “Wine and Olive
Rowtes” through the regions of Mate
Yehuda southwest of
Jerusalem, they will be able to visit

and Yoav,

small wineries and get to know the
ancient and the most modern systems
for the extraction of olive oil. The agri-
cultieral development of Israel through
the “kibutzim” and “moshavim" as of
1920 can be seen in the “"Museian of
the Pioneers” in Kibutz Yifat, The
“Kibutzim" are responsible for approx-
imately 80% of the country's agricul-
tural volume.

In the region of Binyamina, between
Tel Aviv and Haifa, the tourists will be
able to visit a citrus packaging unit.
Citrus - mainly oranges and grapefruit
- represents approximately US$200
million in Isvaeli exports.

To get to know agriculture in the desert
a visit to Kibutz Ein Guedi, near the
Dead Sea, is worthwhile. Cucumbers,
melons and tomatoes are grown in this
region, apart from the cultures in hot
houses. The Agricultural Faculty of the
Hebrew University of Jerusalem in the
ciry of Rehovor and the Volcani Cenmter
- of the Ministry of Agriculture - are
apen for visits.

In 1998 Israel's agricultural exports
exceeded the level of USS1.7 billion,
apart from almost USS2 billion in sales
of irrigation equipment and fertilizers.
These dara show that the country has
much o show in the field of agro-

towrism.
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Os segredos do
Mar Morto

Aguas ricas em minerais e sol 0 ano inteiro fazem da
regiao um dos maiores spas naturais do mundo

Aguas benéficas para a saide

5y -;.",
ey

(A3 Mur Morto. onde o lazer, a na-
1 ureza e a saude se encon-

tram” Com este slogan, agéncias de
tur .uno, hotéis e spas israelenses es-
tao atraindo turistas do mundo intei-
ro, que vém em busca das qualidades
terapéuticas de sua famosa lama ne-
gra e das suas nascentes ricas em mi-
nerais, além de seu clima especial,
que garante céu azul e sol brilhante o
ano inteiro. Localizado a menos de
uma hora de Jerusalém, o Mar Morto
estd a 400 metros abaixo do nivel do
mar, cercado pelas montanhas da Ju-
déia a oeste; pela Jorddnia e pelas
montanhas de Moab a leste; pelo Vale
do Jordio e pelo Mar da Galiléia ao
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0 pais que a gente quer depende do que a gente faz.

A Cia. Suzano criou o Instituto Ecofuturo, uma organizacao nao governamental, para promover o
desenvolvimento sustentavel nas comunidades que vivem dos recursos naturais no Brasil.
Ou seja, buscar a melhoria da qualidade de wda cpnjugando desenvolwmento econdmico com eqiii-
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norte; ¢ pelo deserto do Neguev e pe-
lo Mar Vermelho ao sul.

Apesar de ser chamado de Mar
Morto e sua dgua ser a mais salgada
do mundo, ndo permitindo que as
pessoas afundem. possui 21 tipos de
minerais, incluindo magnésio, cil-
cio ¢ potdssio. Vale ressaltar que do-
ze dos seus minerais ndo sdo encon-
trados em outras dguas do mundo.
Estudos cientificos ja comprovaram
que as aguas do Mar Morto sao efi-
cientes ndo apenas para relaxar, mas
também para ativar o sistema circu-
latério, aliviar o reurnatismo e mino-
rar a psoriase.

Apesar da presenga do sol cerca
de 330 dias por ano, os raios ultra-
violeta sdo filtrados por trés cama-
das naturais de prote¢do que redu-
zem scus efeitos: uma camada extra
da atmosfera, uma camada cons-
tante de evaporagio e uma grossa
de ozdnio. Mesmo assim, recomen-

Visitantes se divertem flutuando nas aguas
densas do Mar Morto

da-se exposigdo gradativa ao sol ¢ o
uso constante de filtros solares.

A lama negra, no entanto, € uma
das principais atracbes, para todas
as idades. Composta por uma mis-
tura de minerais locais, é recomen-
dada pelos profissionais da saide
por causa de seus efeitos de rejuve-
nescimento da pele, circulagdo e
também dores reumaticas.

Para melhor estudar e conhecer os
efeitos e aplicagoes dos produtos
oriundos da drea, foi criado, em
1992, o Centro de Pesquisa Médica
do Mar Morto, que trabalha em co-
operac¢io com hospitais, universida-
des e instituicbes académicas de
Israel. A indistria de cosmética
também vem investindo em pesqui-
sas e tem lancado, ha décadas, vi-
rios produtos feitos a partir dos mi-
nerais do Mar Morto. Entre as prin-
cipais empresas do setor estdo a
Ahava e a Dead Sea, cujas marcas

sdo também encontradas no Brasil.

Muito procurada pelos europeus
principalmente durante o inverno, a
regido do Mar Morto oferece vdrias
opghes para os turistas, entre as
quais hospedagem em um dos vi-
rios spas da regido. Os pacotes in-
cluem tratamentos estéticos ¢ medi-
cinais, além de atividades fisicas,
sempre acompanhados por profis-
sionais. O viajante poderd, também.
aproveitar para fazer passeios pelo
deserto em buggies ¢ camelos, an-
dar em frilhas e passar a noite em
uma tenda com beduinos.

Maiores informacoes

Organizagdo Turistica do mar Morto,
fone (972-7)1-668.8808

Informagaes Turfsticas de Ein Guedi,
tone (972-7)-658.4444

Centro de Pesquisa Médica do Mar
Morto fone (972-71-668.8806
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Grande parte da economia israelense ¢ bascada no comércio exterior. Israel participa de forma ativa no
comércio mundial,

A cada ano, as empresas brasileiras vém se interessando cada vez mais pelo potencial do praspero mercado
que a induistria israelense oferece ¢ pelos seus produtos. que ganham mais espago no mercado exterior. As
exportagoes Israel-Brasil vem crescendo significativamente e contabilizaram um aumento de 10%, nesta
altima década.

O Departamento Econdmico objetiva o estimulo dos investimentos israclenses para o Brasil e também os
investimentos brasileiros para Israel. Acreditamos nos beneficios que este intercimbio vem e continuard
trazendo, Ficamos extremamente satisfeitos em trabalhar para facilitagdo, ampliagio e aprofundamento das
relagbes comerciais entre os dois paises,

OBRE O DEPARTAMENTO ECONOMICO)|

O Departamento Economico desenvolve as seguintes atividades:

- promogao de cooperacio industrial e tecnologica e formagao de aliangas estratégicas entre ambos
05 [‘ld[.\L‘.. .

- assessoria a empresas brasileiras interessadas em produtos e tecnologias de Israel:
assessoria ao exportador israelense para o encontro de parceiros comerciais no Brasil;

- promogio de informagoes, normas ¢ produtos israclenses:

- divulgacio das relacoes economicas de Israel para midia;

- publicagao de material sobre Israel, como boletins econémicos, briefings. perfis de empresas. infor-
mativos sobre incentivos governamentais ¢ upnrlunidadw de negdcios:

- organizagdo de feiras internacionais, semindrios e palestras;
otimizagao de visitas e programagio de reunides através do Ministério da Indistria ¢ Comércio, do
Centro de Promogdes Comerciais em Jerusalém e do Instituto de Exportacido de Israel em Tel Aviv;
informagio das mais recentes inovagoes tecnolégicas ¢ desenvolvimento de novos produtos israe-
lenses:
auxilio ao distribuidor. importador ou representante brasileiro, para promogio de seus produtos, par-
ticipagiio em feiras ou eventos setoriais e facilitagdo de negdcios com as empresas israelenses:
organizacao de missoes empresariais.

COMO NOS CONTATAR

Departamento Econdmico

Tel: (5511) 3032-3511 Fax: (5511) 3032-9293
E-mail: economico@sti.com.br Homepage: www.isracl.org.br
Consul Para Assuntos Econdmicos: Alon Alexander

LINKS INTERESSANTES

Ministério da Indistria e Comércio de Israel: www.moit.gov.il
Instituto de Exportagdo de Israel: www.export.gov.il
Ministério das Relagoes Exteriores de Israel: www.israel-mfa.gov.il
Camara Brasil-Tsrael de Comércio e Indastria SP; www.come.to/ischam
Federagdo da Cimara de Comércio de Israel: www.chamber.org.il
Associacdo dos Manufatureiros de Israel: www.industry.org.il
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Turistas vém em busca das qualidades terapéuticas da lama

ENGLISH Resume

The secrets of
the Dead Sea

“The Dead Sea - where leisure, nature
and health meer”. With this slogan
Israeli tourist agencies, hotels and spas
are attracting tourists from the whole
waorld, who cone in search of the thera-
peutic qualities of its famous black mud
and its mineral rich springs over and
beyond its special climate, which guar-
antees a blue sky and a blazing sun year
round. Located at less than one hour
from Jerusalem the Dead Sea is 400
meters below the level of the ocean.

in spite of being called the Dead Sea
and its water being the most salty in the

world, not permitting that people sub-
merge, it comtains 21 types of minerals,
including magnesium, colcium  and
potassium. Scientific studies already
proved that the water af the Dead Sea is
efficient not only for relaxing but also to
activate the circulatory system, relieve
rheumatism and reduce psoriasis.

In spite of the sun's presence approxi-
mately 330 days per year the ultra-vio-
let rays ave filtered by three natral lay-
ers of protection, which reduce their
effect: One extra layer of amosphere,
one layer consisting of evaporation and
one thick layer of ozone.

The black mud, however, is one of the
principal attractions for all ages.
Composed of a mixture of local minerals
iris recommended by health profession-
als because of its skin rejuvenating
effects, for the improvement of the circu-
lation and reduction of rheumatic pain.
Much sought after by Europeans., espe-
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cially during the winter. the region of the
Dead Sea offers various options for the
tourists, among which stays in one of the
different spas of the area. The packages
include esthetic and medical treatments
combined with physical activities
always supervised by professionals. The
visitor will also be able to rake advan-
tage of trips in the desert in buggies and
on camels, trekking and spending a
night in a tent with beduins.

Useful information:

The Tourism Organization of the Dead

Sea, phone (972-7) 668.8808
Ein Guedi Tourist Information phone
(972-7) 658.4444
Medical Research Center of the
Dead Sea phone (972-7) 668.8806
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[srael na mira das
multinacionais

As empresas israelenses de alta tecnologia
estao sendo compradas por grandes grupos internacionais

Acmnprn da Mirabilis — empresa
israclense crindora do progra-
ma 1CQ para Internet — pela
American On Line, em 1998, por
USS 407 milhoes. revelou uma
tendéncia cada vez mais comum em
[srael: a compra de companhias por
multimacionais. Enquanto diferen-
tes seamentos debatem se tal fato ¢
POSILIVO OU NAO para a economia e
para a imagem do pafs, mais com-
panhias trocam de donos.

As noticias de Israel
que a imprensa
brasileira nao tem
sao vistas por mais
200 mil pessoas, em
59 municipios do
Estado de Sao Paulo e
nas principais capitais
brasileiras.

O ano 2000 foi marcado por um
novo record no ranking de empresas
israclenses adquiridas por grupos
multinacionais desde a venda da Mi-
rabilis: a americana Lucent Techno-
logies pagou USS 4.5 bilhoes pela
Chromatis, uma starr up company
criada hd trés anos. especializada em
teenologia para redes de fibras dticas
para regioes metropolitanas.

Com a aquisiciio, a Lucent passa
a ser a dona do Metropolitan, sis-

AS

ULTIMAS

DE

[ISRAEL.

tema que integra mudanga, controle
de trafico e alta capacidade de
ransmissio cm uma dnica unidade
e que reduz a extensao das dreas ne-
cessdrias  para  armazenamento,
Segundo estudos especializados.
demanda nas regioes urbanas de-
verd crescer muito nos proximos
anos em funcio do aumento da na-
vegagdo na internet através da tele-
fonia celular e da instalagio de li-
nhas de alta velocidade. O Metro-

Assista ao Mosaico
todos os domingos

as 13h30 pela TV
Gazeta-Canal 11 e
DirectTV-Canal 225.
Vocé também vai ficar
por dentro das
ultimas de Israel, de
[saac e de Jacob.

IOMCO

JANELA DA COMUNIDADE JUDAICA
DESDE 1961

0-XX-11-257-5466 - e-mail: mosaiconatv@ig.com.br
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politan integra dois protocolos im-
portantes: ATM e DWDM. Os
analistas econémicos acreditam que
(8 ﬂ'lL'rL'ili]ll [’h’li'il L'{Illi[’l“l]t‘nll.’-\
DWDM impulsionando a capacida-
de das redes de fibras éticas devera
chegar a US$ 2 bilhdes até¢ 2003,
Ressaltam, também que, até o ano
passado, este era um mercado prati-
camente inexistente.

A aquisicao da Chromatis ndo foi a
tnica incursao da Lucent Technolo-
gies em Israel. Em janeiro de 1999,
esta adquiriu a Wave Access, uma
empresa de desenvolvimento de tec-
nologia de transmissiio de dados em
alta velocidade, com sede também
nos Estados Unidos. O valor da tran-
sacdo foi de US$ 50 milhoes

No mesmo ano, comprou a israe-
lense Libit Signal Processing, em-
presa de microeletronica, por um
valor de U$ 260 milhoes, derrotan-
do as demais interessadas na tran-
sacdo, a Texas Instruments e a Intel.
Por decisdo da Lucent, a Libit con
tfinuard a operar em Israel em uma
unidade independente de desenvol-
vimento de produtos. A fabricacao
e 0 marketing dos componentes es-
tardao centralizados na Lucent dos
Estados Unidos. Em agosto de
1998, a empresa americana com-
prou a Lannet, fornecedora de so-
lugdes de comutagio Ethernet e
ATN para redes Lan. O valor da
operagio foi de US$ 115 milhoes.

A Lucent Technologies possui
duas fabricas no Brasil, situadas em
Campinas, tendo inaugurado em out-
ubro dltimo a segunda unidade volta-
da especificamente & producao de fi-
bras oticas para atender, inicialmen-
te, o mercado interno e, posterior-
mente, também exportar para outros
paises da América Latina. A empresa
visa torar-se lider no pais principal-
mente no segmento de fibra Gtica pa-
ra regides metropolitanas, justamen-
te 0 segmento no qual a Chromatis
detém tecnologia avangada.

A também americana Cisco fez a

ENGLISH Resume

Israel under the aim of
multinationals

The acquisition of Mirabilis - the Israeli
company that created the ICQ program
for Internet — by American On Line, in
1998, for USS407 miillion, disclosed an
ever growing trend in Israel: the acqui-
sition of companies by multinationals.
Year 2000 has established a new record
in the list of lsraeli companies acequired
by multinational groups since the sale of
Mirabilis: the American company
Lucent Technologies paid US$4.5 billion
Jfor Chromatis, a start up company cre-
ated three years ago, specializing in
optic fiber network technology for met-
ropolitan regions.

With this acquisition. Lucent becomes
the owner of the Metropolitan, a system
that combines shifting, traffic control
and high iransmission capacity into one
single unit, and that reduces the exten-
sion of the areas required for storage.

sua quinta aquisicdo em Israel, no
ano 2000, ao comprar a Hynix, da
Elbit, por USS$ 127 milhdes. A Hynix
especializou-se em comunicagio de
dados em alta velocidade permitindo
0 acesso a redes ATM. Seus dois pro-
dutos principais sio o Hylink, que
permite o acesso entre redes WAN e
LAN: e o Hunt, que permite aos ser-
vidores o uso do SLAs (Service Leve
Agreement). Em 1998, a Cisco com-
prou a Class Data por US$ 50 mi-
Ihoes; e no ano 2000, a Infogerar, por
USS 301 milhdes; a Pentacom, por
USS 118 milhoes; e a Sigal, por US$
19 milhdes. At€ a aquisi¢io, 94% das
agoes da Hynix pertenciam 2 Elbit e
o restante a ECI Telecom.

O ano 2000 também registrou a a-
quisi¢do pela Sony de 90% das acdes
do portal Tapuz, que devera ser, even-
tualmente, fundido com o também is-
raclense Ahla. A Sony ji detém 80%
do controle aciondrio deste tltimo.

Metropalitan comprises two importani
protocols: ATM and DWDM.

The acquisition of Chromatis was not
the only incursion of Lucent
Technologies in Israel. In January, 1999,
it acquired Wave Access, a company
engaged in developing high speed data
transmission technology, also baved in
the United States. The amount of the
deal was of USS50 million. In the same
vear, it purchased the Israeli company
Signal Processing, a microelectronics
corporation, for US$260 million. In
August, 1998, it bought Lannet for
USS115 million.

The also American company Cisco
acquired, in 2000, Hynix, from Elbit, for
US$127 million. In 1998, it bought
Class Data for US$50 million, and in
2000, Infogerar for US$301 million,
Pentacom for USS18 million, and Sigal
for USS19 million.

Year 2000 also registered the acquisi-
tion, by Sony. of 90% of the stock of the
Internet provider Tapuz, that will occa-
sionally merge with the alse Israeli
Ahla, the voting stock of which is
already 80% owned by Sony.
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Setor de tecnologia ndo
ara de crescer

Jovens empreendedores atraem investimentos de Israel e do exterior

( )xclnr de alta tecnologia € um dos

que mais tem recebido investi
mentos israclenses e estrangeiros des-
de o inicio da década de 90 e, princi-
palmente, apos o inicio do processo de
paz entre Israel e os palestinos. Em
1999, Israel obteve mais de LSS 3 bi-
[hdes em investimentos estrangeiros ¢,
de juneiro a agosto de 2000, mais de
USS 5 hilhoes. A expectativa ¢ que
este volume atingisse a marca de US$
8 bilhoes até o final do ano passado. A
eclosdo do contlito entre a Autoridade
Palestina e o Estado de Israel, em se-
tembro dltimo, lancou algumas nu-
vens no horizonte do setor, principal-
mente por que ndo se sabe ao certo até
quando este ird durar ou as dimensoes
que pode vir a assumir.

No entanto, em relatério mundial
publicado pela Pricewaterhouse Coo-
pers, em outubro dltimo. Isracl foi
classificado em 107 lugar entre os pai-
ses recomendados para se investir. No
ano passado. o pais obteve mais de
LIS$ | bilhao de recursos através dos
fundos de capitais de risco. Segundo
o documento. 809 deste total foram
de investimentos estrangeiros, prinei-
palmente dos chamados investidores
institucionais. Isracl atras da
Suécia ¢ de Hong Kong. O primeiro
lugar do relatério foi ocupado pelos
Estados Unidos. com mais de US$ 98
bilhoes. seguido do Reino Unido,
com US$ 12 bilhoes.

No més de novembro, as Indistrias
Koor Ltda., maior grupo industrial do

esta
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pais. anunciaram a criacao de um fun-
do corporativo de USS 250 milhoes
para investir em companhias israelen-
ses de tecnologia de ponta e em fun-
dos de capitais de riscos. A medida foi
anunciada durante a Conferéncia Ro-
berston Stephens de Crescimento e
Tecnologia, realizadu
em Tel Aviv, em novems-
bro passado. Durante o
evento. o diretor geral
do fundo. Yiftach Atir,
afirmou: “Ngs pretende-
MOS NOS LOMAr O Princi-
pal fundo corporativo de
capitais e ser o endereco
mais importante  para
todas as  starr-up ¢
empresas Ja - instaladas
relacionadas as hioldings
de tecnologia do nosso
grupo, que incluem a
Telrad. ECIL. Elisra-Ta-
diran e a Nortel Israel”
Ainda em novembro,
0 Benchmark Capital,
um dos fundos de capi-
tal de risco de alta tec-
nologia ¢ um dos lide-
res no Vale do Silicio
(EUA), anunciou a cri-
acao do Benchmark VI,
um fundo de US$ 200
milhdes para invest-
mentos em empresas de
alta tecnologia de Is-
racl. E uma pesquisa di
vulgada  pelo  jornal

israclense Haaretz no mesmo periodo,
indicou que as empresas de alta tec-
nologia, principalmente as start up
companies sdo o principal  fator
responsavel pelo  crescimento  da
economia de Isracl. Em 1998, o setor
cresceu em 8% e, em 1999, 39
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enquanto os segmentos tradicionais da
indistria mantiveram-se estagnados.
No ano 2000, o crescimento deverd

Y

ser de 13%. A mesma pesquisa revela
que a contribuigio relativa do setor de
alta tecnologia para o Produto Interno
Bruto é de 2,3% e¢ esta entre os mais
altos do mundo

A empresa Aduva/LinuxQA Inc,
criada por [zar Tarandach e Ury Segal,
de 1999, é uma das que ém

mvestimentos

no fina
recebido através dos
fundos de capitais de riscos voltados
ao setor de tecnologia avangada. Ten
do iniciado suas atividades com ape-
nas os dois socios fundadores, possui
atualmente 60 funciondrios e dedica
se ao desenvolvimento de um progra-
ma com capacidade de controlar o sis
tema operacional Linux. O produto
adiciona capacidades plug & play
para software ¢ hardware, atualizacio
em tempo real do software. Facilita,
também, a instalagio de programa e
de hardware para sistemas Linux.,

No ano passado, 30% das agoes da
Aduva foram adquiridas pelo Fundo
Evergreen Ill, em uma operacio de
USS I8 milhoes. Até entdo. o fundo ja
havia investido US$ 2.5 milhdes na
empresa ¢ organizado uma captagio
de recursos de US$ 6 milhoes.

Segundo Tarandach, o segredo do
sucesso da Aduva junto aos investi-

dores e o seu diferencia
a0s concorrentes estido centrados em
dois pontos: “A singulandade da tec
nologia desenvolvida. S6 nés fazemos

em relagio

0 que fazemos, como fazemos. Além
disso, das 60 pessoas da equipe. as dez
que desempenham atividades centrais
serviram durante anos na mesma um
dade das Forgas de Defesa de Israel.
Portanto, estao acostumadas a dividir
tarefas de acordo com as habilidades ¢
o talento de cada um. de uma maneira
natural e com espirito de grupo. Em
momento de pressdo, quando € ne-
cessano que o trabalho da equipe seja
feito rapidamente, este é um fator im-
portante € que muito nos ajuda’.
Baseado em sua experiéncia, o jo
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Relentless growth of
technology sector

The high technology sector is one of those having
received most Israeli and foreign investments
since the beginmng of the ninenes, particularly
dafter the start of the peace provess between lsrael
and the Palestimans. I 1999 Israel obained
more than USKS billion in foreign investments,
and from January to August of 2000, mare than
USSS billion, A total volume of USSS. billion is
expected by the end of lust year. The eclosion of
the conflict berween the Palestinian Authoriry and
Israel. last September. cast some clinads on the
horizons of the sector, particalarly since no one
knenvs how long it will lase, and the dimensions it
may have

Nevertheless, in a world report published by
Pricewaterhouse Coopers last October, [srael
ranked 10th among the countries recommended
for imvesments. Last year the country obtained
more than USS] billion in resoyrces through
risk capital Funds. According 1o the document,
§0% of this total came from foreign imvestments,
particularly from institutional investors. lsrael
ranks behind Sweden and Hong Kong. The first
place belongeel to the United Stares, with more

* % 8 YN
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vem empreendedor acredita que os
fundos de capitais de Israel ¢ do exte-
rior consideram o pais uma fonte 1m
portante de novos produtos e estdo
constantemente em busca de oportuni
dades para investir. “Em Israel, se vo
cé tem uma boa idéia, existem pessoas
disposias a investir para ver se esta ¢
vidvel e se tem chances de se trans-
formar em negoécios. E isto ¢ funda-
mental para empreendedores que pos
suem talento, mas ndo capital”.
Tarandach € brasileiro e deixou o pais
em 1990 para viver em Israel. Formado
em Ciéncias da Computagio pela Uni-
versidade Hebraica de Jerusalém, diz
que seu socio e ele passam horas ¢
horas atrds de um teclado de computa-
dor, trabalhando e desenvolvendo pro-
jetos. “Mas isto faz parte do negdcio e
ndo nos incomoda, pois sabemos que
aqui temos a oportunidade de transfor-
mar novas idéias em bons negocios”™,

than USSYS bitlion, followed by the United
Kingdam with USK12 hillion.

The company Adiva/LimaQA Ine., created by
lzar Tarandeaohand Ury Segal, in the end of 1999,
15 one of those having received investments
through risk capital Funds for the sector of
advarced techmology. Having begun  activities
solely with the two founding partners, it has now
600 employees. and is. engaged in developing a
program able to control the Linux operationul
system. The product adds pliug & play capaciry for
saftware and hardware, real time updating of the
seftware. It also facilitates installing the program
and hardware for Linuy systems

According to Tarandach, the secret of the sugcess
of Aduva with investors, and s differential in
relatipn 1o the competition, is centered on two
points; “The singularity of the technology devel-
aped, Only we do what we do, and how we do it
Further to that, of the 60 peaple of the team, the
10 who perform central activities have served
together for years in the same unit of the Liraeli
Defense Forces. Thus they are used to share tasks
according to the skill and talent of each one, in a
natural manner and with a team spirit. In times of
pressure, when it is required that the work of the
team he quickly performed. this is an importans
factor, that helps us very much”

Tarandach is a Brazilian. and has left the counmry
in 1990 to live in Israel. He graduated in
Ceamputer Sclence from the Hebvew University of
Jerusalem,
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Prevencao de roubos e furtos

Equipamento israelense bloqueia veiculos e reduz indices em até 95%

Omubo de veiculos € um dos grandes
problemas dos centros urbanos em
todo o mundo. Nos Estados Unidos, as
estatisticas revelam que um carro € rou-
bado a cada 23 segundos. No Brasil, da-
dos do Detran indicam que os indices de
roubo e furto vém crescendo de maneira
assustadora, em média de 20 a 25% por
ano. Em 1999, foram feitas 350 mil ocor-
réncias, apesar de grande parte dos
automavels possuir alarmes,

Foi pensando em alterar esses niimeros
sombrios que a empresa israclense Ituran
- através da Ituran Localizagdo e Controle
Lida. - chegou ao Brasil em meados do
ano passado, introduzindo um novo siste-
ma de localizagdo e rastreamento de vei-
culos, cargas e pessoas, o chamado Siste-
ma lturan, tinico a oferecer uma solugio
integrada anti-furto ¢ anti-roubo. Segun-
do o diretor da empresa Mauro Graicer, o
sistera baseia-se em infra-estrutura ter-
restre propria de antenas, sendo integrado
por Unidades Méveis de Localizagao:; Es-
tagoes de Radio-Base (comunicagio de
dados de duas vias); Central de Controle
¢ Forga de Pronta Resposta.

“Com estes equipamentos é possivel
identificar, rastrear e recuperar veiculos
e cargas roubados; localizar e dar assis-
(éncia a pessoas; monitorar veiculos pa-
ra gerenciamento comercial; e manter
uma comunicacio bidirecional, ou seja,
enviar ¢ receber mensagens”, explica
Graicer. A Ituran chega ao Brasil depois
de ter conquistado 0 mercado israelense
¢ parte do americano. Os nimeros con-
firmam o sucesso: mais de 200 mil usua-
rios, indice de 98% de sinistros evitados;
uma economia de US$ 75 milhdes por
ano para as seguradoras israelenses; re-
dugdo de custo de seguros em até 30%; ¢
redugdo dos indices de criminalidade.
Em Israel, mais duas empresas atuam
neste segmento, mas a Ituran tem a lide-

ranga absoluta, detendo 95% do mercado.

“Devemos lembrar que em Israel toda a
frota é segurada e as companhias nio
aceitam o seguro de um automével com
valor acima de US$ 25 mil, se ndo possuir
0 localizador. Isso porque perceberam
que, com este dispositivo, o seu prejuizo
em fungio de roubos ¢ furtos é bem me-
nor e fornaram-se nossas parceiras na di-
vulgacio do produto junto a seus clien-
tes”, enfatiza Graicer. Segundo ele, esta
mesma estratégia de atuar junto s segu-
radoras no sentido de que percebam a efi-
ciéncia do sistema também estd sendo a-
dotada no Brasil. Cerca de USS$ 15 mi-
Ihes ja foram investidos no pais depois
que a empresa obteve da Agéncia Nacio-
nal das Telecomunicagoes (Anatel), em
agosto de 2000, a licenga para operar,

A diferenga entre o Sistema Ituran e os
similares, segundo Graicer, ¢ a possibili-
dade de localizacio em tempo real asso-
ciada a um servico préprio de Pronta Res-
posta — integrado por helicéptero, viaturas
e motos, 24 horas de prontidiio — estra-
tegicamente espalhado na drea de cober-
tura, Atualmente, o sistema estd cobrindo
a regiio metropolitana de Sao Paulo,
composta por aproximadamente 31 mu-
nicipios. Segundo o Detran, esta drea pos-
sui uma frota de 5 milhdes de veiculos.
Dados das seguradoras indicam que deste
total, cerca de dois milhdes sio segura-
dos.

O novo conceito criado pela Ituran ba-
sela-se na crenga de que uma solugdo efe-
tiva para 0 mercado de seguranga e pre-
vengao de roubo ndo se limita simples-
mente & utilizagdo de uma determinada
tecnologia, por mais sofisticada que possa
ser, mas depende também da operacio e
monitoramento do proprio sistema soma-
dos & atuagdo integrada com as autori-
dades de seguranca, provendo atendimen-
to e assisténcia in loco aos usudrios quan-

do da ocorréncia de qualguer evento ou
sinistro. “Com 1tal integracdo, torna-se
possivel uma operacio rdpida, segura e
eficiente, evitando assim que o sinistro se
concretize”, explica o diretor da empresa.

O Sistema Ituran pode também ser usa-
do no monitoramento de veiculos para
gerenciamento de frotas comerciais e
para recuperagio de veiculos roubados ¢
suas respectivas cargas. Dados do Sindi-
cato das Empresas de Transporte indicam
que entre 8% ¢ 12% de seu faturamento
destinam-se 2 seguranga. Atualmente, o
total de veiculos da frota nacional equipa-
do com solugdes de rastreamento e mon-
itoramento nio chega a 15 mil unidades.

COMO FUNCIONA - A Unidade de
Localizagio Veicular (VLU), ou a uni-
dade localizadora, instalada no veiculo, é
composta por um modulo de localiza-
cao/comunicagio e um médulo de alarme
que integra sensores e atuadores do veicu-
lo. Controlado por um microprocessador,
o modulo de localizagio permite comuni-
cagio bidirecional com os veiculos, Sua
tecnologia detecta-os instantancamente
com precisdo de, no minimo, 30 metros.
O médulo de comunicagiio e a antena sio
instalados em locais de dificil acesso,
reduzindo as chances de ser localizado ¢
desativado, dificultando a operagio ripi-
da dos infratores.

O madulo de alarme detecta qualquer
acionamento de dispositivos do veiculo,
tais como: sensor de impacto, controle de
vidro, corte de bateria, sirene, sensor de
portas ¢ movimento. O dispositivo de a-
larme € integrado ao médulo de localiza-
¢do, possibilitando que um veiculo viola-
do seja apontado pelo sistema de rastrea-
mento e passe imediatamente a ser moni-
torado.

A partir do momento em que o sistema
de alarme for acionado no veiculo, um si-
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SEGURANCA

nal ¢ enviado pelo aparelho lturan & Cen-
tral de Controle ¢ Operacio. iniciando
assim a localizagio e rastreamento da uni-
dade movel e indicando qual a agio a ser
tomada. Em caso de roubo ou furto, o
veiculo € bloqueado e a equipe de Pronta
Resposta € acionada para Sua recuperi-
¢do, sempre em contato e com a colabo-
ragiio direta das diferentes forgas de segu-
ranca publica.

“Este tlimo item ¢ uma das razoes pe-
s quais a [turan estd limitando sua atua-
¢io. inicialmente, a regido metropolitana,
Pois CoMmo nao agimos sozinhos, precisa-
mos estabelecer os contalos ¢ organizar o
trabalho junto com as forgas de seguranga
ptiblica. Gradativamente iremos amplian-
do nosso eixo de agio”, enfatiza Graicer.
A Central de Operacées detecta qualquer
tentativa de furto sem a necessidade de
aviso por parte do proprietdrio gue, mui-
tas vezes. nem sabe que seu carro estid
sendo roubado.

Diferentemente dos sistemas baseados
no uso do GPS (Global Positioning Sys-
tem), que necessita de céu aberto e ante-
nas externas ao veiculo para se co-
municar, o produto da lturan capta os
sinais mesmo em dreas fechadas como wi-
neis ou de grande concentragio de edi-
ficios altos.

O equipamento ¢ totalmente oculto
dentro do painel e leva em torno de trés
horas para ser instalado. Possui uma ba-
teria de back-up. A instalagdo € efetuada
por uma rede de lojas e oficinas prestado-
ras de servicos. além de automotivas qua-
liicadas e credenciadas. Todas as unida-
des passam periodicamente por uma au-
ditoria da Ituran.

ENGUSH Resume

[turan - prevention of
robberies and theft

The theft of vehicles is one of the greatest prob-
lemy in the urban centers in the whole world. In
the United States the statistics reveal that a car
is stolen every 23 seconds. In Brazil data from
Detran indicate that the index of robbery and
thefi is increasing in an alarming manner at an
average rate of 20 to 25% per year. In 1999
I50.000 ocurrencies were registered in spite of
the fact that a large part of the cars are equipped
with alarms.

It was thinking about changing these shocking
numbers that the Israeli firm, Iruran - through
Inran Localizagdo e Contole Ltda. - arrived in
Brazil in the middle of the yvear 2000 introduc-
ing a new system of localization and monitoring
of vehicles, cargos and people, the so-called
Ieran system, which is the only one offering an
integrared anti-theft and anni-robbery solution.
According 1o the director of the company,
Mauro Graicer, the system is based on its own
land-based antenna infrastructure and integrar-
ed with mobile localization units, radio-base
stations (two way communication of dara), con-
trol center and fast response force.

The numbers confirm the success of Inuran in the
waorld: more than 200,000 users, a 98% index of
avoided losses, an economy of USS75 million
per year for Israeli insurance compenies, reduc-
fion of up 10 30% in the cast of mswrance, and
reduction in the indices of criminality. In lsrael
two other companies are active in this field, but
Tturan is the absolute leader retaining 95% of
the marke.

The difference between the Ituran System and
similar systems, according 1o Graicer, is the
possibility of localization in real time combined
with the company’s own fast response service -
made up of helicopter, cars and motorcyeles,
available 24 hours per day and strategically
spread throughout the covered area. Currently,

the system is covering the metropolitan region of
Saa Paulo composed of approximately 31
municipalities. According to Detran this area
has a fleet of five million vehicles. Data from the
insuremee companies indicate that of this total
approximately two mitlion are inswed. The
Tturan system can alse be wsed in the monitoring
of vehicles for the management of commercial
fleets and for the recuperation of sialen vehicles
and their respective cargos. Data from the
Union aof Transport Companies indicate
benween 8 and 12%.

Differently from the systems based on the use of
GPS (Global Posuiontng Svsiem), which need
an opert sky and external antennas jor the vehi-
cle to be able 1o communicate, luran’s product
captures the signals even in closed areas, such
as wmnels or with a grear concentrarion of high
buildings. The equipment is totally hidden in the
dashboard and 1akes around three hours 1o be
installed. It has a back-up battery. The installa-
tion is done by a network of shops and service
workshops, apart from qualified and authorized
car garages. All units are subjected to a period-
ic audir by luran.

The Iuran Sysiem was developed in the begin-
ning of the 90's through a consortium made up
of the firms AirTouch, Teletrac - from the ULS. -
and Tadiran, one of the major conglomerates in
Israel’s electronic industry. At first wtilized for
military purposes, such as the device to localize
pilots in the Israeli Air Force in combat or emer-
gency situations, the system was passed on for
civil use in 1994 and showed itself extremely
effective and ideal for protection solutions for
vehicles, merchandise, personal security and
[leet management.

Ituran is an open-capital multinational firm with
headguarters in Israel and subsidiaries in other
countries. In 1998 the company had a total
mmover of USS 25 million, and in 1999 it
exceeded the USS40 million mark. Irs goal is to
operate with autonomy and efficiency combin-
ing state of the art technology with excellence in
services.

O ABS Quality Evaluations e reconhecido como lider global em certificacao 1SO 9000, 1ISO 14001,
QS 9000, AVSQ'94, OHSAS 18001, BS 8800, como também em AS 9000. Nés trazemos a vocé a
seguranca de estar fazendo parceria com uma das organizagbes de maior credibilidade

$%nBs 2
. EVALUATIONS INC.

SR vl 8o Y D

ABS Quality Evaluations, Inc. .... A tradicao de lideranca

- Primeira Certificadora no mundo a conquistar dupla acreditacao RAB e RvA para Certificagao 1SO 9000
- Primeira Certificadora fora do Brasil a ganhar acreditagao do INMETRO para Certificagao 1SO 14001

Junte-se a milhdes de organizagdes no mundo todo que tém escolhido o ABS Quality Evaluations para os diferentes segmentos no ramo
de certificacdo. Para maiores informagdes, visite nossa home page www.abs-group.com ou entre em contato pelo tel: (55-11) 3846.8611
fax (55-11) 3846.4502 ou e-mail absge@abs-group.com.br
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Anote esta data

Agriflor — Hortech 2001 — de 9 a 12 de abril

As cores da primavera vao tomar
conta de Tel Aviv de 9 a 12 de
abril de 2001, quando estari sendo
realizada a Agriflor 2001 - [ Feira In-
ternacional de Negécios de Floricul-
tura de Israel. Simultaneamente, esta-
rd acontecendo também a Hortech
2001, voltada ao setor de horticultura.

Considerada antes mesmo de acon-
tecer como a Agritech das flores, fru-
tas e vegetais, promete ser tdo gran-
diosa quando a tradicional feira de
tecnologia agricola que acontece em
Israel de trés em trés anos, atraindo
expositores e visitantes do pais e de
todo o mundo. Por tras deste interesse
esta o fato de Israel ser um dos maio-
res exportadores mundiais de flores e
um dos mais avangados no setor de
desenvolvimento de novas espécies.

Ja confirmaram sua participagio
na Agriflor e Hortech 2001 compa-
nhias especializadas em cultivo, ex-
portacao e colheita de flores e plantas
in natura: estufas: empresas da drea
de biotecnologia: fertilizantes e pes-
ticidas: sistemas de controle climati-
co e embalagens, além de institutos
de pesquisa e desenvolvimento. Os
eventos estao atraindo também fabri-
cantes de softwares para horticultura,
sistemas automatizados, sistemas de
controle e etiquetas, refrigeracao e
armazenamento de produtos in natu-
ra, entre outros,

Segundo o diretor geral da feira,
Dan Meiri, a Agriflor 2001 serd uma
vitrine das inlimeras espécies de fru-
tas cultivadas em Israel ¢ no exterior,
¢ dos avangos tecnologicos do pais
neste campo. Estdo programados
também workshops, semindrios
sobre uso de tecnologias avancadas
em agricultura e visitas aos princi-
pais centros de flores de Israel.

THE FIRST
INTERNATIONAL
FLORICULTURE &
HORTICULTURE TRADE
EXHIBITION IN ISRAEL,
BY HPP WORLDWIDE

& CONEXPO

www.agriflor.com

Maiores informacoes

Data: 9 a 12 de abril de 2001

Local: Centro de Feiras e Convencoes
de Tel Aviv -
Fone: (972-3)-514-0091;
Fax: (972-3)-314-0093, com Dan
Meiri ou Galit Soudai
httpy/www.agriflor.com
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EEXPOSICAO

A Agriflor-Hortech esta sendo
realizada com o apoio do Ministé-
rio da Agricultura de Israel. do Ins-
titwto de Exportagio de Isracl. da
Associagcdo das Indistrias de Ki-
butzim e da Associacio Agritech.
As feiras estio sendo organizadas
em parceria pela Conexpo e pela
HPP Worldwide. A Conexpo ¢ uma
subsididria da Kenes. a maior pro-
motora de feiras em Israel, respon-
sdavel pelo sucesso da Agritech e da
Telecom Isracl. A HPP ¢ uma das
maiores promotoras de feiras no
setor de ‘Tecnologia ¢ Flores, tendo
organizado mostras em virios pai-
ses, incluindo os Estados Unidos,
Meéxico, Russia ¢ China.

ENGLISH Resume

Make a note
of this date

The colors of spring will take over Tel
Aviv during the period April 9 - 12, 2001,
when Agriflor 2001 - Israel's First
Commercial  International
Flower Growing - will take place.
Simultaneously Hortech 2001 will he
held atmed ar the vegetable erowing sec-
tor, Israel is today considered one of the

most important exporters in the world of

flowers and is one of the most advanced
countries in the field of the development

Fair of

af new species.
According to the General Director of the

Saiv, Dan Mein, Agriflor 2001 will be a

showease of the innumerous types of

Sruits grown in Israel and abroad and of

the country's technological advances in
this field. Workshops are also planned as
well as seminars about the advanced
rechnologies in agriculture and visits (o
the principal flower centers of Israel.
Agriflor-Hortech is being realized with
the support of the Ministry of Agriculture
of Israel. the Export Instituie of Israel,
the Associarion of Kiburzim Industries,
and the Agritech Association. The fairs
are heing organized in a partnership
berween Conexpo and HPP Worldwide
of Germany.
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Presente em 8 paises.

Escritorios em 22 cidades brasileiras.
Mais de 2.000 clienfes so no Brasil.

Oliveira Neves e Associados, Consultoria Juridico - Empresarial com grande experiéncia

nas diversas areas do Direito, conta com mais de 250 profissionais, qualificados para administrar as necessidades

especificas de seus clientes, nas areas de: - Assessoria em Fusoes e Aquisigoes de Empresas - Civel - Comercial

- Direito de Consumo - E-Commerce - Internacional - Meio Ambiente - Sindical - Societaria - Trabalhista . Tributaria

OLIVEIRANEVES
& ASSOCIADOS

&

&
)

- T e |
CONSULTORIA JURIDICO-EMPRESARIAL

-FILIAIS:

* Aragatuba * Belém * Belo Horizonte * Brasilia * Campo Grande
* Cuiaba * Curitiba * Florianépolis = Fortaleza * Goi@nia

* Londrina * Manaus * Palmas * Porto Alegre * Recife
* Ribeirao Preto * Rio de Janeiro
* Salvador * Sao José do Rio Preto * Sao Luiz * Sao Paulo * Vitéria

* Barcelona * Bilbao * Bruxelles * Buenos Aires * Lisboa * Londen
* Madrid * Montevideo * New York * Sevilla

Al. Santos, 2.400 - Cerq. César - CEP 01418-200 - Sao Paulo - SP

2P ELIOSIO TS

Tel.: (11) 3067-6800 - Fax: (11) 3067-6893 - Visite nosso site: www.oliveiraneves.com.br
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Eventos da Camara
Brasil-Israel

David Zylbersztajn analisa atuacao da ANP e fala do fim do monopélio do petroleo

i.-.R acionamento de combusti-
veis, ndo. Racionalizacio de
combustiveis, sim”. Esta foi uma
das afirmagoes feitas por David
Zylbersztajn, diretor geral da
Agéncia Nacional de Petréleo
(ANP) durante um almogo pro-
movido pela Camara Brasil-Israel
de Comércio e Indistria em parce-
ria com a Associacio Brasileira A
Hebraica, em Sao Paulo, no més de
outubro tltimo.

O diretor geral da ANP fez ques-
tdo de ressaltar durante sua palestra
que o Brasil atualmente ndo corre
risco de racionamento em funcdo
da atual crise no Oriente Médio,
pois, diferentemente do que aconte-
ceu durante a década de 70. quando
ocorreram os dois choques do pe-
tréleo, o pais produz cerca de 65%
do que consome, uma porcentagem
muito maior se comparada com a
situagiio de quase 30 anos atrés.
Quanto a alta dos pregos no merca-
do internacional, esta antecede a
atual crise do Oriente Médio.

Zylbersztajn fez também uma
exposigio sobre o trabalho que vem
sendo desenvolvido pela ANP des-
de a sua criacdo hd trés anos e das
barreiras que foram quebradas
junto & sociedade, principalmente
para o fim gradativo do monopélio
de petroleo pela Petrobras e para a
abertura do mercado brasileiro para
a participagao de empresas estran-
geiras no setor.

Segundo o diretor geral da ANP,
desde que a agéncia comegou a

Jack Terpins (E), presidente da Confederacéo Israelita do Brasil, Mério Amato,

presidente da Cémara Brasil-Isroel de Comércio e Indusiria, Marcos Arbaitman,
secretario de Esportes e Turismo do Estado de Sao Paulo, Hélio Bobrow;, presi-
dente de A Hebraica, Nelson Grunebaum, vice-presidente da Camara, Maurice
Costin, diretor do Derex-Departamento de Relagoes Exteriores da Federacdo das
Indistrias do Estado de S&o Paulo, e Mancel Barros Sobrinho, reitor da
Universidade de Salvador, Bohia, acompanhom a explanag¢do

atuar, ja foram feitas duas licitagoes
para concessoes na drea de explora-
¢ao e, em breve, serd feita a tercei-
ra para prospec¢ao em 53 pogos de
finidos como “pequenos”. Como
resultado deste processo de abertu-
ra, além da Petrobris, hd mais seis
empresas nacionais atuando na drea
de busca e exploragio de novas ja-
zidas.

Nos ltimos trés anos, cerca de 70
empresas novas se instalaram no
pais diretamente ligadas ao setor
petrolifero, incluindo equipamentos
e componentes. Mais 35 estrangei-
ras passaram a ser representadas.
Dentro desta perspectiva, a indis-
tria do petréleo deverd gerar nos
proximos cinco anos de 250 mil a

500 mil empregos, além de R% 25
bilhdes em arrecadagao.

Estiveram presentes ao evento
Viario Amato, presidente da Cama-
ra; N Ison Grunebaum. vice-presi-
der.c da Camara; Alon Alexander,
consul de Israel para Assuntos Eco-
nomicos; Marcos Arbaitman, secre-
tario estadual de Esportes e Turis-
mo; Maurice Costin, diretor do De-
partamento de Relacboes Exteriores
da Fiesp: Jack Terpins, presidente
da Confederagiio Israelita do Brasil:
Hélio Bobrow, presidente de A
Hebraica; Manoel Barros Sobrinho.
reitor da Universidade de Salvador:
e virios empresdrios, entre os quais,
Edmundo Safdié e José Meiches.

Mais uma vez, quem ouviu
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Zylbersztajn pode comprovar que o
petroleo ¢ um grande negocio. nao
apenas no Oriente Mcdio, mas tam-
bém no Brasil, pais no qual a auto-
suficiéncia parece ser um sonho ca-
da vez mais proximo.

EVENTO CONJUNTO - A Ca-
mara Brasil-Israel de Coméreio e
[ndustria realizou um almogo em
conjunto com o Panorama Brasil
para apresentacdo do portal ao em-
presariado. O evento contou com a
presenca do diretor presidente do
portal, o ex-governador do Estado
de Sao Paulo Orestes Quércia, do _
presidente ¢ do vice-presidente da  Getulio Bittencourt (E), editor-chefe, Roberto Miiller Filho, diretor de Redacao
Ciamara. Mario Amato ¢ Nelson e André Blumberg, diretor da Camara Brasil-israel
Gruncbaum, respectivamente: do
diretor superintendente do  Pano-
rama Brasil, Nilo M. Optiz; do dire-
tor do Departamento de Relagoes
Exteriores da Fiesp, Maurice Cos-
tin, entre outros. A proposta do por-
tal. inaugurado no final de junho. e
seu funcionamento foram apresen-
tados por trés profissionais do Pa-
norama Brasil: Roberto Miiller Fi-
lho, diretor de Redacao; Getilio
Bittencourt, editor-chefe: e Henri-
que Veltman, chefe de Redagio.

Publico interessado acompanhou a apresentacao

ENGUSH Resume the fact that Brazil currently is not run- new fields.
ning any risk of rationing as a result of In the last three vears approximately 70
EV ents in [h e the current crisis in ihc ME(.’;H{’ East, new firms fm.rr installed themselves in
. because in a manner different from what the country directly related to the petro-
Brazil_lsrae] Chamber ;‘u.ﬂppr*ulf’d in the 70's, when two petrole- leum field f'r:."-’mﬁn,g 'l-'fﬂﬁ-_!lm-f’ﬂ_! ({JJ:I
um crises occurred, the country pro- components. An additional 35 foreign
— duces approximately 65% of its con- firms obtained local representation.
"R“’_””m{’-"‘ *'f-'rm'”f'““-“h{"’ ,"JT'U(E‘HHS‘ . sumption, a much higher percentage Another event promoted by the Brazil-
Rationalization of combustibles, yes". than almost 30 vears ago. Israel Chamber was a lunch offered
1 h;,-.-lwu_».- one of the x.fmwm'm.\_nmdc‘ by According to the General Director of jointly with “Panoram Brasil” for the
Da ”‘:‘ Zyl bersztajn, General Director of ANP, since the agency began to operate, presentation of the portal to the business
the _"\’”““”“{ P"”‘"_‘I_””m Agency [""N‘P’ two invitations for bids for concessions communiry. The event counted with the
during " lunch off m:m’_h'\- the Brazil- in the area of .-'-_mhu-.-m}m were already presence ;*f the President of the portal,
Israel ( ’J“_””h” of Commerce and carried out, and shortly a third one will ex-governor of the State uf Sao Paulo,
I ”‘h"f".r-" EEE it _""“‘”;“!"’ .“'”’{.’ ”1”' be made to explore in 53 areas defined Orestes Quércia, and the President and
Bm:u’rfm Association Hebraica in Sdo as “small” . As a result of this process of the Vice President of the Chamber,
P “""“‘m the "m"_”"" of O "r_”h”" opening, apait from Petrobras, there are Mdrio Amato and Nelson Grunebaum,
The General Director of ANP made a six additional national firms operating amaong others.

point of emphasizing during his speech in the area of search and exploration of
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Entidade 1sraelense
aposta no intercambio

Através de seminarios e cursos, a Camara Israel-Brasil busca
a aproximacao entre os dois paises

E stimular ¢ aumentar
o intercimbio co-
mercial. E dentro desta
perspectiva que a Cima-
ra Israel-Brasil de Co-
mércio ¢ Inddstria vem
atuando desde a sua
criacdo em 1996, sob a
presidéncia de Tzwvi
Chazan, ex-consul de
Israel no Brasil. Para
atingir este objetivo, estd
desenvolvendo varias
atividades. entre as quais
SeMINArios e cursos para
empresirios e profis-
sionais de diferentes
setores.

E também dentro deste
mesmo principio de estreitar o rela-
cionamento econdémico entre os dois
paises que a entidade apéia os proje-
tos da Camara Brasil-Israel de Co-
mércio e Indistria, presidida por Mi-
rio Amato. Como resultado desta par-
ceria, o ponto alto da programacao do
ano 2000 foi, segundo Chazan, a visi-
ta a Israel da missao comercial bra-
sileira encabegada por Amato, de 26 a
29 de junho, e que contou com a par-
ticipagio de 33 pessoas, entre as
quais, o secretirio de Economia e
Planejamento do Estado de Sao Pau-
lo, André Franco Montoro Filho.

A Camara [Israel-Brasil recepcio-
nou os brasileiros, organizando parte
da programagiio, que incluiu um Se-

mindrio sobre Cooperagao ¢ Opor-
tunidades de Negocios. Este evento
foi patrocinado pela Embaixada do
Brasil, pela Israel Chemical Limited
(ICL - um dos maiores grupos israe-
lenses do setor quimico) e pelo Bank
Leumi de Israel. Durante o evento, o
embaixador brasileiro José Nogueira
Filho enfatizou a necessidade de
encontrar alternativas que levem a
um maior equilibrio na balanga co-
mercial entre o Brasil e Israel,
ressaltando: “A vinda da missdo con-
tribui para dinamizar ainda mais as
excelentes relagdes entre os dois pai-
ses, que desejamos cresgam em den-
sidade ¢ matua prosperidade. Cons-
titui oportunidade valorosa para es-

timular a busca de um
comércio mais equilibra-
do entre as duas nacoes.
O Brasil possui uma
pauta exportadora ampla
e de alta qualidade, que
gostariamos fosse desco-
beria e melhor aproveita-
da pelo mercado israe-
lense”.

O semindrio contou
também com a participa-
¢io de Amato, que falou
sobre o desenvolvimento
da economia brasileira,
investimentos  estran-
geiros e possibilidades de
colaboragdo entre empre-
sdrios brasileiros e israe-
lenses. Akiva Mozes, presidente ¢
diretor-geral da ICL, falou sobre a
estrutura da companhia, as fusdes e
aquisi¢des feitas nos dltimos anos,
abordando também sua estratégia co-
mercial no mundo em geral ¢ no
Brasil em particular. O secretdrio es-
tadual André Franco Montoro Filho
fez uma ampla retrospectiva sobre a
economia brasileira de 1947 a 1999,
acentuando os setores que poderiam
atrair investimentos israelenses. O
empresdrio Abraham Midam falou
sobre os avangos obtidos por Israel
no campo de software. O semindrio
contou com a mediacdo de Shmuel
Lilien, do Bank Leumi de Israel.

Além dos palestrantes. também
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fizeram uso da palavra Abraham
Sharon. diretor do Departamento de
América Latina do Ministério de
Relagoes Exteriores: Arnon Yosef,
ex-consul para Assuntos Economi-
cos de Isracl no Brasil e atual dire-
tor do Departamento de América
Latina e Africa do Ministério de In-
dastria ¢ Comércio; Rachela
Wainstock. diretora de Projetos do
[nstituto de Exportagio de Tsracl;
Jaime Aron. presidente da Camara
de Comércio Isracl-América Lati-
na, Espanha ¢ Portugal: e o vice-
presidente da Camara Brasil-Israel,
Nelson Grunebaum.

PRESENCA GAUCHA - A Ci-
mara [srael-Brasil recebeu também
em 2000 outra missio brasileira, in-
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tegrada por representantes do Vale
dos Sinos. A delegagio foi organi-
zada em conjunto pelo Conselho
para o Desenvolvimento da Regido
do Rio dos Sinos (ConSinos), pela
Universidade do Rio dos Sinos e
pelo Sebrae-RS e tinha um objetivo
bem definido: conhecer a tecno-
logia israelense no campo agricola.
A delegagio de 29 pessoas contou
com a presenca de Vanderlan Vas-
concelos, presidente do Consinos ¢
prefeito de Esteio, politicos, econo-
mistas, professores ¢ reitores.

A programacdo incluiu uma Roda-
da de Negocios ¢ palestras sobre
agrotecnologia, fontes de energia e
sua exploracao, sistemas de apoio aos
agricultores.  desenvolvimento  agri-
cola ¢ o papel das instituicoes uni-

$ 8 % % % & 4 4 % B e

versitdrias no processo de cresci-
mento social. “A visita pode ser con-
siderada um sucesso, pois 0s mem-
bros da delegacio perceberam a im-
portancia para o Rio Grande do Sul
de um maior intercimbio e de uma
maior cooperacio com o Estado de
Israel”, enfatizou Chazan.
Participaram das palestras o pro-
prio Chazan; Shaike Guilad, diretor
da empresa Agro-technology: Tgal
Chaitchik. do sctor alimenticio; Ha-
nan Lehman, advogado:; Baruch Ma-
zor, da empresa de softwares educa-
tivos Degem Systems: Andres Celes-
te, da empresa Anat-Keshev. do
Kibutz Bror Chail; Marcelo Rubin,
da empresa de robotica Eshed Ro-
botec: Bentzion Rembiszewsky, da
empresa Ormat: Henrique Kuchnir,

Membros da delegacdao do ConSinos

Adolfo José Brito — Deputado Estadual e Presidente
da Comissdo de Agricultura da Assembléia

legislativa do Estado do RS

Jodo Ervino Fischer — Deputado Estadual

Reuter

Omar Oliveira Pereira — Produtor Rural — Morro

Dary Hoff — Empresario de Portao

Ademir Wilson de Cesaro — Empresario de Séo

Leopoldo

Cléudio Coelho Marques — Engenheiro e professor
da Unisinos

Iradir Pietroski — Deputado Estadual

Jair Henrique Foscarini — Deputado Estadual

Giovani Batista Feltes — Deputado Estadual

Ronalde Zulke — Deputado Estadual

Aloysio Bohnen - Reitor da Universidade do Vale do
Rio dos Sinos — Unisinos

Lauro Tischer - Reitor da Feevale

Jodo de Oliveira Bello Neto — Assessor do Ministério
da Agricultura e Abastecimento

José Tadeu Jacoby - Secretério da Indistria e
Comércio de Sao Leopoldo

Paulo Roberto Kopschina - Empresario de Esteio

Hamilton José B. Figueiredo - Engenheiro agrénomo
de Esteio

Evandro Alberto Augustin — Empresario de Esteio

Egon José Treub — Representante do Sindicato Rural
de Estancia Velha

Willy Ricardo Wolf - Gerente de Produgdao da
Cooperativa Languird

Luiz Augusto Muller - Cooperativa de Produtores de
Leite do Paranhana
Joni Homem — Presidente da Camara de Vereadores
de Sa@o Leopoldo
Circo Martins da Rocha - Presidente do Acis de
Sapucaia do Sul
Marcos Luiz Dutra - Jornalista
José Luiz Branchini - Produtor
Gilberto Lorenzet — Empresario de Novo Hamburgo
Angelo Guido Menegat - Diretor da Secretaria de
Estado da Agricultura
Vanderlan Vasconcelos -
Presidente do Consinos
Alfredo Flores — CTl Turismo
Alvaro Flores — CTI Turismo

Prefeito de Esteio e
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representante em Israel do grupo
brasileiro Positivo e tesoureiro da
Céamara Israel-Brasil; Gil Shaki, do
Departamento de América Latina do
Ministério da Inddstria e Comércio
de Israel.

SEMINARIOS - Ainda durante
0 ano de 2000, foram organizados
trés semindrios para 50 bolsistas
brasileiros, patrocinados pela Uni-
versidade Sapir em Shaar Haneguev,
o Instituto da Paz — ligado a esta uni-
versidade, e o Kibutz Bror Chail. Os
participantes vieram do Estado de
Espirito Santo, da Federagio das
Cooperativas do Brasil e da cidade
de Sorocaba (SP), cidade-irmd de
Shaar Haneguev.

Ja estdo programados mais dois se-
mindrios que deverdo acontecer em
2001, com o intuito de incentivar jo-
vens empresdrios brasileiros a co-
nhecerem os vdrios setores que com-
poem a economia israclense. Estd
sendo planejada também uma misséo
de empresirios israclenses que dev-
erd visitar o Brasil em meados de
2001, além da formagdo de um co-
mité conjunto com o Departamento
de América Latina do Ministério das
Relaches Exteriores ¢ da publicagdo
de material de divulgacdo sobre o
Brasil em hebraico. A Camara Israel-
Brasil pretende, ainda, criar um site
na Internet com informagdes sobre
economia, educagdo ¢ cultura.

“Niao poderiamos realizar tantos
projetos se ndo contdssemos com o
apoio da Embaixada do Brasil em Is-
rael, atualmente sob a lisderanga de
José Nogueira Filho", enfatizou Cha-
zan.

Maiores informacoes

Camara Israel-Brasil de Comércio e
Indstria POB 20,245 / 61203, Tel
Aviv Fone: (972-8) 680-3206,
Fax: (972-8) 689-9291
e-mail: tioi@zahav.net.il

o AR

PRy . —




COE N T R R I R I I N

Edmundo Safdié (E), cénsul Medad Medina, Herbert Levy, Henrique Rosset, Moise Safra, Ary Plonski e deputado federal

Antonio Henrique Cunha Bueno

Missdo de empresarios de
[srael na Fiesp

Obijetivo da visita foi conhecer o potencial do mercado brasileiro e apresentar
as oportunidades que Israel oferece

|'\'] ais de cem empresarios parti
LY A ciparam do almogo promovi-
do pela Camara Brasil-Tsrael de Co-

[ndustria em
com o Departamento Econdmico

mercio ¢ conjunto

do Consulado Geral de Israel em
Sdo Paulo, para recepcionar a mis
sao de empresdrios israelenses em
visita de trés dias ao Brasil. encer
rando um tour por vdrios paises da

América Latina. O evento foi rea-
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lizado na Federagio das Industrias
Sdo Paulo, sendo
dirigido por Mdrio Amato, presi

do Estado de

dente da Cimara Brasil-Israel
II]‘.u':.li'ilL'l.I por P['L.‘\ILlL‘.fHL’N e dire
tores de companhias de alta tec-
nologia e de fundos de capitais de
risco. a delegacdo veio ao Brasil
com objetivos bem definidos: fami-
liarizar-se com o mercado brasilel-

ro, divulgar o que Israel estd desen
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PARCERIAS & PERSPECTIVAS

LN I B O BN R

volvendo no campo tecnoldgico,
analisar oportunidades de aliancas
estratégicas. formagio de joint-ven-
tures e outras parcerias comerciais,
além de atrair investimentos nacio-
nais para Israel.

A missao israelense foir chefiada
por Hanan Achsaf, presidente da
Motorola de Israel. e contou com a
Bachar.,
sGcio-diretor da empresa de consul-

participacio de Joseph

& & & 5 8 % 4+ 8 4 0
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Kasierer-Arthur

torita Luboshitz
Andersen: Eli Ganon,
Marketing da IARD

inovagoes tecnoldgicas criada por
cientistas e engenheiros do Instituto
Tecnoldgico de Israel — Technion.
Visa o desenvolvimento de produ-

diretor de
empresa de

ENGLISH Resunme

Mission of Israeli
businessmen
in FIESP

More than 100 businessmen par-
ticipated in the lunch promoted by
the Brazil-Israel Chamber of
Commerce and Indistry jointly with
the Economic Depariment of
Israel’s Consulate General in Séo
Pgulo to receive the mission of
Israeli businessmen on a three day
visit to Brazil and closing a tour to
various countries in Latin America.
The event was held at the Federation
of Industries of the State of Sdo
Paulo and was presided over by
Mdrio Amato, President of the
Brazil-Israel Chamber,

Made up of presidents and direc-
tors of high rechnology companies

Hanan Achsaf,
presidente

da Motorola de Israel
e chefe da misséo
que visitou o Brasil

tos de alta tecnologia e sua aplica-
¢do no mercado: Sylvia Peterman,
diretora de Cambio do Banco de
Israel (equivalente ao Banco Cen
tral); Zvi Schetcher, presidente da
Giiza Venture Capital: Shai Saul, s6-
cio da Tamir Fishman, ambas com-

and risk capital funds the delegation
came 1o Brazil with well defined
objectives: to familiarize itself with
the Brazilian market, to divulge
what Israel is developing in the
technological field, to analyze
opportunities of strategic alliances,
to form joint ventures and other
commercial partnersiips, apart
from attracting national investments
to Israel.

The Israeli mission was headed by
Hanan Achsaf.  President of
Mororola in Israel, and counted with
the presence of Joseph Bachar,
Parmer-Director of the consulting
firm  Luboshitz Kasierer-Arthur
Andersen, Eli Ganon, Marketing
Director of IARD - a company of
technological innovation created by
scientists and engineers from the
Technological Institute of Israel —
Technion, working for the develop-
ment of high rechnology products
and their application in the market:
Svlvia  Peterman, Director of
Exchange in the Bank of Israel

L B B R B N B B N N
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panhias de capitais de risco para
alta tecnologia; Eli Yeshayahu
presidente da Baran-Meissner, a
maior empresa de engenharia de
Israel, especializada em projetos de
infra-estrutura, sendo uma joint
venture alemd Meissner:;
Jack Friedgut, representante da
Agéncia Judaica no Ministério da
Industria e Coméreio de Israel; Kal
man Grossman, diretor da Agéncia

com 4

Judaica nos Estados Unidos.

O evento contou com a presenca
do entdo consul geral de Israel em
Sdo Paulo, Medad Medina: do c6n-
sul de Israel para Assuntos Eco
nomicos, Gal Mor; do diretor da
Camex, Roberto Gianetti da Fon-
seca; do deputado federal Antonio
Henrique Cunha Bueno; e
empresarios Moise Safra, Edmundo
Safdié; Roberto Faldini, Henrique
Rosset, entre outros.

dll\

(equivalent to the Central Bank), Zvi
Schetcher, President of Giza Venture
Capital, Shai Saul, pariner of Tamir
Fishman, both risk capital compa-
nies for high technology, Eli
Yeshayahu, President of Baran-
Meissner, Israel’s major engineer-
ing firm specialized in infrastructure
projects being a joint venture with
the German firm Meissner, Jack
Friedgut, representative of the
Jewish Agency in the Ministry of
Industry and Commerce of Israel,
Kalman Grossman, Director of the
Jewish Agency in the U.S.

The event counted with the pres-
ence of Israel's Consul General in
Sdo Paulo, Medad Medina, of
Israel’s  Consul for Economic
Affairs, former Gal Mor, of the
Director of Camex, Roberto Gianetti
da Fonseca, of the Federal Deputy
Amtonio Henrigue Cunha Bueno,
and the businessmen Maise Safra,
Edmundo Safdié, Roberto Faldini,
Henrigque Rossset, among others.
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Nelson Grunebaum
(E), vice-presidente
da Cémara
Brasil-Israel, e

Tzvi Chazan,
presidente da
Camara
Israel-Brasil

Grunebaum: “Missoes
estimulam 1ntercambio”

Setor de tecnologia € o que oferece maiores oportunidades

(‘) reanizar atividades e eventos
para ampliar a divulgagao
sobre as  oportunidades
Estado de a oferecer
junto ao empresariado brasileiro,
um
comercial entre o Brasil e Israel,
sem deixar de lado as oportunida
des que o Brasil pode oferecer aos

gque o
Israel tem

levando a maior intercambio

empreendedores israelenses. Estes
sdi0, em poucas palavras. os princi-
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pais objetivos da Camara Brasil-
[srael de Comércio e Inddstria, se
gundo o seu vice-presidente Nelson
Grunebaum

Ele foi um dos integrantes da
missao organizada
pela instituicio em junho do ano
que Baseado em sua
experiéncia empresarial a frente da
[ekla Industrial S.A., Grunebaum
acredita que o setor de alta tec-

empresarial

passou,
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nologia € o que mais abre possibi-
lidades de negdcios entre o Brasil
e Israel. Esta ndo fo1 a primeira vez
que integrou uma missiao a lsrael.
No ano de 1999, foi o chefe da de-
legacdo conjunta
Camara com o Sebrae e, desde
entdo, vem reafirmando que tais
iniciativas sdo fundamentais. No
entanto, o vice-presidente ressalta
que as missoes devem

brasileira da

ser selo-
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rizadas, para que produzam melho-
res resultados. “Acredito que deva
ser realizado um trabalho prelimi-
nar, para que os empresarios bra-
sileiros se familiarizem com Israel,
descubram o segmento de seu
interesse e possam, neste periodo,
definir possiveis parceiros. A mis-
sdo seria uma espécie de desfecho
de uma fase dando inicio a outra,
esta sim de realizagio de negéeios
e até de joint-ventures. Na ver-
dade, as possibilidades sdo
enormes’.

Durante esta missdo, o vice-
presidente detectou um interesse
muito grande por parte do empre-
sariado israelense em relagdo ao
Brasil. “Este segmento ndo estd
apenas interessado em ver quais
produtos ou tecnologias podem ser
exportados e transferidos para o
Brasil, mas querem também desco-
brir de que maneira 0 nosso pafs
pode contribuir para o crescimento

e desenvolvimento de Israel.
Existe uma consciéncia de que o
intercimbio € uma estrada de duas
mios e este fato s6 pode trazer
resultados positivos a médio e
longo prazo™.

O programa da missdo incluiu
atividades intensas que exigiram
dos participantes grande dispo-
sicdo. “Todos, no entanto, estavam
muito entusiasmados em conhecer
0s aspectos econdmicos e tec-
nolégicos do pais. mas também a
historia, cultura e heranca cultural.
Israel é um pais atraente e este fato
desperta a curiosidade dos visi-
tantes. Quanto a duragio da mis-
a0, nem poderia ser maior, pois 0s
empresérios ndo dispdem de muito
tempo. NGs procuramos nos ade-
quar a situacdo”, explicou.

Cerca de cinco meses depois da
missdo, Grunebaum retornou a Is-
rael para participar do Encontro de
Camaras Binacionais, realizado

em Tel Aviyv. O evento pretendia,
entre outros objetivos, ser uma
demonstragao de solidariedade ao
pafs, diante da crise que Israel
enfrenta com os palestinos desde o
més de setembro. Grunebaum foi o
tinico brasileiro presente ao evento
de Tel Aviv. Durante este encontro
e, também durante a missao, foi
debatida a importincia de um
acordo de livre comércio entre
Israel e o Mercosul. Segundo
Grunebaum, acordos como este
abrem perspectivas de cooperagio
e intercdmbio enormes para todos
0s paises integrantes.

Neste sentido, a Camara pre-
tende continuar a atuar em conjun-
to com o Departamento de Assun-
tos Econdmicos do Consulado de
Israel através de seu novo repre-
sentante, Alon Alexander. “Acre-
dito que esta € a melhor maneira
de obtermos resultados de maneira
mais rdpida e eficiente”™, ressaltou.
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omitiva de empresarios
val a Israel

Membros da missao reunem-se com politicos e empresarios e falam de suas
impressoes sobre o pais

Ii; mpresdrios, politicos e pesqui-
_ssadores participaram da missio
organizada pela Cimara Brasil-
Isracl de Coméreio e Indastria em
junho altimo. Encabecada pelo pre-
sidente da instituicdo. Mario Ama-
to, esta foi uma das atvidades mais
importantes do calenddrio anual da
Camara ¢, além de fortalecer os
lagos entre os dois paises, abriu
novos caminhos para a realizagiao
de negdeios em diferentes selores.
A comitiva brasileira foi recepcio-
nada pelo presidente da Camara Is-
rael-Brasil, Tzvi Chazan, ¢ partici-
pou de uma intensa programagao gue
mcluiu uma reunidao com o ministro
da Induistria e Comércio israclense.
Reuven Horesh: visitas as sedes do
Israel Discount Bank ¢ do Bank
Leumi — no qual foi realizada uma
rodada de negdcios (ver pagina...):
ao Grupo Ness — 0 maior na drea de
softwares do pais: & Multimedia
K.1.Ds — de softwares educativos e
mesas pedagogicas: visita ao Parque
Industrial Tefen — sede do Grupo Is-
car, entre outros ecventos. A ilgundal
inclul ainda a inauguracio do Bos-
que Roberto Abreu Sodré, em Mo-
diim, em homenagem ao ex-presi-
dente da Cimara Brasil-Israel, uma
realizacdo conjunta da entidade e do
Keren Kayemet Leisrael (KKL).
Para grande parte dos participan-
tes da missiio, esta foi a sua primei-
ra visita ao Estado de Israel. Para

L I I T O T O
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Mério Amato (E), presidente da Camara Brasil-Israel; Barry Ben Zeev, gerente

da Divisao Internacional do Bank Hapoalim; Tzvi Chazan, presidente da Cémara
Israel-Brasil; Jaime Aron, presidente da Camara de Comércio Israel-América
Latina; José Nogueira Filho, embaixador do Brasil em Israel; e André Franco
Montoro Filho, secretario de Economia e Planejamento do Estado de Sao Paulo

outros, um reencontro com amigos
e parceiros de negocios. Segundo
André Franco Montoro Filho, se-
cretirio de Economia e Planeja-
mento do Estado de Sao Paulo, esta
foi uma missio de muito trabalho
durante a qual ele permaneceu a
maior parte do tempo no hotel, en-
volvido com reunides. Montoro in-
clusive deu um seminario sobre a
economia brasileira ¢ paulista ¢
disse ter sentido um intergsse muito
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grande por parte dos empresdrios
israelenses em relacdo ao Brasil.
Em termos turisticos, visitou
mente Jerusalém.

O secretirio de Economia e Pla-
nejamento disse ter se impressiona-
do com a apresentacdo feita por
uma empresa da drea de informati-
ca e com a confianca demonstrada
pelos seus proprietarios. "Pessoas

5=

jovens que trabalham sem medo de

concorréncia. que acreditam naqui-
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lo que estdo fazendo, na qualidade
de seu produto e no sucesso de seu
empreendimento”, ressaltou. Se-
gundo ele, o setor que oferece
maiores possibilidades de intercim-
bio entre os dois paises € o de infor-
mdtica, pois Israel tem muito a
oferecer e o Brasil possui um mer-
cado potencial. Hd também boas
chances para as exportagoes brasi-
leiras nos segmentos de café, aguar-
dente e sucos.

“Apesar de permanecer pouco
tempo em Israel — a missido foi de
quatro dias — acho que conseguimos
ter uma idéia geral sobre Israel. Ini-
ciativas como essa sao muito posi-
tivas. pois nos dao a oportunidade
ndo apenas de conhecermos melhor
0 que os israelenses estdo fazendo,
mas também nos permitem perceber
¢ avaliar o seu interesse em relagdo
ao Brasil. Voltamos com a certeza de
que Israel estd, de fato, interessado
Nno NOsso pais e gostaria de uma co-
operagiio maior entre as duas na-
¢oes™, afirmou Montoro.

Segundo André Cunha, presidente
da BrightPoint do Brasil Lida., o
setor de tecnologia é o que oferece
maior possibilidade de intercimbio

Membros da missio
s

Mirio Amato — presidente da Ciimara Brasil-Israel de

Comércio e Indistria

André Franco Montoro Filho — Secretério de

entre os dois paises. Diretor de Tec-
nologia da Camara, disse que, de to-
dos os locais que visitou, ficou mais
impressionado com o Parque Tefen,
sede da Iscar, um dos principais gru-
pos israclenses de ferramentas de
corte para a inddstria automobilisti-
ca € gue possui uma subsididria no
Brasil. Cunha disse, também, que
missoes como esta devem ser reali-
zadas com mais fregiiéncia.

Miguel Abuhab, presidente da
Datasul, participou da missdo com
vdrios objetivos, entre os quais,
aumentar as parcerias que sua
empresa j& mantém com alguns
segmentos de tecnologia em Israel,
Segundo ele, os contatos mantidos
durante a viagem poderiio se trans-
formar em negécios a médio e a
longo prazo. Entre os eventos pro-
gramados durante a viagem,
Abuhab impressionou-se principal-
mente com a rodada de negécios
com os empresdrios israelenses.

Para Abramo Douek, tesoureiro
geral da Camara Brasil-Israel, e re-
presentante no Brasil do Banque
Frangaise de L'Orient, essa ndo foi a
primeira visita a Israel. Foi, no entan-
1o, a primeira como membro de uma

comitiva de empresdrios, o que lhe
deu a oportunidade de conhecer o
pais sob outro ponto de vista. “Ji es-
tive intimeras vezes em Israel, mas
sempre vim a turismo. Ou seja, pas-
seava por lugares historicos, fazia
compras € 0 meu contato com a po-
pulacdo era somente com as pessoas
que atuam neste setor. Eu sempre
pensei que conhecia realmente o pais.
Com esta missdo, descobri o quanto
cu estava enganado, pois conhecia
apenas um dos aspectos de Israel.
Um aspecto muito importante, sem
duvida, mas que é somente uma parte
do pais”.

Douek confessou-se impressiona-
do com o Parque Tefen e com os
avangos de Israel no campo de alta
tecnologia. E neste segmento que,
segundo ele, existem as maiores
chances para negdcios e parcerias.
“A tecnologia israelense possui
uma imagem de qualidade, sofisti-
cagdo e credibilidade no mundo
inteiro. A abertura de mercado re-
gistrada no Brasil nos tltimos anos
J4 atraiu alguns grupos de Israel e,
acredito que, nos préximos anos,
muitos outros virdo ao pais. Nos,
enquanto Camara Brasil-Israel,

Brittes Belicha da Fonseca — secretdria do Grupo
Parlamentar Brasil-Israel

Exp.

Cléudia Feldman — diretora da ZF Comercial Imp. E

Claudio Rodrigues — superintendente do Ipen
(Instituto de Pesquisas Energéticas ¢ Nucleares)

Economia ¢ Planejamento do Estado de Sdo Paulo

Nelson Grunebaum — vice-presidente da Cimara
Brasil-Israel de Comércio ¢ Indtistria e diretor da
Tekla Industrial Lida.

Abramo Douek — tesoureiro geral da Camara Brasil-
Israel de Comércio e Indistria e representante no
Brasil do Banque Frangaise de L'Orient

Luiz Carlos Feier — diretor-executivo da Camara
Brasil-Israel de Comércio e Inddstria

Aécio Urbano — proprietdrio da MogiCar

Ana Maria de Abreu Sodre Civita

André Cunha — presidente da Brightpoint do Brasil
Lida,

Arthur Rotenberg — s6cio da Lima Gongalves, Jambor,
Rotenberg & Bueno Advogados

Eduardo Vinocur — diretor industrial da HDL
Indistrias Eletrnicas S.A
Enrico Misasi - presidente da Kuluene Agropecudria S/A
Joeny Cremasco — da empresa Fastrade e represen-
tante da Indistria Missiato de Bebidas Lida. —
Jamel)
Miguel Abuhab — presidente da Datasul
Roberta de Abreu Sodré Piza
Roberto de Abreu Sodré Civita
Ruben Paz — representante no Brasil do Israel
Discount Bank
Sara Hilda Zekcer — presidente do Conselho da Telcon
Fios e Cabos para Telecomunicagdes

.00.000‘..00000..*’00000'000000'00'00‘00.00‘0.00000000.0

BRASIL-ISRAEL + PARCERIAS & PERSPECTIVAS ¢ 108



'TEEEREERE S B B B S B R R B R R I N O B

temos o papel de divulgar as opor-
tunidades ¢ criar atividades que
estimulem a aproximacio. Nao
tenho a menor divida de que mis-
soes como a realizada em junho dl-
timo séo miciativas importantes pa-
ra que atinjamos 0s nossos objeti-
vos”. ressaltou o tesoureiro geral da
Instituigao.

O vice-presidente da Cimara Bra-
sil-Israel, Nelson Grunebaum, tam-
bém participou da missio e compar-
tilha da opiniao dos demais mem-
bros do grupo. Ou seja. que o setor
de alta tecnologia € que mais abre
possibilidades de negdcios. Segun-
do ele. os empresdrios israclenses
mostraram-s¢ muito interessados
nio apenas em definir o que podem
oferecer ao Brasil, mas também em
descobrir de que maneira o pais po-
de contribuir com Israel. “O inter-
cambio ¢ uma estrada de duas maos
e este fato estd muito claro no meio
empresarial .

Esta nao foi a primeira vez que
Grunebaum integrou uma missao i
[sracl. No ano de 1999, fo1 o chefe
da delegagao brasileira conjunta da
Cimara com o Sebrae que visitou o
pais e, desde entdao. vem reafirman-
do que tais iniciativas sdo funda-
mentais.

Claudio Rodrigues. superinten-
dente do Instituto de Pesquisas Ener-
géticas ¢ Nucleares (Ipen), foi convi-
dado pela Camara Brasil-Israel para
integrar a missao. Com mais de
1100 funciondrios, dos quais cerca
de 30% com mestrado ou doutorado,
¢ uma das principais instituigoes
cientificas do Brasil ¢ lider no de-
senvolvimento de farmacos a base
de radio-isdtopos. E responsdvel
também pela administragao do Cen-
tro de Incubadoras de Tecnologia da
Universidade de Sao Paulo e estd
envolvido em um projeto que prevé
a implantacdo de mais uma incuba-
dora que deveri administrar mais de
cem empresas 40 mesmo tempo, fato
inédito nesta drea.

& & 2 & 4 BN
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André Cunha, da BrightPoint

Mari Almeida (E), da Lufthansa;
Luiz Carlos Feier, diretor executivo
da Cédmara Brasil-Israel; e Medad
Medina, consul geral de Israel em
Sao Paulo

Rodrigues fez a sua primeira visita
a Israel com um objetivo bem de-
finido: conhecer o Instituto Weizman
¢ os projetos de alta tecnologia de-
senvolvidos pela instituigiio nas dreas
de energia nuclear e sua aplicagdo a
medicina, além de obter informacdées
sobre as incubadoras ¢ as start up
companies. De todos os locais visita-
dos. disse ter se impressionado com
o Parque Tefen, que se consagrou
pelo apoio e pela infra-estrutura que
oferece aos novos empreendedores.

“Na verdade. o que mais me im-
pressionou em Israel niao foram os
avangos tecnologicos, que sio bas-
tante conhecidos. E a mentalidade
vigente em relaciao ao papel desem-
penhado pelos empreendedores e
pelos pesquisadores para que esses
resultados  tecnologicos se reali-
zem. Existe uma politica oticial do
soverno de apoio e mcentivo as
empresas de base tecnoldgicas. Ou
seja. hd o consenso sobre sua 1m-
portincia para o desenvolvimento
do pais. O mais interessante ¢ que
nio ¢ o governo apenas que sabe
disso e as apéia. Os grandes grupos
industriais também estdo cons-
cientes deste fato ¢ investem em
pesquisa nas empresas € nas univer-
sidades. E esta mentalidade que
realmente faz a diferenca no pais™.

Segundo ele. a parceria entre as
empresas ¢ as instituigoes de pes-
quisa € tao forte em Israel que alguns
projetos sao financiados totalmente
pelo capital privado israclense e tam-
bém de multinacionais. “As compa-
nhias ja perceberam que € muito mais
vantajoso trabalhar com o meio cien-
tifico do que em separado. Dentro
deste contexto, os resultados que Is-
rael ja obteve e que consagraram o
pais como um centro de exceléncia
funcionam como grandes atrativos.
No Brasil, ainda estamos vivendo a
fase inicial de um processo seme-
lhante que, acreditamos, também, vai
acabar se solidificando™, finalizou
Rodrigues.

Maiores informagoes

Camara Brasil-Israel de Comércio e
Inddstria Av. Brig. Faria Lima, 1572
9% ¢j. 905/908 Cep. 01452-001
Fone: {(55) 11 3815.5281;

55) 11 3814.7053
Fax: (55) 11 3814.1322
ischam@geocities.com
cambici@terra.com.br
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ENGLISH Resume

Chamber Organizes
Mission to Israel

Businessmen, politicians and
researchers have taken part in the mis-
sion organized last June by the Brazil-
Israel Chamber of Commerce and
Industry. Headed by the President of the
institution, Mario Amato, this event rep-
resented one of the most important
activities of the annual agenda of the
Chamber and further 1o strengthening
the ties between the two countries, it
opened new paths for the closing of
deals in various sectors.

The Brazilian group was received by the
President of the Israel-Brazil Chamber,
T=vi Chazan, and took part in an exten-
sive program, which included a meeting
with the Minister of Trade and Industry
of Israel, Reuven Horesh; visits to the
head offices of the Israel Discount Bank
and Bank Leumi. during which several
deals were initiated; ro the Ness Group,
the largest of the country in the area of
software; to Multimedia K.1.Ds, educa-
tional sofrware and pedagogic tables; a
visit to Tefen Industrial Park, head office
of the Iscar Group, among other ﬂm
The agenda included also the
tion of the Roberte &msm
Forest, in Modiim, a tribute to the for-
mer President of the Brazil-Israel
Chamber, a joint project of the Chamber
and of the Keren Kayemet Leisrael
(KKL).

According to André Franco Montora
Filho, Secretary of Economy and
Planning q‘rﬁe&m of&ﬁahzwu this

mad a Iermm au ﬂrz mmy qr
Brazil and of the State of Sao Paulo, and
says that he felt a great interest of the
Israeli businessmen in relation to Brazil.
In touristical terms, he visited only

The Secretary of Economy and Planning
said he was very much impressed with
the presentation made by a corporation
of the area of computer science, and
with the self-reliance shown by its own-
ers. According to kim, the sector that
offers the greatest possibilities of trade
exchange between the two countries is
that of computer science, since Israel
has very much to offer, and Brazil has a
large potential market. There are alse
very good chances for Brazilian exports
in the areas of coffee. liguor and juices.
According 10 André Cunha, Chairman of
BrightPoint do Brasil Ltda., the sector of
technology is the one that offers the
greatest possibility of trade exchange
berween the two countries. Being the
Director of Technology of the Chamber,
'kemxmmofaﬂmpmshetﬁm
the one that impressed him the most was
Tefen Park. Cunha believes that mis-
sions such as this showld occur more
often. Miguel Abuhab, Chairman of
Datasul, participated in this mission
with several objectives, among which
thar of enlarging the number of partner-
ships that his company already main-
tains with some technology segments in
Israel. Abuhab was mainly impressed
with the round of business with Israeli
bk

Fbr A’Imm Dawwk G‘amrad nmmr

sentative in Bmz:‘f for the Bamque
Frangaise de L Orient, this was not a
first visit to Israel. However it was his
first as a member of a group of business-
men, something which allowed him to
see Israel from another pobu of view,
M%M@&Wﬂ&ﬁcmmef

mmm”fordw!:mﬂpmr
ships. The Vice President of the Brazil-
Israel Chamber, Nelson Grunebaim,
also participated in the mission and
shares the opinion of the other members

of the group. that the segment of high
technology is the one that offers more
possibilities of deals. According to him,
Israeli businessmen have shown to be
interested not only in defining what they
may offer Brazil. bur also in finding out
how Brazil may contribute 1o Israel.
Claudio Rodrigues, Superintendent of
the Instituto de Pesquisas Energéticas e
Nucleares — IPEN, was invited by the
Brazil-Israel Chamber to be a member
of the mission. Having more than 1100
emplovees, 30% of which have masters'
and Ph. Ds" degrees, IPEN is one of the
principal scientific instinwions of Brazil,
and the leader in the development of
“Actually, what impressed me most in
Israel was not the rechnological
progress, which was already known. I1
was the reigning state of mind concern-
ing the role played by entrepreneurs and
researchers for achieving said techno-
logical progress. There exists an official
government policy to assist and encour-
age the rechnologically based corpora-
tions. In other words. there exists the
awareness of their importance for the
development of the country. And what is
more, the government is not the only one
large industrial concerns are also
aware, and invest in research, in the
corporations and in the universities.
This mentality actually makes a differ-
ence for the country” . According to him,
the partnership between corporations
Israel that some projects are totally
funded by Israeli private capital, and
that of multinationals too.
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FEIRAS

FEIRAS EM ISRAEL — 2001

(15 & 10/03 = BrasilPlast — Feira Internacional da Inddstria do
Plistico
Local: Pavilhio de Exposicoes do Anhembi
Maiores informagoes: www.brasilplast.com.br

[3 a 16/03 = Sweet Brasil — Feira de Chocolates, Balas e
Confeitos da Ameérica Latina
Local — International Trade Mart Center Téxtl - Sio
Paulo/SP
Maiores informagoes: www.hanover.com.br

200a 23/03 — Telexpo - Interexpo - Feira e Congresso de
Telecomunicagdes. Redes e Internet Corporativa
Local — Expo Center Norte - Sdo Paulo/SP
Maiores informagdes: www.telexpo.com.br

29/03 a O8/04 — Expogrande — Exposi¢do Agropecudria ¢
Industrial de Campo Grande
Local: Parque de Exposi¢oes Laucidio Coelho -
Campo Grande/MS
Maiores informagoes: www.certame.com.br

02 4 04/04 — Agriflor Brasil - Feira Internacional de Negocios
para Horticultura e Fruticultura
Local: Expo Center Norte — Sio Paulo/SP
Maiores informagoes: www.agriflor.com

04 2 13/05 — UD - Feira Intemacional de Utilidades Domésticas
Local - Pavilhdo de Exposicoes do Anhembi - Sao
Paulo/SP

Maiores informagdes: www.ud.com.br

21 a 26/05 — Feimafe - Feira Internacional de Médquinas-
Ferramentas e Sistemas Integrados de Manufatura
Local - Pavilhdo de Exposi¢oes do Anhembi - Sao
Paulo/SP

Maiores informagoes: www.feimafe.com.br

15 a O8/06 — Hospitalar — Feira Internacional de Produtos,
Equipamentos e Servigos para Hospitais, Clinicas ¢
Laboratdrios
Local: Expo Center Norte — Sao Paulo/SP
Maiores informagoes: www.hospitalar.com.br

06 a 08/06 - Brasil Offshore — Feira e Conferéncia Internacional
da Industria Offshore de Petroleo e Gds
Local — Escola Técnica de Macaé — Macaé/R)
Maiores informacoes: www.dmgwm.com.br

|9 a 22/06 — Fispal - Feira Internacional de Tecnologia &
Embalagem para a Indistria Alimenticia
Local — Pavilhio de Exposi¢oes do Anhembi - Sio
Paulo/SP
Maiores informagaes: www.fispal.com.br

03 & 06/07 — Optica — Feira de Produtos e Equipamentos Opticos
Local Expo Center Norte — Pavilhdes Vermelho,
Verde e Branco - Sdo Paulo/ SP
Maiores informagtes: www.francal.com.br

30/07 4 03/08 - Fenusoft - Feira ¢ Congresso Internacional de
Software. Hardware e Servicos de Informdtica ¢
Telecomunicagdes
Local - Pavilhdo de Exposi¢oes do Anhembi -
Sio Paulo/SP
Muaiores Informagoes: www.fenasoft.com.br

28 4 31/08 - Comdex/Sucesu - SP - Feira ¢ Congresso
Internacional de Informitica Telecomunicagoes
Local: Pavilhdo de Exposi¢oes do Anhembi- Sao
Paulo/SP
Maiores informagoes: www.guazzelli.com.br

21 a 24/00 — Cosmoprof/Cosmética — Feira Internacional de Beleza
Local: Pavilhdo de Exposigdes do Anhembi — Sdo
Paulo/SP
Maiores informagoes:
www.cosmoprofeosmetica.com.br

FEIRAS EM ISRAEL — 2001

01/ a 03/06 — Environmental - Feira Internacional de Tecnologias
para o Meio Ambiente
Local: Tel Aviv
Maiores informacdes: www.export.gov.il

09 a 12/05 — Agriflor Israel - Hortech Israel — Feira Internacional
de Negacios de Floricultura e Horticultura
Local: Tel Aviv
Maiores informages: www.agriflor.com

I8 a 21/06 — Technology - Feira Internacional de Tecnologia de
Isracl
Local: Tel Aviv
Maiores informagoes: www.export.gov.il;
Jwww israel-trade-fairs.com

[0 a 13/09 - Transportation and Logistics — Feira Internacional de
Transporte, Logistica ¢ Armazenamento, Mostra de
Equipamentos de mecanica ¢ engenharia para zonas
urbanas. infra-estrutura ¢ desenvolvimento agricola.
Local: Tel Aviv
Maiores informacoes:www.kenes.com/conexpo

16 a 18/19 — Microtech (Electro Optics) — Feira Internacional de
Microletronica, eletroépticos e lasers para uso civil e
militar,

Local: Tel Aviv
Maiores informagbes: www.kenes.com/conexpo
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H1-G-HL1-G+H-T-S
GVT traz e acesso i Intemet de alta velocidade. El Al registra
. - Para oferecer a tecnologia de dltima geragio, g
INovagao GV plancja investir USS 1 bilhio ¢ 2002, CTescimento no ano 2000
israelense com a possibilidade de ampliar este valorem A companhia aérea israelense EL AL

Operadora oferece planos segmentados, tari-
fagio trunsparente, que substitui o pulso por
minuto, novos produtos e servigos.

Desde o dltimo més de novembro, brasi-
leiros de nove Estados ¢ do Distrito Federal
passaram a ter liberdade de escolha no momen-
to de contratar servigos de telefonia fixa, A
GVT. dltima empresa espelho a entrar em ope-
ragio, chegou ao Brasil utilizando uma rede
100% digital ~ com linhas telefomcas capazes
de transmitir voz, dados, imagem e Intemet em
alta velocidade — e oferecendo uma novidade
no selor de telefonia fixa: a cobranga de tarifas
por minuto ¢ ndo por pulso,

De acordo com o presidente da GVT Mun-
dial, Shaul Shani, moslgmﬁramsmémum
relacionamenio com o cliente, que vai poder
controlar mais facilmente seus gastos. Qutra no-
vidade € a cobranga de tarifa tinica para ligagdes
de longa distincia nas cidades nas quais a GVT
operd, utilizando o cddigo da empresa ~ 25.

A entrada em operagdo da GVT marca o fe-
chamento da primeira fase do ciclo de privati-
zagho das telecomunicagoes no Brasil. At o
final do ano passado, a empresa previa a ins-
tulagfio de mais de 1.600 quilometros de fibra
dtica ¢ mais de 150 Estagdes Rédio-Base do
sisterna Wireless Local Loop (WLL), que per-
mite transmissio de voz ¢ dados para telefone
fixo sem utilizagdo de fio.

A GVT ¢ o resultado de um consdrcio for-
mado por trés empresas do mercado de teleco-
municagdes: a holandesa GVT B.Y, (92%) -
cujos diretores ¢ maiores acionistas sio em-
presdrios israelenses — e as norie-americanas
Com/Tech Communications Technologies
(69%) ¢ RSL Communications (2%). Este con-
soreio foi o vencedor da licenga para operar
como empresa-espelho na chamada Regido 1
do Plano Geral de Outorgas da Anatel, no lei-
lio realizado em 27 de agosto de 1999.

No Brasil, a empresa ird oferecer servigos de
telecomunicagdes no Sul, Centro-Oeste ¢ parte
&Nm&mmhaqnmhcmdam
do territorio nacional ¢ abriga aproxima-
damente 38 milhdes de pessoas. Para instalar
sua infra-estrutura no Brasil, a GVT ja gerou
cerca de 850 empregos diretos ¢ mais de dez
mil indiretos. Além da rede de telefonia, a
empresa pretende oferecer a seus consumido-
res, enire outros servigos, transmissiio de dados

mais US$ 400 milhdes. Neste periodo, mori-
dores de 89 cidades do Rio Grande do Sul.
Santa Catarina, Parand, Mato Grosso do Sul,
Mato Grosso, Goids, Tocanting, Ronddnia e
Acre, além do Distrito Federal, terfio i sua dis-
posi¢io no minimo 660 mil terminais telefoni-
cos GVT. “Este niimero corresponde 40 nosso
compromisso com a Anatel, mas pode ser su-
perado, de acordo com o crescimento da de-
manda”, afima o presidente da GVT Brusil,
Amos Genish,

Toda a tecnologia WLL usada pela GVT
€ da israelense Innowave, ligada ao grupo
da Electronic Company of Israel - ECL O
investimento nesta tecnologia é de USS
200 milhdes até o final de 2002 para aten-
der aos compromissos firmados com a
Anatel. A tecnologia da ECIem WLL. dife-
re daquela usada em celulares, pois foi con-
cebida para transmissdo de dados: exige
maior poiéncia gue unicamente a (rans-
missdo de voz. O resultado € uma trans-
missido de dados (Internet) de até 64 Kb,
aliada A transmissdo de voz com i mesma
clareza da linha fixa que chega & casa das
pessoas por fibra Gtica e/ou cabo de cobre.
Awalmente, a propor¢io de WLL em
relacio A rede de fibra/cabo da GVT € de

A tecnologia da ECI jd € usada também
nos seguintes paises: Israel, Argentina, Mé-
xico, Panamd, Azerbaijio. Jamaica, China,
Portugal, Poldnia, Sri Lanka e Escécia.

A GVT estd atuando no Brasil também com
tecnologias de outras empresas israelenses, en-
tre as quais a Ponte Liadeom; a Giltek Tele-
communications Lid. (presente no pais através
da Giltek do Brasil); ¢ a Comverse Technology,
Inc., cuja divisio Comverse Network Systems
Javem fomecendo tecnologia paraa BCP ¢ ga-
nhou, em dezembro do ano passado, uma con-
COIencia para SUprir o conséreio com sistemas

A GVT firmou com a Anatel o compromis-
so de atender 24 cidades até 31 de dezembro de
2000 e outras 65 até o final de 2001. As capi-
tais do Acre (Rio Branco), Rondénia (Porto Ve-
Tho) ¢ Tocantins (Palmas) serdo as primeiras ci-
dades a receberem o sinal da operadora.

comegou 0 ano passado aumentando o nidmero
de seus passageiros ¢ ampliando as parcerias
com outras empresas do setor. Com 90 escritd-
rios ao redor do mundo, possui acordos de
code share com quinze companhias aéreas,
que permitem uma alianca estreita e voos did-
rios para a América do Norte ¢ Central, Eu-
ropa, Asia ¢ Oceania.

A EL AL registrou um aumento de 17%
no nimero de passageiros na Primeira Clas-
se durante os quatro primeiros meses do ano
2000, passando de 1.950 viajantes para
2.850. Houve também um crescimenio re-
presentativo de 15% na Classe EconGmica,
subindo de 63 mil pessoas para 74 mil. O fa-
ramento referente aos quatro primeiros
meses do ano passado também cresceu cerca
de USS 8 milhdes. O més de julho foi con-
siderado recorde para a companhia, com 337
mil passageiros ¢ um faturamento aproxima-
do de US$ 120 milhdes.

Segundo fontes ligadas & empresa israe-
lense, os resultados positivos que estdo ocor-
rendo sdo consegiiéncia de uma mudanga de
politica da companhia, que substituiv os
avides 757 pelos modemos 737. Os novos
aparelhos foram arrendados para a companhia
doméstica Israir nos finais de semana, gerundo
outra fonte de renda para a empresa.

A EL AL estd oferecendo também novas
apebes para seus passageiros: dez vbos non-
stop para o Extremo Oriente: quatro vios
para Bancoc, trés para Bombaim, dois para
Hong Kong e um para Pequim. O acordo
operacional que a companhia mantém com a
Thai Airways International possibilita di-
versas conexoes na Asia. Além disso, passa-
geiros membros do plano de milhagem EL
AL somam milhas quando viajam com qual-
quer companhia que possua acordos com a
empresa aérea israelense.

Segundo Priscila Golezewski, diretora da
EL AL no Brasil. “a mela da companhia é
sempre alcar voos mais altos ¢ distantes”,
Exatamente o espirito do nome da empresa
em hebraico.
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Iscar, presenca

marcante no Brasil

“Estamos estudando a possibilidade de
tornar o Brasil nossa base logistica e opera-
cional na América Latina, o que inclui o
estubelecimento de uma unidade de supri-
mentos pard atendimento ao Mercosul™, afir-
ma Jacob Harpaz, chief executive officer da
multinacional israelense Iscar Lud,

Uma das trés maiores empresas de usi-
nagem na drea de ferramentas de corte e lider
em solugoes de usinagem para fresamento,
furacdo e toreamento com bedames para a
inddstria automotiva, sidertirgica. metalirgi-
ca e implementos agricolas, detendo 16% do
mercado mundial, a empresa atua em mais
de 50 paises por meio de uma rede global de
28 subsididrias ¢ 25 agentes em seis con-
tinentes. Até 2003 serdo 40 subsididrias com
vendas anuais estimadas em US$750 mi-
lhies.

Representando 70% das vendas da em-
presa na America Latina, o Brasil ¢ um dos
focos de interesse da empresa, Em seus
cinco anos de atuagio neste pais, a Iscar do
Brasil passou dos RS 5 milhdes anuais para
acima de R$30 milhoes anuais o seu fatura-
mento, detendo mais de 20% do mercado
que comercializa. anualmente, por volta de
cinco milhdes de unidades de pastilhas para
usinagem. Sao mais de dez distribuidores ¢
13 representantes. superando dois mil clien-
tes prospectados.

“Nosso orgulho é trazer inovagoes para o
mercado, de modo a melhorar a produ-
tividade do cliente™. ressalta Moshe Sharon,
executivo com quase vinte anos de experién-
cia no grupo Iscar e ha trés anos a frente da
Iscar do Brasil.

Compugraf, sindbnimo de
solugdes avancadas

A Compugral’ dedica-se a criagio e
disponibilizacdo de solugdes avangadas para
Comunicagao Empresarial, Telefonia Corpo-
rativa, Seguranga na Internet, e-Business e
servigos de Call Center. oferecendo uma
ampla gama de servigos que permitem s
empresas obter, manter ¢ utilizar as infor-
magoes que necessitam atraves dos melhores
e mais efetivos recursos de comunicagio.

Buscando a exceléncia em servigos para
obter resultados simples, a Compugraf,

HIGHLIGHTS

desde o inicio da Internet no Brasil. aceitou
o desafio de fornecer solugdes pard a segu-
ranga interna e externa das comunicagoes
corporativas. Empresas em todo o Pais fazem
seus negocios atraveés de intemnet, intranets ¢
extranets com total seguranga e dispo-
nibilidade para o publico, utilizando-se dos
mais modermnos produtos disponiveis no mer-
cado.

Para a oferta de sua linha completa de so-
lugoes. u Compugraf possui aliangas es-
tratégicas com lideres de mercado em tec-
nologias de seguranca e gerenciamento de
redes como: a Check Point Software
Technologies Ltd., que contabiliza milhares
de instalagoes realizadas em todo o mundo
de seu Firewall-1, o mais testado no merca-
do. suportundo centenas de servigos ¢ apli-
cagoes pre-definidas; a [SS-Internet Security
Systems, lider mundial no fornecimento de
sistemas e gerenciamento de segurangu
adaptativos: a Stonesoft, uma empresa que
desenvolve. entre outras. tecnologias para
Alta Disponibilidade de Firewall. traduzida
em seu produto denominado StoneBeat; a
RSA Security, lider mundial em solugoes
para autenticagio robusta de usudrios ¢ cripto-
grafia; ¢ a Tivoli Systems, uma empresa IBM
lider mundial em gerenciamento, com pro-
dutos destinados a prover o controle centra-
lizado de sistemas, redes. bancos de dados e
aphcacdes de uma grande empresa; Cisco
Powered Network: a tecnologia da empresa
israelense Tadiran, atual ECT Telecom; Matra
Nortel Communications.

Sio essas aliangas estratégicas gue per-
mitem & Compugral disponibilizar a seus
clientes solugdes de gerenciamento e
seguranga com o comprometimento do
sucesso,

Brazsul, trazendo
alimentos de Israel

Uma passada pela se¢do de produtos im-
portados do supermercado Santa Luzia, de
Sdo Paulo, revela a presenca de inimeros pro-
dutos com embalagens em hebraico ¢ o selo
kosher. concedido pelos rabinos de Israel.
Uma das empresas responsdveis pela chegada
de tais mercadorias ao mercado nacional € a
Brazsul Representagoes Com, §/C Lida.

Azeitonas, cebolinhas, geléias e frutas
secas sido alguns dos produtos que saem das
unidades de grandes fabricantes israclenses e

chegam & mesa do consumidor brasileiro
através da Brazsul. Ardom Dates, Cham
Foods. Gilboa e Opal sio os principais forne-
cedores da companhia, que atua hd cerca de
CInco anos no setor de exportagio e importa-
Lio.

Segundo Luiz G. Rodrigues. diretor da
Brazsul. a aceitagiio dos produtos israclenses
¢ muito grande nio apenas entre a populagio

Judaica de Sio Paulo mas, também, entre

outros segmentos. Ele faz esta alirmagio
com base em sua expenéncia, pois além de
importar produtos com o selo kosher, traz
outras mercadorias israelenses destinadas ao
ptblico em geral. "Israel tem produtos ma-
ravilhosos ndo apenas em termos de quali-
dade como na variedade. O maior obstdculo
ao crescimento dos negocios sao 0s custos.
Os produtos 1sraclenses chegam ao Brasil
com pregos ndo competitivos. Acredito que
s¢ houver um aumento no volume dos pedi-
dos, a situagio lende a se modificar”.

A Brazsul ¢ uma empresa que atua princi-
palmente junto 2 industria alimenticia ¢ a
distribuidores como as grandes redes de
supermercados ¢ clientes especiais, como o
Santa Luzia.

Strauss-Elite compra
a 3 Coracoes

O grupo israelense Strauss-Elite anunciou,
em dezembro do ano passado, a compra da
principal empresa de café de Minas Gerais, a
3 Coragdes, por US$ 41 milhdes. Com esta
aquisicio, o grupo israelense dd o primeiro
passo no mercado brasileiro de café. Socio da
Unilever em 50% nos negécios de sorvete, in-
cluindo a Kibon, o grupo Strauss-Elite jd
anunciou que pretende, inicialmente, ampliar
a participagdo da marca 3 Corages no merca-
do nacional para s6 entio investir mais em
exportagoes.

Atualmente, a 3 Coragdes — situada na ci-
dade de Santa Luzia - exporta de 20 a 25 mil
sacas de café cru por més, com presenca na
Europa, Israel, Rissia, Japio, Estados Uni-
dos e Canadi. O café torrado e moido é con-
sumido no mercado interno, sendo que 75%
da produgdo destina-se ao estado de Minas
Gerais. A companhia tem capacidade de tor-
refagdo de um milhdo de sacas/més. O cap-
puccino fabricado pela empresa detém 42%
do mercado nacional e responde por 12% do
faturamento da 3 Coragdes. Em 1999, a
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empresa faturou RS 66 milhdes e a pre-
visdo era encerrar o ano 2000 com RS 80
milhdes.

O grupo Strauss-Elite resultou da fusiio,
em 1997, de duas empresas com mais de
seis décadas de atuagiio — a israelense
Strauss € a holandesa Elite. Com US$ 1 bi-
Ihiio de faturamento em 1999 ¢ alvando em
20 paises. o grupo possui 7.300 fun-
ciondrios, 19 filbricas — 12 em Israel e sete
na Europa - além daquelas pertencentes a
empresas como a Danone, Unilever e Pepsi-
Co, com as quais tem parceria e participagio
em alguns negdeios.

Em reportagem publicada no jornal
Estado de §. Paulo, em sua edigio de 6 de
dezembro de 2000, o presidente ¢ princi-
pal executivo do grupo Strauss-Elite;
Michel Strauss, falou da presenca da
empresa no Brasil: “Nosso interesse em
mdaonuadom:ﬁnodewnqwmas

mercados regionalmente, embora a marca
Elite tenha forga global”,

Senado aprova

isencdo de visto

O Senado aprovou, em 22 de junho do
ano passado o Decreto Legislativo nimero
135 que prevé a isencdo de vislo aos is-
raclenses que visitam o Brasil. Esta con-
quista atende uma antiga reivindicagao do
Grupo Parlamentar Brasil-Israel do Con-
gresso Nacional — presidido pelo deputado
federal Antonio Henrique Cunha Bueno e
moapomdommm ~ com
o incentivo da Diretoria da Camara Brasil-
Isracl de Comércio e Indistria. O Grupo
sempre defendeu a reciprocidade em re-
que visitam o Estado Judeu nio necessitam
de qualquer visto para entrar no pals.

A aprovagao do Demw Lemshliw
nimero 135 de 2000 repre
nuidade do acordo assinado em 1999 en-
h%oﬂwﬂ ¢ !ma! W&du n@iﬂm

Israel no Brasil, Yaacov Keinan, em
jd previa a isengiio do visto mas, para sair
do papel, deveria ser aprovado pelo
Senado.

ing - by the
tmﬁimm#ﬁm
sponsible for the coming of these
a:w o Bramil i Brawsul EL AL records growth
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HIGHLIGHTS

ENGLISH Resume

the wireline telephonic sector. tariffs by
the minute and not by pulse.

The beginning of operations of GVT
marks the closing of the first phase of the
cvele of privatization of telecommunica-
tion in Brazil. Up to the end of last year
the company had plans for installing
more than 1,600 kilometers of optical
fiber and more than 150 Radio Base
Stations of the Wireless Local Loop
(WLL) system, that allows voice and
data transmission to a wireline fele-
phone without requiring wire.

GVT is the result of a consortium formed
by three companies of the telecommuni-
cations market: the Dutch company
GVT B.V. (92%) and the American com-
panies  Com/Tech  Communications
Technologies  (6%) and  RSL
Communications (2% ). This consortium
won the license for operating as the
“mirror” company in the so-called
Region Il of the General Plan of Grants
of Anatel, at a public bidding that took
place on August 27, 1999,

In Brazil, the company will provide
telecommunication services in the
South, Center-West and part of the
Noith, in an area covering about 30% of
the Brazilian territory and having a pop-
wlarion of abour 38 million inhabitants,
To implement its infrastructure in Brazil,
GVT has already created abowr 850
direct jobs, and more than ten thousand
indirect ones. Besides the telephone nei-
work, the company intends to provide its
customers, among other services, with
data transmission and access to high
speed Internet, making use of state of the
art technology.

To offer state of the art technology. cus-
tomized products and services and
transparency in billing, GVT intends to
invest USS! billion by 2002, with the
possibility of increasing this amount by
another US$400 million. The entire WLL
— Wireless Local Loop — used by GVT
comes from the Israeli company
Innowave, part of the group of
Electronic Company of Israel — ECI.
GVT is also operating in Brazil with the
technologies of other Israeli corpora-

dons, such as Ponte Liadcom, Giltek
Telecommunications Ltd. (present in
Brazil through Giltek do Brasil) and
Comverse Technology Inc.

Brazil may be the logistic

base for Iscar

“We are studying the possibility of mak-
ing Brazil our logistic and operational
hase in Latin America, which includes
the opening of a supplying unit for
attending  Mercosuwr”, says Jacob
Harpaz, executive director of the Israeli
multinational Iscar Lid,

One of the three major tooling compa-
nies in the segment of cur-off tools, and
the leader in tooling solutions for
milling, drilling and chisel lathing for
the automotive, steel making. metallur-
gic and agricultural tools industries,
having a share of 16% of the world mar-
ket, Iscar Lid. operates in more than 50
countries through a global network of
28 affiliates and 25 agents, in six conti-
nents. The estimate is having 40 affili-
ates by 2005, with sales of about
US$750 million.

Representing 70% of the sales of the
company in Latin America, Brazil is one
aof the focuses of the interest of the com-
pany. In five years Iscar do Brasil went
from a turnover of R$S million to one
exceeding R$30 million, with a market
share of more than 20%.

Strauss-Elite acquires 3
Coragdes

The Israeli group Strauss-Elite
announced last December the acquisi-
tion of the largest coffee company of
Minas Gerais, for USS41 million. With
this acquisition, the Israeli group takes
its first step in the Brazilian coffee mar-
ket. A partner of Unilever in 50% of the
ice-cream business, including Kibon, the
Strauss-Elite group announced its inten-
tion of initially enlarging the share of
the 3 Coragaes brand in the domestic
market, and only then investing in
exports.

Currently 3 Coragées exports from 20 to
25 thousand sacks of green coffee beans

each month, further to maintaining its
presence in Euwrope, Israel, Russia,
Japan, United States and Canada.
Roasted ground coffee beans are con-
sumed within the domestic market, with
75% of the production being destined to
Minas Gerais. Capuccino, also pro-
duced by the company. answers for 42%
of the domestic market and for 12% of
the turnover of the company. In 1999 the
company had a turnover of R366 mil-
lion, and for 2000 the estimate was of
closing the vear with R$80 million.

The Strauss-Elite group is the result of
the merger, in 1997, of two more than 60
years old companies — the Israeli
Strauss and the Dutch Elite. With a
turnover exceeding USS1 billion in
1999, it aperates in 20 countries.

Senate approve

visa exemption

The Senate has passed, on last June 22,
Legislative Decree 135, exempting from
visa Israeli nationals visiting Brazil.
This conguest crowns an old claim by
the Brazil-Israel Parliamentary Group,
of the National Congress, headed by
Federal Congressman Antonio Henrique
Cunha Bueno, and which has the sup-
port of Senator Pedro Piva. The group
always defended reciprocity with Israel,
since Brazilian tourists visiting Israel do
not need visas to enter the country.

The passing of Legislative Decree
13512000 represents the continuity of an
agreement executed in 1999 between the
Minister of Foreign Relations, Luiz
Felipe Palmeira Lampreia and the
Ambassador of Israel in Brazil at the
time, Yaacov Keinan. The agreement
already mentioned the exemption of
visas, but to become effective it had to be
approved by the Senate.
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CURSOS

Enderecos (teis no Brasil
m 1l S RAEWL '

(Useful addresses in Brazil

Cursos ministrados pelo Centro de Cooperagéo Internacional do Consulada Cieral de Isracl Sio Panlo

Ministério das Relagbes Exteriores de Israel - Mashav.
Maiores informagdes no Departamento de Divulgagdo do Consulado de

(General Consulate of Israel in Sao Paulo)

Israel em Sao Paulo, fone (xx-11-815-7788), fax (xx-11-815-7293), ou no Av. Brigadeiro Faria Lima, 1713, 13
site http://www.israel-mfa.gov.il Cep 01451-001, Sdo Paulo, SP.
Para candidatar-se, & necessario gue o interessado tenha formagao Phone: (55 11) 3815-7788/
universitaria, experiéncia de pelo menos trés anos na area de atuagéo do Fax: (55 11) 3815-7293

curso e de 24 a 50 anos. O titulo do curso indica o idioma no qual sera
ministrado, sendo essencial que o bolsista seja fluente.

CURSOS EM INGLES

* Local Economic Development
Data: 04/02/2001 a 30/03/2001

* Developing And Organizing A Trauma
Systemn (For Physycians, Nurses And
Paramedics)

Data: 04/03/2001 a 28/03/2001

* Crop Weather Modelling
Data: 05/03/2001 a 01/04/2001

= The 19th International Post-Graduate
Course On: Exploration, Exploitation
And Management Of Groundwater
Resources
Data: 06/03/2001 a 19/06/2001

* Intensive Aquaculture Farming
Data: 06/03/2001 a 27/03/2001

* The Role Of Opinion Molders In Conflict
Areas
Data: 12/03/2001 a 05/04/2001

* Management Of Organic Farming
Production
Data: 13/03/2001 a 27/03/2001

* Agricultural Meteorology
Data: 07/05/2001 a 03/06/2001

* Pressurized Irrigation Systems
Data: 16/06/2001 a 04/07/2001

* Research And Development Of New
Concepts In Integrated Pest
Management Of Crops
Data: 22/05/2001 a 19/06/2001

Departamento econfmico.
Phone: (55 11) 3032-3511

Fax: (55 11) 3032-9233
E-mail: economico@sti.com.br

* Dairy Cattle Production
15/08/2001 a 12/09/2001
Consulado Geral de Israel Rio de Jan¢iro
* Postgraduate Training In Medicine
Data: 16/10/2001 a 03/01/2002

{General Consulate of Israel in Rio de

Janeiro)
Avenida Nossa Senhora de Copacabana,
* Master Of Public Health 680, CEP 22050-000, Rio de Janeiro, RJ.
Data: 17/10/2000 a 05/10/2001 Phone: (55 21)548-5432

Fax: (55 21) 235-6048
* Hydrometeorology

Data: 22/10/2001 a 18/11/2001 Camara Brasil-Israel de Comércio ¢
Indistria de Sdo Paulo

{Brazil-Israel Chamber of Commerce
and Industry, Sdo Paulo)

Av.Brigadeiro Faria Lima, 1572, 9° - Cj.
905/908, CEP 01452-001 Sio Paulo/SP
Phone; (55 11) 3815-5281 / 3814-7053

« Agribusiness For Rural And Peri-Urban
Development
Data: 14/11/2001 a 12/12/2001

* Developmant Projects In Rural Areas Fax: (55 11) 3814-1322
Data: 21/11/2001 a 20/12/2001 E-mail: ischam(@ geocities.com.br / cambi-
ci@terra.com.br

CURSOS EM ESPANHOL
Camara Brasil-Israel de Comércio e

Indidstria do Rio de Janeiro

{Brazil-Israel Chamber of Commerce
and Industry, Rio de Janeiro)

Rua México, 90, 14, CEP 20031-000, Rio

« El Rol de la Mujer en Proyectos Socios-
Economicos

Data: 12/02/2001 a 08/03/2001

de Janeiro, RJ
* Dessarrollo Economico Local Phone: (55 21) 256-2240
Data: 22/04/2001 a 15/06/2001 Fax: (55 21) 256-2240

+ Desarrollo De Micro Regiones Y Areas De  Céimara Brasil-Tsrael de Comércio e
Asentamiento Rural Indiistria do Parand
Data: 22/04/2001 & 15/06/2001 (Brazil-Israel Chamber of Commerce
and Industry, Parand)
Rua Mateus Leme, 1431,
CEP 80530-010, Curitiba, PR
Phone: (55 41) 338-7575

« El Educador Preescolar: Su Formacion Y
Su Accion
Data: 22/04/2001 a 18/05/2001
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CURSOS&ENDERECOS

Secex — Secretaria de Comicreio Extenior, Federagio das Cimaras de Comércio de

Enderecos teis em Israel Israel
84 Hahashmona'im Street, Tel Aviv,
POB 61200,

Phone: 972-3-563-1010,

Fax: 972-3-561-2614

Ministério do desenvolvimento. Indisiria

(Useful addresses in Israel

e Comercio Exterior.

(Secretary of Foreign Trade, Ministry of
Development Industry and Foreign Trade)
Esplanada dos Ministérios, Bloco J, CEP
70056-900, Brasilia, DF.

Phone: (55 1) 329-7080

Fax: (55 61) 329-7075

E-mail: babilona@mde.gov.br

Adminisiragio de Comércio Exterior
(Foreign Trade Administration)
30 Agron Street, Jerusalém — 94190,
PORB 299, Jerusalém 91002, Phone: 972-
2-622-0289,
Fax: 972-2-624-3(003

Ministério de Indistria e Comércio ¢ Centro
pard Promocio de Negouios
(Ministry of Industry & Trade, Center for
Business Promotion ) —
6 Hamarpeh Street, 3" andar — sala 14, Har
Hatzovim, Jerusalém 91450,
Phone 972-2-586-1707.
Fax: 972-2-586-2144

Departumento de Ciéneiu ¢ Teenologia
{The Office of the Chuef Scientisti
4 Mevo Hamatmid Street. POB 2197,
Jerusalém 91021,
Phone: 972-2-6 22-0587,

Decex-Departamento de Comeércio Extenior
(Depariment of Foreign Trade)
Praga Pio X. 54. Rio de Janeiro, RJ.
Phone: (55 21) 3808-2266 and (35 21)

3R08-3000
Fax: 972-6-624-819 Bunco de Desenvolvimento Industnal de Israel
BNDES (The Industry Development Bank for
(National Bank of Econontic and Social Cent {“ de il‘i\"x‘hlil‘lk‘l]hl'\ Israel.Led.)
Development) (Center of Investments) 2 Dafna Street. POB 33580, Tel Aviv 61334,

30 Agron Street, Jerusulém 94190,
Phone: 972-2-622-(373.
Fax: 972-2-625-0442

Phone: 972-3-697-2727.

Av. Rep. Do Chile, 100,
Fax: 972-3-697-2897

CEP 20139-900, Rio de Janeiro. R],
Phone: (35-21) 2777-7447.

Fax: (55-21) 533-1665 Embaixada do Brasil

Minisiéno de Turismo {Embassy of Brazil)

Bacen- Banco Central do Brasil

(Central Bank of Brazil)

Avenida Paulista, 1804, CEP 01310-922,
Sio Paulo. SP

Phone: (55-11) 252-1122

Apex

SBN Quadra 01, Bloco B. 10" andar,
Edificio CNC, Brasilia . 70041-902,
Brasilia/DF,

Phone: (55-61) 426-0202,

Fax: (55-61) 426-0222,

E-mail: apex(@apexbrasil.com.br

Banco do Brasil

(Bank of Brasil)
Avenida Paulista, 2163, Sio Paulo, SP.
Phone: (55 11) 3064-8354

Embaixada de lsrael

(Embassy of Israel)

Av, das Nagdes Sul Quadra 809 — Lote
38 — CEP 70424-9000,

Phone: (55-61) 244-7675,

Fax: (55-61) 244-6129,

E-mail: brasilia@isracl.org

(Ministry of Tourism)

4 Mevo Hamatmid Street, Beith Moshe
Building, Jerusalém 94593,

Phone: 972-2-567-8745,

Fax: 972-2-625-4226

Instituto de Exportacio de Israel
(Israel Export Institute)
Industry House. 29 Hamered Street,
POB 50084, Tel Aviv 68125,
Phone:972-3-514-2830,
Fax: 972-3-514-2902

Associacio das Indastias de Israel
(Manufactivers Assaciation of Israel)
Industry House, 29 Hamered Street, Tel
Aviv 68125,

Phone: 972-3-519-8787.
Fax: 972-3-514-2026

Federagiao das Camaras Binacionais de
Comércio com ¢ em lsrae)

2 Kaplan Street. Tel Aviv 64734,

Phone: 972-3-691-9292,
Fax: 972-3-691-606()

Camara de Comércio Israel-Amérnca Latina.,

Espanha ¢ Portugal

(Israel-Latin América, Portugal and Spain
Chamber of Commerce )

Industry House, 29 Hamered Street,
13%andar. sala 1318-20, POB 50322,
Tel Aviv,

Phone: 972-3-510-3351.

Fax: 972-3-310-9541

Chmara Isracl-Brasil de Comércio e Industna

(Israel-Brazil Chamber of Commerce
and Industry)

POB 20.245 / 61203, Tel Aviv
Phone: Y72-8-680-3206,

Fax: 972-8-689-020]

e-mail: tioi@ zahav.net.il

{Federation of Bi-National Chambers of  Centro de Promogio de Investimentos

Commerce with and in Israel)

29 Hamered Street, Tel Aviv 68125,
Phone; 972-3-517-3261,

Fax: 972-3-517-3283

{(Investment Promaotion Center)
30 Agron Street, Jerusalém 94190,
Phone: 972-2-622-0661,

Fax: 972-2-622-2412
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EMPRESAS ISRAELENSES E SEUS REPRESENTANTES NO BRASIL

A, Faget/Dialom Equipamenios
Odontologioos

Ay, Angélica 1996,9°, cj.1/2/9110 -

01228.200

S&o Paulo - SP

Tel:011 3661.8088/
Fax:011 3661.8088 r.14

AD Agéncia de Viagens e Turismo Lida.

Superjet - Agéncia de Viagens
Rua Estela, 164, 04011.000 Sao
Paulo - SP
Tel:011 5574.5044/
Fax:011 5572.8538

mmloper@netpoint.com.br

Agricur Delfensivos Agric. Lida.
Machteshim Agan Agr/Delensivos
Agricolas

Av. Brig, Faria Lima, 1779 - G}, 71 -

01452.001 Sao Paulo - SP
Tel011 3812.4111

Fax011 38136115
agricur@uol.com.br

Agrofiora—Hazera Lid.
Agricultura’Sementes
Av. Dr. Plinio Salgado 4320 -

12900.000 - Braganca Paulista — SP

Tel:011 7844.8800/
Fax:011 7844.8808

Aladdin Knowledpge System Brasil Lid.

Av. Nossa Sra. Copacabana, 748

Gr. 1105 22050.000 - Rio de Janeiro

Tel:021 235.2488/
Fax:021 236.0768
mauro@aladdin.com.br

Albee Com. Imp. Lida
Osem/Alimentos

Vinhos Tivall @ CarmeliCong. veget.
casher

Al Ribeiro da Silva, 793 - 01217.010

S&o Paulo - SP
Tel:011 3825.5271/
Fax:011 38265271

dentes@originet.com br

Aldor Exp. Com. Pegas Lida.
Ratek Mag, e Ferramentas de

Corte/Autopegas
Av. Thomas Edson, 321 -1140.000 -

Séo Paulo
Tel:011 3662.6184/
Fax:011 3666.5538

Alphaprint Com. de Exp. e Imp. Lida.
Scitex Corporation Lid. Eqlos. de pré-
IMpressao
Av. Pedroso de Moraes 131 -
(5420.003 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3816.4747/
Fax:011 3867.8765
efimala@alphaprint.com br

Ambient Air Ar Condicionado
Electra Eletrinicos/Ar Condicionado
Av. Gal. Olimpio da Silveira, 447 -
01150,010 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3826.9177/
Fax:011 3826.9080

Aguanor Tecnologia de Irrigagao
Lida.Ein-Dor Lid./Agricultura‘lrrigagao
Tavlit Plastic Ltd./Barmad Control/
Ein-Dot/Agricultura’ Irrigagao
Av. Recife, 2300 51190.730 Recife - PE
Tel:081 471.5700/
Fax:081 471.4560
mz@aquanor.com.br

Arad do Brasil Tec. em Medigao de
Agua
Arad/Agricultura/Hidrometros
Rod. BA 230, Km. 06 - Distrito
Industrial
58310.000 - Cabedelo - PB
Tel:083 250.1515/
Fax:083 250.1508
arad@aradbrasil.com.br

Arquivos Ativos do Brasi

Huliot Plasticos Industriais

Plasticos/Eqtos. para escritérios
Rua Turiasst, 2101 - 05005.001 -
Saa Paulo - SP
Tel/Fax:011 3871.2861
huliot@argativos.com.br

AS Brasil-Nordeste Imgagao Lida.
Naan/iffigagao
Av. Integragao, 23 A - 56300.000 -
Petrolina - PE
Tel/Fax:081 862.1266
asbrasil-pnz@silcons.com.br

Belmer Participagfes Lida.
MTS Mer Telemanagement Solutions

Teleom{GeramlmnenMamPABX)
Hotal Telecom & Receiving Systems

Telecomunicacbes (Radioconiroles)

Silverbyte Systems Talecom
Telefonia e Softwares para hotéis

STS - Electronic & Software Systems

Ltd.

Telecomunicaghes

C. Mer Indusiries Ltd
Telecomunicagbes e Hadiocontroles
C. Mer Industries Lid. (Regard)
Seguranga/CFTV

Mars Antenas e Radiofreqléncia

Telecom/Sist. de Ant. & Radiofreqléncia
R. Dr. Eduardo de S. Aranha, 99, Cj.

91 - 04543.120 - Sao Paulo - SP
Tel:011 822.3360/
Fax:011 829.0954
beljac@uol.com.br

Balmarix/C. Mer Ind. Telecomunicagdes

R. Fidéncie Ramos 100,7?andar
04551.010 - 830 Paulo - SP
Tel: 3846.2026/

Fax: 3846.0071
marian@mer.co.il

Bermad Brasil/Bermad Control Vaives

Agricultura/lmgagao

Rua Cel. Joaguim Ferreira Lobo, 157

04544,150 - Sao Paulo - SP
Tel:011 38453460/

Fax:011 3842.1754
bermad@bermad.com.br

Bosio Ordenhadeiras Lida,

24732570 - Pacheoos - RJ
Tel:021 573.6592/
Fax:021 580.7768

Brastoys Imp. & Exp. Lida.
Plasgad Plastic ProductsTiny Love
Plasticos/Brinquedos

Rua Newlon Prado, 533 - 01127.000

- S3o Paulo - SP
Tel:011 3361.3744
Fax:011 3224.0311
brastoys@sol.com.br

Brazsul Rep. Comerciais S/C Ltda.
Cham Foods/Ardom Dates/Gilboa
S.A/Opal S.A. Alimentos
Av. Vereador José Diniz, 1008 -
04604.001 - Sao Pavlo - SP
Tel:011 5524.4868/
Fax:011 246.4832
brazsul@uol.com.br

Bromisa/Bromine Compounds
Agr./Fertilizacdo
Av. Angélica, 1814, ¢j. 1305 -
01228200 - Séo Paulo - SP
Tel:011 3661.8288/
Fax:011 3661,9388
bromisa@argmed.com.br

Compugraf Tec. e Sistemas Lida.
Tadiran Telecomunicagdes

Zaham AhkimvEquipamenio para gado Sotwares para sequranga de dados

Igiteiro

S.A E. Afikimi/Ordenha de Vacas
Av. 10 de dezembro, 6877 -
86046.140 - Londrina — Parana
TellFax:043 341.0560
bosio@sercomtel.com.br

Brasil Overseas/Lemada

Av. Paulista, 2421 - 10 andar -
01311.300 - S&o Paulo - SP
Tel:011 3347.3347/

Fax:011 3347.3143
jnasser@compugraf.com.br

Controlaser/Silicon Heighls

Educativos/Brinquedos e Jogos Educa- o588 & Medigao/Equip. medir dist.

cionais

Av, José César de Oliveira, 181 - 62
Cj. 602 - 0531.700 - 4o Paulo - SP

Tel:011 38359399/
Fax:011 3831.5385

Brasil Sul Ind, & Com.
Imi, I, Ispra, Helopoint, Meprolight

veiculos

Av, Brig. Farla Lima, 1811, 5.¢j.26 -
01451.001

Tel: 011 816.1725

Construtel Proj. & Constr. Lida.
T.T.. Telecomunicagdes

Equipamenios e Sistemas de Seguranga R, Timbiras, 2928, 11%andar

Erez Forensic, Elpam, Comverse
Infosys Ltd.

30140.062 - Belo Horizonte - MG
Tel:031 330.6122/

Equipamentos e Sistemas de Seguranca Fax:031 295.5001

Estrada dos Pachecos, 821 -

cal@canstrutel.com.br

0.000.00000..QO00..000‘0000.000..‘#..00000000.0.0000.000
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Converse Network Systems Efral
Telecam.
Av, Cidade Jardim 400 20% andar -
01454 902
Sao Paulo - SP
Tel:011 3818.0918/
Fax:011 3814.1148

iciochetti@conversens.com

Direx do Brasil/Direx Syst. Mw. Ltd
Equipamentos Medicos
Rua Abilio Soares, 452 - 04005 001
- 8ao Paulo - SP
Tel:011 3889.0026/
Fax:017 3884.9437

Do Prado Editores Com. e Rep, Lida.
Indige Lid./Informatica
Hua Carneiro da Cunha, 354 - 04144.000
- 530 Paulo - SP
TellFax:011 7285.4912

Cosmocenter/Biscol Cosmeticos
R. Joaguim Ofiveira Freias. 676 - j.
05133.001 - Sao Paulc - SP
Tel:011 3903.3344/
Fax:011 3906.7398

Crandal Distribuidora |tda
Vocallec Informatica
Rua Arizona, 1283 - 04567.003
Sao Paulo - SP
Tel:011 5506.1011/
Fax:011 5506.1033
info@crandal.com

Cromalica
HTC/Informatica/soitwares
OfirEquipamentos medicos e Oicos
Pga. Oswaldo Cruz, 124, cj. 84 -
04004.903
Sao Paulo - SP
Tel:011 2689.1381/
Fax:011 287 2667
bisigros@zaz.com.br

Dackel Quimica Lida.

Gadiv Electroquimicals Industries Lid
Av, Colovia, 165, 2%, Cj. 257 -
04517.000 - Sao Paulo - SP
Tel:011 530.7105/

Fax:011 5561.1035

Dataregis/Lipman Electronic Eng.
Telecom ‘Terminais de Transf. Eletronica
R. Dom Aguirre 180 - 045671.390
Sao Paulo - SP
Tel:011 5522 5755/
Fax:011 5522.7555
horacio@dataregis.com.br

Diasonic Vingmed Ultrasound do Brasil
Lida
Elbit'Equip. Médicos (Radiologia)
Rua Dr, Tomas Carvalhal, 711 -
04006.002 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3887.8099/
Fax:011 3887.9948

LI B B B B B B B A

“Dubon Com. Imp. Exp. Lida
Casaces para inverno
H. Floréncio de Abreu, 371/3 - 01030001
- Sao Paulo - SP
TelfFax:011 3311.9022

Ebeco/Cdif Systems/Ait Films/Aurec
Inform..Softw, de telecom. e Yellow
Pages
Al Lorena, 706, 10° andar - 01424.000
- Sao Paulo - SP
Tel/Fax:011 3685.3010
ebeco@mandic.com.br

ECI Telecom do Brasil S.A.
R. Francisco Leitao, 469,187, ¢j.1811
05414.020 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3064.8989/
Fax: 011 3064.4333

Editora e Livraria Séfer
Editonal Aurora, Sifriat-Gitler Books,
lsr. Music Educativos, Bring. Jogos
Educ.
Livros, CDs, Mezuzot
Alam, Barros, 893 - 01232.001 - Sao
Paulo - SP
Tel:011 3826,1366/
Fax:011 3826.4508
sefer@sater.com.br

EL AL Israel Airlines

EL AL Transporie/Aviagao
Av. Rio Branco, 181 - 5l. 1706 -
20040.007 - Rio de Janeiro
Tel:021 220.6948/
Fax:021 220.3230

Electroplastic SA./Ginegar
telas/malhas de sombreamento/plash-
cultura
R. Laguna 457 - 04728.900 - Sao
Paulo - SP
Tel:011 5644.2010/
Fax:011 5641.1494
plastic@originet.com.br
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Elma Telecomunicagdes 5.A. Teledata
Rua do Liviamento, 215 - 20221.181
- Rio de Janeiro
Tel:021 849.5010/
Fax:021 253.6398
elma@elmasa.com.br

Ence EngenhariaTahal Consultoria
Setor Bancario Narte - Ed. Central
Brasilia 9* - S1, 802 - 70040.904 -
Brasilia - DF
Tel:061 225.1355/

Fax:061 225.1355

Epex Industna e Comercio de
Plasticos Lida.
Anavid Insulation
Plasticos/Relrigeragao
Estufas termicas p/ ar condicionado
Rua Pomerode, 1999 - 89065.301 -
Santa Catarina - SC
Tel:047 334.3100/
Fax.047 334.3110
epex@zaz.com.br

Euroflex Persianas e Cortinas Lida.
Holis Melal Industries Lid,
Produlos para janelas
Alameda dos Arapanés, 508 -
04524.001 - Sao Paulo - SP
Tel:011 5051.4549/
Fax:011 5051.6018

Etaenge Engen. e Com. Lida./Filtration
Lid.
Engenharia e Com. de Equip,Filtres
Industriais
R. Visconde de Inhauma 58/413
20091.000 - Rio de Janeiro
Tel:021 253.9488/
Fax:021 253.2111
etaenge@rionet.com.br

Florida Estuias Agricelas Ind. Cem.
Lida.
Ganigar Agricultura/Climatizacao de
Estulas
Caixa Postal 08 - 13825.000 -
Holambra - SP
Tel:019 820.1229/
Fax:019 820.2415

Forma S/A Moveis e Objetos de Arte
Finish Kod Industries
Maoveis/ Moveis para escritorios
Av, Cidade Jardim, 924 - 01454.000
S3p Paulo - SP
Tel:011 4787.3211/
Fax:011 4787.0425
forma@forma.com.br
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Formasa Perfume Ind.& Com.
Lida Frutarom
Av. Indiancpolis, 725 - 04063.000
Sao Paulo - SP
Tel:011 5579.4137/
Fax:011 5571 .4414

FTD Comunicacao de Dados Lida.
Rad Data Comunnications
Telecomunicagdes
Rit/Infarmatica
R. Dr. Joao Pedro Perotti, 154 -
04636.010 Sao Paulo - SP
Tel:011 5031.5031/
Fax:011 5031.4966
castilhe@ftdcom.com.br
ftdcom@bragnet.com.br

Galance Cem. Imp.
Lida.'Scofus/Prolaser
lentes para dculos
Av. Agami, 249 - 04522.000 - Sao
Paulo - SP
Tel’/Fax:011 5051.5679
galance@uol.com.br

Gilat do Brasil Lida.
Gilat Satellite Networks Lid.
Telecom./Comunic. via satélite
Rua Lauro Muller, 116, sl. 1806 -
22290.160
Rio de Janeiro
Tel;021 543.6622/
Fax:021 543.3144

Giltek Telecomunicagdes do Brasil Lida.
Giltek Telecomunicagao
Rua lguatemi, 192, ¢j. 92 - 01451.010 -
Sao Paulo
Tel:011 3044 4304/
Fax:011 3044.4305
hdoffice@giltek.com.br

Globetrade/Clal Imaging
Imormética’Cartées magnéticos de identi
ficagao
Av. Nove de Julho, 5563 - ¢j. 111-
01407.200 - Sao Paule - SP
Tel:011 3167.2363/
Fax:011 3167.2610
glocard@ibm.net

Guardian do Brasil Vidros Planos Ltda.
Phoenicia Vidros
Estrada Porto Real Floriano, 2000 -
27570.000 - Porto Real - RJ
Tel:024 3559000/
Fax:024 355.9001

L O B B B I N
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H. Stern Com.Ind. S.A. Ideadeco Tecn. Agr. Ind. Alimenticia israel Discount Bank Petrolina - PE

Agricultura/Fertilizantes

Rua Washington Luiz, 820 ¢j, 702 -

Rua Maria Figueiredo, 85 cj. 63 -

Meizler Metais/Pedras/JolasPedras  A.PT Aquaculture Prod.and Tecnology Escritério do Reprasantante Servico e repre-  Tel/Fax:081 862.3345

preciosas Agricultura/Aquacultura sentaches istatec@slicons.com.br

Rua Visconde de Piraja, 490 - Av. Higienépolis 147 cf. 10E - Rua Helena, 260 - 10° andar -

22410.002 01238.001 - Sao Paulo - SP 04552.050 - Sao Paulo - SP Istelcom do Brasil Lida.

Rio de Janeiro Tel:011 2569662/ Tekgi1 3084, A0 NKo In.

Tel:021 250.7442/ Fax:011 256.8662 Faxotl 3;‘;?5;5“ o Coherent Communications Systems

Fax:021 511.2598 ideadeco@dialdata.com.br S p—— Orckit Communications Lid.

Breezecom Wireless Communications
" Isragl Government Coins and Medals

Haifa Quimica do Brasil SIS . Co. '(';:I‘ ik e
b ! : Netmanage ; an Tonics eieomnumcac
Haifa Chemicals/Lego hrigation Lid. Inform /Sofwares/intermetRedes  Metals/ Pedras/ Moedas ¢ medalhas Rua Helena, 218, Cj. 103 -

04552,050 - S&o Paulo - SP

Av.9 de Julho, 5569 - 117 andar - 90010.460 - Porto Alegre — RS Wsan Pako 5P Tel:011 3845.2166/
01407.200 - Sao Paulo - SP Tel/Fax:051 216.7000 Tel011 28,2945/ Fax:011 3049.8239
Tel:011 3167.2363/ paulo@interop.com.br k : istelcom brasil@integrisnet,net

Fax:011 288.6760

Fax:011 3167.2610 Instrumentos Elet. Engro Lida.

R RSN

haifabr@ibm.net Satec Testes & medican/Equipamentos st Jada Consultoria Com. e Imp. Lida.
i B w1, P s, [ Do gegho Lh. Minerals Health and Beauty Dead Sea
Plasiro Prod 2 Tecnologia de Irrigagio
Hapoalim Serv. e Repres. Lida. Taquaral - Cosméticos
Av. Manoel Novaes 1010 Bom Jesus da
Bank ot B0 Sarvicos:8 04671390 - Sao Paulo - SP Lapa - BA Av. Amaral Peixoto 84, sala 702 -
e s OPESEY Teli011 5524.4838/ 24020.074 - Niterdi - RJ
tagdes _ TelFax.077 481.4263
Secd : Fax:011 5524.4900 Tel: 021 719.2659/
31?43912 Qﬁ?ﬁ;ﬁé Campo Verde Lida./Plastro et ey
01243.912 - Sac 8 Isratec Campo Verde Lida. daniel@urbl.com.br
Tol011 3661.7811/ "”“‘;“m"‘-lslc"::m Av. Farias Pereira, 4220 - Setor Indus- '
Fax:011 3661,8083 Lego Agriculturarirrigagao e trial 38740.000 - Patrocinio - MG
Ed.Torre Rio Sul, 6. 2304 Riode ~ Jrdinagem TellFax:034 831.3367 s s A
; R. S40 José, 20, 4° andar, Centro - isratecov@cervadonet.com br Dafna Ind. Plasticos/Botas p/ equilagdo
Janeiro —RJ = " PVC
20010.020 - Rio de Janeiro - RJ
Tel: 021 205.6497/541,7444 TolFax:051 298.2000 Caixa Postal, 555 - 13270.870 -
¥ 2 lsratec Ceard |ﬂmqa0 Lida. Valinhos — SP
_ iigall@gol.com.br Av. Maestro Lisboa, 1020 - 60832400 74019 881 1518/
Helman Com. Imp.& Exp. Lida. - Fortaleza — CE Fa;t’mﬂ ssi 1518
MDT Equip Médicos/Odontolégicos  Irrigaplan Com. Rep. Lida. Tel:085 276.2756 i A
R.Dr. Fausto R. de Carvatho, 271 Amiad/Bermad/Dan Sprinklers isratec@Iortalnet.com.br
09632.030 S.8.do Campo - SP Ngtafim/Zerain Gedera
; : Kav Systems/Mondor Agncultura
fogucihoic il Agricuturarinsumos Agricolas/iigagao 'Sratec Mossord Iigacao Lida/Piastio o, parachal Camara, 160 - st 1612
Fax:011 457.6102 Fua Biazo Vicentim, 260 - 13610,000 - Produtos e Tecnalogia de Irrigagéo - 20020.080 - Rio de Janeiro - RJ
heimanco@rush.u-netsys.combr  Leme - SP Av. Pres. Dulra, 1585 - Allo Sao Tel/Fax:021 54,3601
Teli019 571.4646/ Manoel rafag@centroin.com.br
LA DO BRASIL Fax019 55‘i| ot e
1Al Saguranga/Aeronaves, educagao e .com.br Fax:084 31W Karan Comércio Internacional Lida.
freinamento campo@uol.com.br Crystraline Health & Beauty
SRTV Sul Quadra 701 Bl 2s),  migotec Irrig. por Gotejamento Cosméticos ! |
3197321 Queen GilInternationaliBermad/Atkal 15ratec Toresina Lida. Plastro Pt L e A ‘
70340.000 - Brasilia - DF Agricultura/ Iigagso R Rui Barbosa, 1196 — Norte - il
Tel:081 321.1504/ Rua Marco Giannini, 375 - S. Paulo - §4000.090 ~ Teresina - P1 - e :
Fax:061 323.4314 fﬁm-%M-SP TellFax:086 223 9267 e
rami@solar.com.br 37624682/ isratec@triade.com.br :
Fax:011 3782.4674 Noga/Strauss Mag. e Ferram,
com.br : - Rebarbadores/Ferramentas .
PR aRaL irigo@uol. Isratec Tridngulo Lida./Plastro para des

Aua 36 N 901- Sala 02 - Progresso - baste
LT.P Informatica/Softwares Educativos  |scar do Brasilfiscar 38300.000 — ltuistaba - MG Rua Florénclo de Abreu, 613 -

Rua Teodoro Sampaio, 352 -6}, 163+ Maguinaria & Ferramentas Tel:034 288.2008 01029.001 - Séo Paulo - SP
it Fua Bela Vita, 77 - 09715.090 - isratec-trianguio@maltnet com br Tel011 228.7944/

Tel:011 3061.9665/ Tel: 011 4123,3200: Isratec do Vale Imigagao/Plastro

Fax;011 3061,9720 Fax011 41231009 Sistema de Infra-estrutura e Irigagao Laboratorio Biosintética Lida.
itp.wb@zaz.com.br luiz@iscarorasil com.br Av. Honorato Viiana, 754 - 56300.000-  Teva Farmacéulica

00’..0-..00.000000(00...0'.00..0...0’00..00000.‘0000000.0




FArSr I I R I O O B B O B R N B R BN B B B A B IR B B B R I B L B L B B

EMPRESAS

L IS B BN BN R B B B B BN B B

Av, Eng. Luiz Carlos Berrini.550, 10°. Metcrola do Brasil Lida.

Cj. 101

04571.000 - Sao Paulo - SP
Tel:011 5505.2416/

Fax:011 5505.5148
visconde@biosintetica.com.br

Laberatorio Enila'Oraline
Equipamenlos Médicos

Rua Viuva Claudic, 355 - 20970.030

— Rio de Janeiro
Tel:021 2689.4519/
Fax:021 2815698

LAJ Sequranga Elstronica

Buzz/Oz-Vision Scitware para seguranca

R. Dona Inacia Uchoa. 208 -
01410.020 - Sao Paule - SP
Tel/Fax:011 5575.2006
lajseguranca@uol.com.br
Leumi Repres. e Servigos Lida.
Bank Leumi Le - |srael B.M
Servigas € representagoes

Av. Paulista, 925 - Cj. 132 - 01311.100

- Sao Paulo - SP

Tel:011 288.4411/
Fax:011 285.5368
birsp@uol com.br

Marcap Fomento Mercantil Lida.
Gamasonic EletroeletrLuminaras
Emergéncia

Rua Francois Coty .124 - 01524.030

- 8o Paulo - SP
Tel:011 3341.1244/
Fax:011 3277.4088
jerry@dynacom.com.br

Medispec do Brasil

Beta Trade Com. Exterior Medispec Lida.
Equipamentos Medicos (Urologia e gine-

cologial

Alameda o, 1098, cf. 12 -
01421.001 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3064 2443/

Fax:011 3063.0691
medbrasil@uol.com.br

Modern Marketing Ltda.

Megavision Com,/Sistemas de TV em
série
Aua Paracué, 165 - 01257.050 -
Sao Paulo
Tel:011 3672.8344/
Fax:011 3672.1070
mmki@maodernmarketing.com.br

Matorola Telecomunicacoes

R. Paes Lemi.524, 13° andar -
05424010 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3030.5000/

Fax:011 3030.5821
uri.sherman@metorala.com

MT! do Brasil Tecnologias Lica,

Esc Medical Systems And Lazer Inds.
Equipamentos Medicos

Rua Prof. Santiago Dantas, 182 -
05690.010

Sao Paulo - SP

Tel:011 3758.9888/

Fax:011 3758.0171
mti@mtibrasl.com.or

Mul-T-Lock do Brasil Ind. Com. Ltda.
Mul-T-Lock - Seguranga/Trava de sequ-

ranga para ¢aros

Av. Lourengo Belleli, 101

Pq. Industrial Mazze: - 06268.110 -
Osasco - SP

Tel:011 3686.5944/

Fax:011 3686.5864
multlock@netpoint.com.br

Multisate Tec. em Seguranga Lida.
Nirtal Seguranca

Rua Teodoro Sampaio, 833, ¢j. 21 -
05405.050 Sao Paulo - SP
Tel:011 3081.1550¢

Fax:011 3086.0719
multsafe@mandic.com.br

Net Fax/Net Fax Telecom Serv, Telscomuni-

sagbes

Al Vicente Pizan, 144, ¢j.42 -
04547.130 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3842.2255/

Fax:011 3B45.9418

Netafim Brasil Sist. Equip. Irrigacéo
Netafim/DorovArkal
Agricultura/lrmigagao/Filtros e Valvulas
Rua Dr, Luiz Migliang, 1110 - ¢j.401
05711.001 - Sac Paulo - SP
Tel:011 3746.5200/
Fax:011 3746.5811
netafim@ibm net

Mordic Biotech Com, Imp. Exp, Prods

Odontologicos

Deldent Lid, Equip. Médicos:Dentais
Av. Republica do Libano, 246 -
04502.000 - Séo Paulo - SP
Tel:011 3887.8028/
Fax:011 887.7136
hitp://www.aped.org.br/nordic.him

Orgenics do Brasil

Orgenics Ltd. Equip. Medicos/Vitaminas

€ kit p/ diagnésticos
Alameda dos Ubiatas. 257 -
04070.030

Sao Paulo - SP

Tel:D11 5589.4622/
Fax:011 5581.3279
http:/www.orgenics.com

Oriento/Galiles Seeds
AgricullurasSemantes
R. Luis Dias 107 - 04542.080 -
Séo Paulo - SP
Tel:011 3846.5985/
Fax:011 3842 6811
bercovici@ibm.net

Onsol do Brasil Repres. Lida
Onisol Maqguinaros e Ferramentas
Mag. picalcades

Rua Araxd, 750 Cx. Postal 450 -

93334.000

Novo Hamburge - RS

Tel:051 587.4793/

Fax:510 587.7151

orisalbrasil@ibm.ne

P H Enterprise Lida

Gamatronic Inform/Sist. no
brake/Estabilizadores
Rua Teodoro Sampaio, 744/81 -
05406.060 - Sao Paulo - SP
Tel:011 3062 4022/
Fax: 011 3064.3092
phenterprise@expert-be.com

Petersen Matex Imp. e Exp. Lida
Elbit Vision Systems Ltda. (EVS)
Automagao para ind. téxtil
Rua Domingos Afonso, 460, 2°
andar
03161.090 - Sao Paulo - SP
Tel:011 6100.1900/
Fax:011 6918.4111
antonio.conceicao@pml.com.br

Pivot Equip. Agricalas E Imgacao Lida.
Naan Agriculturarimgacac (Sist. de Gote-

jamento)
Av, Castelo Branco 3646 - Setor

Raodoviario - 74430.130 - Geiania -

GO

Tel:062 295.6636/
Fax.062 295.1309
pivot@cultura.com.br

Sao Paulo
Tel:011 5183.9191/
Fax:011 5561.4929

Planalguimica Industrial Ltda.

Koffolk Agricultura veterinana Sinleses
guimicas
Caixa Postal 391 - 12900.000 -
Braganga Paulista - 8P
Tel:011 7844.0466/
Fax.011 78442535
planalg@uol.com.br

Plaszon do Brasil Lida

Plasson Tama Agr./Avicultura/ Bebedouros
p' aves
Av. Santos Dumont, 2387 - BBB03.200
— Criciima - SC
TelFax:048 4332972
plasson@engeplus.com br

Plasticos Guarulhos Ltda
Golan Plastic/ Matgal Glil-Yam
Tubos de plasticorTorneiras plasticas
R. General Jardim 770, 9 ¢f. C -
01223.000
Sao Paulo - SP
TellFax:011 3120.2731
pexdobrasi@uol.com.br

Plastimen Com.& Serv.Engenharia

Lida.

Omen Metaiicos/Circuitos de TV
Rua Vergueirg, 244 - 01504.010
Sao Paulo - SP
Tel'Fax:011 270.4194
plastimon@sti.com.br

Plastro International
Plastro Gvat Iimgagao

Rua Hungria, 844 - 9° andar -
01455.000

Sao0 Paulo - SP

Tel:011 3031.3924/

Fax:011 3814.4865
milgrom@dialdata.com.br

Poly Ind. Otica Ltda.
Shamir/Eyal/Retlex Equip.

Médicos/Otica

Rua Bardo de Aracali, 1121 -
60115.081 — Fortaleza — CE
Tel:085 253.3444/

Fax:085 221.4688
mmauricio@secrel.com.br

Plac Plus Coml. L1da./Polygal Pal Ram Polysack Indusinas Lida.

Plasticos/Coberturas de policarbonato

Av. Santo Amaro, 5042 - 04702.000 -

Polysack Aluminet e Telas de Sombra

R. Parana 431- Industrial Ill -
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. 149800.000 - Itapolis - SP R. Joaquim Floriano, 871, 81.102-  S.O.S SEG Com. Prod. Seguranca Lida. Teva Farmacéutica
Tel:016 362.1766/ 04534,013 - S0 Paulo - SP Rua Carlos Silva, 328 - 03405.040  Equip. Médicos/ Farmacéuticos
| Fax:016 362.4202 TelFax.011 3842.0150 S0 Paulo - SP - Av. Brig. Faria Lima, 1778 - 77 - ¢j. 72
| zotti@starvalley.com br ramecobr@uol.com.br TellFax:011 6192.5344 - 01452.001 - Sao Paulo - SP
Rotem do Brasil Lida, Tel:011 3812.6244/
Posifivo Informatica Lida. Rottem/Amfart/Negev Starfit imp. Export. e Cons. Lida, Fax:011 3031.4446
The Q Group PloDegem/Compy Interactive ~ Agricultura/Mal. Prima para fertiizantes  Stepac LA Equip Médicos/Odontoldgicos  eva@dialdata.com.br
Movies Av. Brig. Faria Lima 1903,12, ¢.122 - Av. Angélica, 1814, 5%, cj. 506 -
| Best Educational Tectinlogies 01452.001 - Sao Paulo - SP 01228.200 - Sao Paulo - SP Universe Com. Ext. Imp. Lida.
Edusoft Lid/Wizcom Software Educacional  Tel011 3816.0017/ Tel:011 3661.7455 Ahim Segal Alimentos
Softwares Educacionais Fax:011 3816.5250 Fax:011 3663.0026 Av. Angélica, 1757, 8%, cj. 81/82 -
Av. Senador Accioly Filho, 1021 - rotembrasil@uol.com.br starfit@ibm.net 01227.200 - S0 Paulo - SP
81310.000 — Curitiba - PR Tel: 011 3661.7949
;ai:ﬂ;: 3;‘6.?703; Sagy Int. Auditoria de Juros Brasil Lida.  Sycad Systems Informatic Lida. uneximp@uol.com.br
.ax: .1 > ol Sagy International Cimatron Ltd. Inf./Automagao Industrial
diretoria.info@positivo.com.br Informatica/ Softwares para bancos Rua Antdnio de Godwaqéao 142 andar Wave Wireless Networking
Av. 3 de julho 5617, 5° andar, c}. 5B - - 01034.000 - Sao Paulo - SP Polycom, Inc/Artuv Communications
PotabrasiiDead Sea Works 01407200 - Séo Paulo - SP Tel:011 222.3033/Fax:011 2223239 Lid.
Agricultura/Matéria prima p fertilizantes  TelFax:011 3044.0284 marcosyan@sycad.com.br Artuv Communication & Scitware Lid.
Rua Eng. Antdnio Jovino, 220 - ¢j. 23  sagyini@uol.com.br Telecomunicagdes/Comunicagio/So-
- 05727220 - Sao Paulo - SP fware
Tel011 37431777/ ey S MR -4 'mmf:f’m - R. Baronesa de It 459, Cj. 12 -
NGpisaLion i Tenkin PlsicosFades 21000-Rodedomio ool o
N Rua Teodoro Sampaio, 2484, 2° andar  Tel:021 531.2661/Fax:021 531.2114 K
05406200 - Sao Paulo - SP Tel:011 3667.8944/
Probit Tecnologia Educacional Tel:011 3034.2680/ Fax:011 3661.2254
Eshed Robotec/ITP Fax011 38156938 (S;:’ihz;? st rl::"' s omaran@polycom.com
Informatica/Robdtica para educagdo  sama@iink.cim.br ousy Skeia Wi o— omarangim.net
Rua Baréo do Triunlo, 520 - ¢}, 31/32 e Y
comercial@probit.com.br Rua da Graca, 235 - 01125,001 _ Rua Caropa, 512 - 05447.000 - Séo
S0 Paulo - SP Televida Centro Especializado em Telediag  Paulo - SP
Proview Ind. Otica Tal:011 223.8388/ Aerotel Lid. Tel:011 3031.0372/
M.S. Optical Ind. L1d. Lentes Fax011 220.5036 Equipamentos Medicos/Telemedicina  Fax0113812.3375
R, Vereador Alcebiades 5. Mello, 82 dsmaletz@ibm.net A. Tacito de Almeida, 119 - 01251.800
26255.340 - Nova Iguacu - RJ Séo Paulo - SP World Vision Ophtaimic
Tel021 9877.0718/ Simpson S. Kalmus TellFax:011 3872.0666/ Soflex Lantes de Contato/Acessarios
Fax:021 669.2721 Al InforméicaSof para en x Fax:011 3@72.13% 3 Rua Nova Bardo Alta, sino., Ij. 56 -
R. Padre Jodio Manuel, 461 - televida@telecardio.com. mqm“,__s.g_ Paulo - SP
Qualimport Com, & Imp. Lida, 01411.001 - S&o Paulo - SP TelfFax: 011 4812366 a
Go (Galilee Optics)Equip. Médicos/Ot- Tel:011 3082.7280 Teleatiantic Com. & Moniforia de Alarmes 0259.7112/5809
ca/Armagao para oculos kalmus@hotmail.com Lida.
Rua Moreira César, 26, sl. 807 - Eletronic Line Seguranga/Prod. Eletr. p/  Zag Latino-América
2R20.0%0 - Nbvwi - R Sismed Ad Com. o Assist. Téc. Lida. ~ Seguanga Zag Plésticos Embalagens pidsticas
TobFax.021 622.5547 Tuttnaver Equip. Médicos Esteriizadores U8 Paes de Aradjo, 20 04531.840 - Rua Manduri 344 - 01457.020
Rua Conselheiro Saraiva, 912 - SEOFMIS <5ip Sao Paulo - SP
Fad do Brasil Comunic. de Dados & 02037.021 - Sio Paulo - SP Tel:011 3842 4488/ Tel:011 3816.7868/
Com, Lida. Tel:011 6959.0025/ Fax011 3842.7577 Fax011 3816.7670
Rad Data Communications Fax:011 6959.2793 zag@uol.com.br
i de Dados  sismed.ad@nutecnet.com.br Terwal Maquinas Lida.
Avenida Irai, 79, C}. 92-8 - 04082.000 Naan Imigation Systems Iigacao/Sanea- Zim do Brasil Lida.
Séio Paulo - SP Smikit Com. e Ind. de Kit Lida mento Zim Israél Navigation Co. Lt.
Tel011 5561.1309/ DeganiaTerratlex Equip: Hosp/Odonto- E.L.|. Filtration Systems Lid. Agricutura Transportes/ Navegacao
Fax:011 5535.2879 m Av. Frederico Pontes, 207 - Av. Paulista, 509, 16" andar -
RSO cor Rua Barata Ribeiro, 345¢j. 302 - 40460.000 - Salvador - BA- 01811.000 - S&o Paulo - SP
22040.000 - Rio de Janeiro Tel:071 326.8800 Fax:071 3268899  Tel:011 284.5811/
Rameo Trading Co. Tel:021 549.9572/ terwall@svn.com.br Fax:011 284.5713

Yafit Plastic Ind./Keter Plasticos Fax:021 549.9572 uyl@cpunet.com, sagie@avatar.com.br




No BancoCidade, vocé conta com produtos e servi¢os

_ sempre afinados com suas necessidades, tecnologia

| ' provado pelos prémios que recebemos:
“Banco com Maior Transparéncia” pela
Atlantic Rating; classificacao maxima
(5 estrelas) de varios de nossos
fundos pelo Guia de Fundos da
revista Exame e também pela revista
Investidor Individual.

No entanto, a satisfacao de nossos
Clientes com os produtos e servicos que
" oferecemos é a nossa maior recompensa.

Por isso, nao se perca por ai. Venha descobrir o
qye muitos Clientes em todo Brasil ja sabem:

O caminho para os bons negocios passa por aqui.

www.bancocidade.com.br

. BancoCidade

Compromisso com o bom atendimento.

Cidade Informacoes: 214-5333 (Gde. Sao Paulo) - 0800-14-5333 (DDG)
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